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Accueil et introduction de la table ronde

Accueil : musique samplée d’une déclaration de Donald Trump : they are eating the dogs,
they are eating the cats :
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=EbWGeC5Zfc0

Élodie Richalot-Taisne : présentation du contexte de l’AIP « Responsabilité sociale et
environnementale des ingénieurs : processus de réflexion avec les équipes enseignantes
et activités à destination des étudiants », ou « Éthique de l’ingénieur », de sa raison
d’être, de ce qui a déjà été fait, des événements à suivre idéalement, il faudrait pouvoir
disposer d’une affiche des autres événements.

Lucile Desmoulins Bienvenue je suis MCF en infocom et membre du laboratoire DICEN-Idf
et rattachée depuis 12 ans à une composante d’Eiffel qui s’appelle l’IFIS. Responsable d’un
parcours de master en Stratégies d’influence, de lobbying, relations publiques et médias
sociaux, sous mention Intelligence économique, mes recherches portent sur l’interaction
entre les communications au sein des organisations et les stratégiques d’influence de ces
organisations pour peser notamment sur les décisions politiques, les politiques publiques.
Je travaille sur un ensemble de situations, de pratiques, de techniques d’influence, de
fabrique de la crédibilité, de l’autorité.

Cette table ronde rassemble des spécialistes des fake news, ce qu’ils vont s’empresser de
récuser selon l’effet bien connu de Dunning-Kruger. Les ignorants et incompétents ne sont
pas conscients de l’être et plus on en sait sur un sujet, plus on est conscient de ce qu’il
nous reste encore à apprendre.



Présentation des experts invités



Accueil et introduction de la table ronde

Les invités sont des vrais spécialistes. Pour ma part, je ne suis pas une spécialiste des fake
news. J’enseigne la rhétorique, une pratique argumentative pour convaincre, persuader,
un art de l’éloquence qui prescrit l’usage de certaines figures et qui est souvent associé à
la manipulation, au fait d’essayer de convaincre si besoin au moyen d’arguments
fallacieux, sans forcément se soucier de la vérité. Pour vous donner envie de participer à
cette table ronde, et pour entrer en matière sur la question des fake news, je vais utiliser
une astuce rhétorique, je vais capter votre attention avec un « crochet ».

Sur l’affiche qui annonçait la table ronde, certains voient une sculpture qui est souvent
dans leur champ visuel, l’axe de la terre, de Piotr Kowalski. Cette silhouette fuselée se
détache sur la façade de l’école supérieure d’ingénieur en électronique et
électrotechnique. Hasard, coïncidence, je ne crois pas. Le directeur du laboratoire
ESYCOM m’a autorisé à titre exceptionnel à vous révéler ce que vous aviez déjà deviné.
Cette sculpture est bien entendu une antenne utilisée pour essayer de communiquer avec
des intelligences extraterrestres. J’ai bien dit « essayer »…

J’arrête là le storytelling, tout est bidon. Je voulais juste illustrer que vous et moi, nous
avons une culture technophile, nous avons un certain bagage en tant que professionnels
du numérique, chercheurs, en tant qu’étudiants qui visent un diplôme du supérieur. Nous
sommes « capés », nous avons un certain regard critique… et pourtant, nous aimons
qu’on nous raconte des histoires. Nous aimons savoir ce que d’autres ignorent, nous
aimons qu’on nous dévoile des secrets. Nous faisons confiance aux autorités scientifiques.
Alors pourquoi cette affiche et cette histoire en guise de crochet ?



Accueil et introduction de la table ronde

Cette affiche et cette histoire s’inspire d’un événement important dans l’univers des fakenews. En 38, un
canular radio a été organisé par Orson Wells et sa troupe de comédiens, ils ont raconté comme s’ils y
étaient une invasion extraterrestre et c’était assez réaliste. Une fausse émission de musique était
interrompue, les bruitages étaient travaillés ainsi que des fausses interviews d’Américains paniqués. Mais
tout ce que les auditeurs de la radio ont entendu n’était que fiction, l’émission s’inspirait du livre de Wells,
la guerre des mondes. Le lendemain, la presse a raconté qu’il y avait eu des mouvements de panique
massifs, on sait que ce n’est pas vrai, oui, des gens ont appelé la radio, oui des gens sont allés voir leurs
voisins pour dire : hé c’est un canular ?!? Mais on ne peut pas parler de mouvement de panique. Les
journalistes de la presse papier étaient en quelque sorte jaloux du succès de la radio, ils voulaient montrer
les dangers de la radio qui peut manipuler des foules sans esprit critique.

Autre exemple, en 2015, un artiste créée un faux selfie d’astronaute. Deux ans plus tard, l’image circule sur
les médias sociaux et elle est attribuée à Thomas Pesquet ce qui va alimenter une théorie du complot dans
la veine de celle qui conteste le fait que l’homme ait marché sur la lune. Pour certaines personnes, cette
image sème le doute ou renforce une croyance. Pour d’autres, c’est juste l’occasion de détournements
d’image hilarants, toute une floppée de faux-selfies de Thomas Pesquet avec le hashtag PoseTonPesquet,
jusqu’à ce que Pesquet diffuse un vrai selfie.

De ces deux exemples, je retire les éléments suivants : les fausses nouvelles ne datent pas d’hier, ou ne sont
pas nées avec le web ou les médias sociaux. En 1531, les crieurs publics racontaient qu’un dragon avait
survolé Paris, ce qui était supposé alerter sur un risque d’invasion du royaume par des hérétiques et faciliter
l’enrôlement de soldats. Les fausses nouvelles ne sortent pas d’un chapeau, elles peuvent être fabriquées,
pour servir un dessein, des intérêts. Certaines fausses nouvelles sont de l’ordre de la rumeur, il est difficile
d’établir leur origine. Quand elles ne servent pas un dessein, elles distraient, elles ont une forme de
séduction. Le journalistes ne sont pas étanches aux fausses nouvelles, ils peuvent au contraire participer à
leur fabrique, leur diffusion. Les professionnels du numérique, les technophiles, sont-ils logés à la même
enseigne ? Oui. Peuvent-ils participer à la contre-offensive ? Je réponds aussi par l’affirmative, mais qu’en
pensent nos invités ? Comment définir une fake news ? Comment l’identifier ?

Avant de céder la parole aux invités, je vous invite à poser ensemble quelques bases théoriques.



La diapo théorique… Une seule promis, juré.

Des concepts variés, ambigus controversés : fake news, fausses nouvelles / infox, 
rumeurs, alternative facts, vérité / post-vérité, théories du complot, biais cognitifs, 
bulle de filtre, canular / hoax / intox, œuvre d’art ?

Mésinformation : partage malencontreux d’informations incorrectes.

Désinformation : création et partage délibéré d’informations fausses + critère de 
la motivation ?

Ou alors?

Source du schéma : https://libguides.adelaide.edu.au/c.php?g=908019&p=6956396



Ok, ceci ressemble bien à une 2e diapo théorique… 

Dimensions économiques des fakes : clickbait, économie 
attentionnelle, monétisation de l’attention, phishing, 

Dimensions politiques et culturelles des fakes : propagande, 
guerre de l’information et guerre de l’information en contexte de 
guerre militaire, manipulation, ingérence en campagne électorale.

Chronologie des fake news ? Des fake news pas si nouvelles ? 
Quoique ? À l’ère d’internet, des médias sociaux, réseaux sociaux 
ou plateformes médiatiques numériques de miccro-blogging, de FB 
et de tik tok ?

Fin des utopies informationnelles : surinformation, infobésité, 
surcharge informationnelle, surcharge cognitive, coût financier, 
temporel et cognitif de la recherche d’information.



Évidences et fausses évidences, I know one when I see one.
Ex.: I’m not a sheperd, but I know a sheep when I see one.

Source : Claire Wardle. Présidente exécutive chez First Draft, autrice du rapport du Conseil de l'Europe 
Information disorder: Toward an interdisciplinary framework for research and policy making, 2017

Une petite 3e diapo théorique pour la route ?

1. Qualifier le contenu créé, partagé, reçu, analyser son genre, son 
registre, sa séduction, les émotions qu’il suscite…
2. Analyser les motivations / intentions de ceux qui ont créé ce contenu 
et / ou favorisé sa diffusion > à qui profite le crime ?
3. Réfléchir aux canaux de diffusion, aux ressorts de la viralité, du buzz





Au programme, ce soir…

1. Votre rencontre avec les fake news, votre rapport 
professionnel et personnel aux fake news.

2. Pourquoi les fake news ? Pourquoi a-t-on a envie de croire et 
faire circuler des fake news ? 

3. Les fake news dans leur diversité formelle, thématique, 
médiatique : idées, documents, textes, images, médias, IA, 
deepfakes, phishing, médias sociaux

4. Pourquoi et pour qui les fake news sont-elles dangereuses ?

5. Exemples de fake news ayant trait aux sciences et techniques 
du numérique en particulier. Est-ce que les acteurs du numérique 
et les technophiles ont une relation spécifique aux fake news ? 

6. Les outils pour lutter contre les fake news

7. Questions



EXPERTS INVITÉS



Fake news et agnotologie
Experte invitée : Stéphanie Debray



Fake news et société du spectacle par Stéphanie Debray



EXPERT INVITÉ fake news et FCA 
Renaud Eppstein, MCF en SIC, IFIS



Des outils plus prompts 
à générer des fake news 

qu'à les détecter ?

IA et fake news



IA et fake news



EXPERTE INVITÉE



Experts invités : Nicolas Sirvent



Au programme, ce soir…

1. Votre rencontre avec les fake news, votre rapport 
professionnel et personnel aux fake news.

2. Pourquoi les fake news ? Pourquoi a-t-on a envie de croire et 
faire circuler des fake news ? 

3. Les fake news dans leur diversité formelle, thématique, 
médiatique : idées, documents, textes, images, médias, IA, 
deepfakes, phishing, médias sociaux

4. Pourquoi et pour qui les fake news sont-elles dangereuses ?

5. Exemples de fake news ayant trait aux sciences et techniques 
du numérique en particulier. Est-ce que les acteurs du numérique 
et les technophiles ont une relation spécifique aux fake news ? 

6. Les outils pour lutter contre les fake news

7. Questions



Les outils pour lutter contre les fake news



Les outils pour lutter contre les fake news



Les outils pour lutter contre les fake news

https://www.larotonde-sciences.com/nos-creations/fake-news/
La Rotonde, Science Outreach Centre of Mines Saint-Étienne

https://www.larotonde-sciences.com/nos-creations/fake-news/


Les outils pour lutter contre les fake news



Références bibliographiques récentes sur outils IA et fake news (Renaud Eppstein)

Première tentative de fact checking automatisé : truth Goggles (2011-2013). 
Mémoire de Master de Daniel Schutz (MIT) : 
https://dspace.mit.edu/handle/1721.1/76530

Tools that fight disinformation online : 
https://www.rand.org/research/projects/truth-decay/fighting-
disinformation.html

Barman, Guo & Conlan, The Dark Side of Language Models: 
Exploring the Potential of LLMs in Multimedia Disinformation
Generation and Dissemination, Machine Learning with
Applications, Vol 16, 2024, 
https://doi.org/10.1016/j.mlwa.2024.100545.

https://dspace.mit.edu/handle/1721.1/76530
https://www.rand.org/research/projects/truth-decay/fighting-disinformation.html


Merci pour votre attention.

Vous voulez recevoir ce support de 
présentation, une bibliographie, être 
informés sur nos prochaines activités, 
nous suggérer des idées, ou même 
participer à l’organisation d’un 
événement ?

Laissez-nous vos coordonnées ou 
écrivez nous. 

Contact : Elodie Richalot.


