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Une            taine de musées restructurés

La Région Occitanie est active dans la création et la gestion de musées
Narbo Via, Musée Soulages, Musée de Tautavel, Musée d’Art Moderne de Céret, ...

Un projet de restructuration ne voit pas le jour sans une volonté politique
locale et un co-financement des différents échelons territoriaux

En fonction du niveau de professionnalisation des équipes, du type de gestion 
et de leur taille, les musées de la Région poursuivent des objectifs de
développement aux ambitions variables
(exemple de la politique tarifaire : gratuité VS aug. du prix du billet, …) 

« Occitanie Musées » un réseau de professionnels en situation de fragilité 

Les départements de la Haute-Garonne, du Gard et de l’Hérault concentrent
plus de la moitié des visites
(respectivement 27 %, 14 % et 12 %)
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Introduction

des Musées de France
sont administrés par des
collectivités territoriales
en Occitanie
Contre 82% à l’échelle nationale
Source : Ministère de la Culture

État de l’art

État des lieux 

Projet de valorisation des
musées en région 
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Premiers résultats

Les collectivités territoriales appréhendent
les musées comme des marqueurs du
territoire au service du développement, de
l’aménagement et de l’animation de ces
derniers.

L’attractivité et le rayonnement inscrivent
les musées dans une logique
communicationnelle et événementielle à
destination de différentes cibles.

Les potentielles retombées sur un territoire
justifient l’investissement des collectivités
dans un projet de restructuration muséale,
malgré une évaluation difficile.

Hypothèses

Musées

Territoires

Attractivités

Les musées ont toujours contribué à l’attractivité des territoires
(Labourdette, 2021). Pour autant, nous observons une prolifération de
la littérature scientifique autour des notions d’« attractivité » et 
de « rayonnement ».

Au regard des dernières réformes territoriales et du tournant
instrumental des politiques culturelles (Négrier, Teillet, 2014), 
l’action des Régions auprès des musées est en pleine mutation. 

Dans cette perspective, l’attractivité et le rayonnement peuvent être
envisagés comme des objectifs stratégiques visant à légitimer les
politiques publiques des collectivités territoriales et celles de l’État
(Houllier-Guibert, 2019, 2021). 
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