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Figure 1

Vestes-perruques de Martin Margiela, collection printemps-été 2009, à l’exposition « Margiela /
Galliera, 1989-2009 », sous le commissariat d’Alexandre Samson et la direction artistique de
Martin Margiela au Palais Galliera – musée de la Mode de la Ville de Paris, mars 2018.

© Caroline Courbières.
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Figure 2

Exposition « Alaïa avant Alaïa : la genèse d’un style », sous le commissariat et la direction de Carla
Sozzani et Olivier Saillard à la Fondation Azzedine Alaïa, Paris, 28 janvier 2022-31 décembre 2022.

© Caroline Courbières.
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Figure 3

Enseigne de la galerie Dior, avenue Montaigne, Paris.

© Caroline Courbières.
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Figure 4

Le siège social du groupe Kering situé dans l’ancien hôpital Laennec, Paris, septembre 2017.

© Chatsam / reproduction Wikimedia Commons (sous la licence CC BY-SA 3.0).
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Figure 5

La boutique Prada située dans la Galleria Vittorio Emanuele II, Milan (Italie), février 2014.

© José Luiz Bernardes Ribeiro / reproduction Wikimedia Commons (sous la licence CC BY-SA 3.0).
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Figure 6

La boutique Épicentre Prada (architecte : agence Herzog & de Meuron), Tokyo (Japon), octobre 2018.

© Kakidai / reproduction Wikimedia Commons (sous la licence CC BY-SA 4.0).

La réactualisation de la marque de mode par ses
archives

12 

L’étiquetage patrimonial des marques de mode

In Situ, 52 | 2024

9



13 

Bar

Bar,  

L’étiquetage patrimonial des marques de mode

In Situ, 52 | 2024

10



Figure 7

Intérieur de la boutique Courrèges Rive Gauche, Paris, octobre 2022.

© Caroline Courbières.
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Figure 8

Tailleur Bar de Christian Dior (1947), présenté sur un mannequin dans la galerie Dior, Paris, octobre
2022.

© Caroline Courbières.
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Figure 9

Publicité Exquisite réalisée pour Gucci par le duo de photographes Mert et Marcus, Paris, octobre 2022.
Robe Gucci par Alessandro Michele dans une mise en scène inspirée du film 2001. L’Odyssée de
l’espace de Stanley Kubrick. Référant à la science-fiction, cette mise en scène vient se télescoper à
d’autres propositions (rétro) futuristes de publicités Gucci.

© Caroline Courbières.
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Figure 10

The Souper Dress, Andy Warhol, 1966-1967, exposition « Camp : Notes on Fashion », sous le
commissariat d’Andrew Bolton, The Met, New York, août 2019. Cette robe en papier sérigraphié faisait
partie d’une campagne marketing et était proposée à partir de deux achats de boîtes de conserve
Campbell’s, illustrant ainsi le statut hybride de l’objet de mode, entre objet d’art, de collection et objet
de consommation.

© Caroline Courbières.
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