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TEXTE

1 Depuis quelques années dans le Grand Paris, les chantiers se multi-
plient aux abords des futures gares du Grand Paris Express et sur les
zones d'aménagement concerté (ZAC). Bien loin de susciter un en-
thousiasme unanime, ces derniers sont source d’inqui¢tudes et de
nuisances, sonores, visuelles, olfactives, mais aussi symboliques pour
celles et ceux qui les cotoient au quotidien. Dans ce contexte de mu-
tations urbaines rapides, lié notamment a 'approche de grands éve-
nements comme les Jeux olympiques et paralympiques de Paris 2024,
les acteurs de la fabrique de la ville, publics et privés, sont de plus en
plus nombreux a chercher a « habiller » les palissades de leurs chan-
tiers dans une recherche active d’esthétisation de la ville « en train de
se faire! ». Omniprésentes dans ce contexte de transformations ur-
baines rapides en Ile-de-France, les palissades marquent la limite
entre le visible et l'invisible, 'accessible et linterdit 2. Frontiéres ma-
térielles et symboliques destinées a rester présentes tout au long du
chantier, elles sont choisies par les maitres d'ouvrage comme sup-
ports pour des éléments de communication (modélisations 3D du
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futur quartier) mais aussi pour des interventions artistiques tempo-
raires visant a embellir ces objets transitionnels devenus quotidiens.
Aux cOtés des images promotionnelles, des permis de construire, des
signalétiques de sécurité et des habituels panneaux indiquant « chan-
tier interdit au public », elles sont souvent tres vives et voyantes :
fresques d’art urbain, photographies, agrandissement d'ceuvres gra-
phiques, etc.

2 Ce contexte de multiplication des commandes artistiques sur les pa-
lissades rencontre une politique métropolitaine de marketing territo-
rial (city branding)2 qui s'appuie, entre autres, sur une marchandisa-
tion de 'expérience urbaine et sur la mobilisation d'une imagerie de la
désirabilite pour le futur quartier en construction. En sappuyant sur
des ressorts émotionnels visant a susciter un certain désir pour le

futur quartier en construction 4

, ces ceuvres sont utilisées par leurs
commanditaires (maitres d'ouvrage, aménageurs) pour apporter ce
que l'un d'eux qualifie lors d'un entretien d'une « touche de douceur
et de joie » (promoteur immobilier, 2022). Cet article propose d'inter-
roger la maniere dont ces interventions artistiques traduisent les
imaginaires des acteurs de la fabrique urbaine, commanditaires de
ces interventions, pour la ville en construction. Quelles représenta-
tions du bonheur donnent-elles a voir ? Quelles thématiques et
quelles figures habitent ces ceuvres (futur-es habitant-es et/ou
futur-es acquéreur-euses), et dans quelle mesure ces dernieres
participent-elles a fabriquer une certaine image d’'un bonheur géné-
rique, normatif et codifié a destination de futur-es usager-es choisi-es,
et ce parfois au détriment des usager-es d'ores et déja présent-es sur
ces territoires avant et durant les travaux ?

Méthodologie de I'enquéte de terrain
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Larticle s'appuie sur une enquéte ethnographique réalisée dans le cadre d'une thése de doc-
torat en anthropologie, conduite entre 2021 et 2023. Lenquéte portait sur les interventions
artistiques en contexte architectural dans le Grand Paris, et une partie du terrain s'est dé-
roulé au ceeur et autour des chantiers - principalement ceux du Village des athlétes a Saint-
Ouen et Saint-Denis et ceux des gares du Grand Paris Express. Lethnographie multi-située
sur laquelle repose cet article s'appuie sur trois méthodes principales : une méthode « d'ob-
servation flottante »° aux abords des palissades (principalement en Seine-Saint-Denis), une
pratique dentretiens (avec des artistes, des maitres d'ouvrage publics et privés, des archi-
tectes, des opérateurs culturels, etc.), et une méthode d’analyse de discours (sites internet
des maitres d'ouvrage, supports de communications) et de documents officiels relatifs a la
commande artistique (contrats d’artistes, fiche d’'instructions et cahiers de charges). Larticle
prend ainsi comme matériau aussi bien les interventions artistiques elles-mémes (leurs thé-
matiques, leur esthétique, leur matérialité) que leurs descriptions et mobilisation en tant que
supports de communication par leurs commanditaires, ici des aménageurs, des maitres d'ou-
vrage publics et des promoteurs immobiliers ceuvrant dans le Grand Paris, et plus précisé-
ment en Seine-Saint-Denis. En outre, l'article aborde exclusivement des commandes pu-
bliques et privées d'ceuvres dites in, en opposition a celles issues d'initiatives non institution-
nelles qualifiées de off (telles que la pratique du graffiti)®. Si un grand nombre de travaux
portent sur le street-art et I'investissement officieux de ces supports, assez rare encore sont
ceux portant sur les commandes officielles d’ceuvres sur ces palissades’ ou qui I'analysent au
prisme de la fabrique de la ville désirable et créative.

3 Larticle s’articule en deux temps. La premiere partie interroge la co-
dification d'une imagerie du « bonheur » par les financeurs des
ceuvres ; imagerie répertoriée dans les cahiers des charges qui ras-
semblent un ensemble d’¢léments connotant ce bonheur : couleurs
vives, représentation de personnages souriants, thématique du
« bien-étre », etc. Il s'agira également d’'analyser des images comman-
dées dans un objectif affiché « d’humanisation » du temps du chantier
via la représentation d’habitant-es et d'ouvrier-es du batiment imma-
culé-es et épanoui-es. La deuxieme partie propose de questionner la
maniere dont ces images acquierent un caractere « prophétique » en
étant mobilisées comme outils commerciaux pour préfigurer un ave-
nir désirable ; usant notamment de tenants émotionnels, narratifs et
affectifs a la fois pour encourager des types d'usages dans la future
ville, et pour inciter a acquérir les biens dissimulés derriere ces palis-
sades imagées.

Embellir le temps du chantier

4 Le chantier a souvent été documenté par des photographes (a I'instar
de la commande a Charles Marville pour documenter les grands
chantiers d’'Haussmann?) et demeure une source d’inspiration pour
de nombreux artistes contemporain-es - qu’il s'agisse d'ceuvres repre-
sentant un chantier ou envisageant ce dernier comme support/sur-
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face - notamment dans la continuité d'un contexte de déplacement
de Tlart vers l'espace public depuis les années 1960°. Les graf-
feur-euses n'ont toutefois pas attendu le chantier pour coller et
peindre 2 méme les murs de la ville!?, et iels se sont naturellement
emparé-es de ces palissades pour y apposer leurs images ou leurs
blazes!l. En miroir de ces interventions off, et suivant une logique de
récupération de ces pratiques qui conduit parfois a leur institution-
nalisation (notamment du street-art), se développe une volonté d’ac-
compagner la phase de travaux par une commande artistique pu-
blique ou privée. Cette dynamique peut se lire a la lumiere d’'une his-
toire de l'esthétisation de la ville par des outils culturels, comme le
rappellent les travaux de la sociologue Elsa Vivant ; cet art de com-
mande intervient, des lors, dans un contexte de recherche d’attracti-
vité territoriale et de concurrence des métropoles qui entendent

maitriser les images qu'elles donnent a voir et qui les faconnent 2,

Codifier une imagerie artistique du
bien-étre

Notre expertise consiste a apporter des réponses artistiques inédites
aux enjeux de I'espace urbain contemporain, a ré-enchanter le quoti-
dien des usagers [...]. Les projets que nous développons permettent
notamment a chacun de mieux s'approprier I'espace public [...] nous
sommes convaincus que la création artistique est essentielle pour
mieux vivre ensemble. (Présentation du producteur d’art urbain

Quai 36, site internet)

5 Cette citation est issue de la page de présentation des missions d'une
agence de production spécialisée dans la réalisation d'ceuvres dart
urbain pour des commanditaires (promoteurs immobiliers, collectivi-
tés territoriales, etc.). On peut également lire sur leur site que les
ceuvres qu’ils produisent participent au « bien-étre en ville ». En pro-
mettant de « ré-enchanter le quotidien », d’aider les habitant-es a
l'appropriation de l'espace public pour mieux « vivre ensemble », ce
producteur mobilise ainsi une notion récurrente dans le domaine de
'aménagement : celle du bien-étre 3. Associée a un « état agréable
résultant de la satisfaction des besoins » du corps et de l'esprit, mais
aussi a une « aisance matérielle qui permet une existence
agréable® », la notion de bien-étre est intrinséquement liée a celle
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de bonheur dans son usage courant. Si elle est parfois sous-jacente,
elle demeure néanmoins tres présente dans les discours des com-
manditaires de l'enquéte qui établissent fréquemment un parallele
entre bien-€tre quotidien et épanouissement individuel au long
terme : « [ces interventions] ¢ca permet d'égayer le quotidien des usa-
gers, et cest une maniere de transformer positivement et durable-
ment leur expérience urbaine pour la rendre plus épanouissante »,
me dit ainsi un architecte commanditaire d'une fresque (architecte,
2023). Mais concretement, quest-il attendu des artistes qui doivent,
au travers de leurs ceuvres, « égayer le quotidien des usagers » ?

6 Au lancement des commandes observées dans le cadre de I'ethnogra-
phie, se trouve tout d’abord un cahier des charges (un brief) destiné
aux artistes. Ce document répertorie une liste d’¢léments demandés
aux créateur-ices, qui révele les imaginaires quont les commandi-
taires du bonheur. Il est le plus souvent élaboré conjointement par le
commanditaire et par une agence de production spécialisée dans ce
type d’interventions (a linstar du producteur sus-cité) ! ; dans la plu-
part des cas, les maitres d'ouvrage font en effet appel a des agences
artistiques intermeédiaires qui sollicitent les artistes, établissent les
contrats et définissent les fiches d’'instruction artistiques qui leur se-
ront remises et qui décrivent cet ensemble déléments techniques,
esthétiques et thématiques. Ces agences de production, de conseil ou
d’ingénierie culturelle, mobilisent un carnet d’adresses constitué d’ar-
tistes plus ou moins reconnu-es, pour la majorité inscrit-es au sein de
réseaux institutionnels ; c'est-a-dire terminant des écoles d’art, étant
représenté-es par des galeries, ayant une habitude de la commande
publique ou privée, etc. Rares sont les projets portés par des mai-
trises d'ouvrage privées faisant appel a des artistes issu-es des terri-
toires concernés (ici de la Seine-Saint-Denis)!® ; les imaginaires du
bonheur véhiculés par les artistes mandaté-es peuvent alors étre re-
présentatifs de leur éloignement géographique. A titre dexemple, les
représentations urbaines de ces fresques sont davantage celles de
quartiers tres modernes, qui renvoient aux projections de ce que sera
le futur quartier mais qui ressemblent peu a la morphologie du quar-
tier actuel avant travaux dans lequel sont implantées les ceuvres, ou
aux pratiques sociales qui s’y déroulent.

7 Rentrer plus en détail dans les cahiers des charges permet alors d'ob-
server la codification qui est faite de cette imagerie artistique du
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bien-étre et du bonheur. Les notes d’'instruction éditées par les com-
manditaires integrent en effet des directives esthétiques, matérielles
et thématiques, et encouragent notamment le recours a des couleurs
vives!7 et a des sujets relativement consensuels comme la biodiversi-
té ou le sport, orientant donc vers des €léments connoteés a priori po-
sitivement en termes d'usages de la ville. Ces notes sont, de surcroit,
nombreuses a mentionner explicitement cette notion de bonheur ;
comme me l'explique un promoteur immobilier :

On va faire appel a des artistes pour habiller ces palissades qui sont
aujourd’hui un peu tristes. La on veut clairement des ceuvres qui
évoquent quelque chose de joyeux, ¢a fait partie du brief (observa-
tion, maitre d'ouvrage, 2021).

De la méme maniere, le producteur artistique accompagnant ce
maitre d'ouvrage insiste sur la nécessite, selon lui, de privilégier des
sujets joyeux et de proscrire des sujets mornes :

Moi je déteste les artistes depressifs, il faut pas qu'une ceuvre ¢a
fasse peur ou ¢a donne des idées noires [...]. Il est hors de question
d’étre dans quelque chose qui soit pas gai et qui donne pas la péche,
qui soit pas positif quoi (producteur, 2023)

Ainsi, si la demande de sujets heureux n'est pas toujours explicite-
ment imposee, elle se révele parfois en négatif via un certain nombre
de restrictions imposées aux artistes : ne pas représenter de scenes
suggérant un conflit, ne pas porter de message politique explicite, ne
pas étre trop sombre esthétiquement, etc 8, Tout cela renvoie a une
forme d'injonction au bonheur, telle qu'elle a pu étre théorisée par les
sociologues Edgar Cabanas et Eva Illouz dans leur ouvrage Happycra-
tie, qui rappellent que lidéologie du bonheur impregne nos quoti-
diens et tend a devenir une norme sociale stigmatisante pour celles
et ceux qui y dérogent!®, Certains sujets apparaissent ainsi de ma-
niere récurrente dans les cahiers des charges, comme la représenta-
tion de personnages souriants dans leur quotidien, évoquant le cadre
relationnel familial et amical, la présence d’activités de loisir telles
que le sport, la marche ou les activités créatives, etc. Les artistes sont
alors amené-es a composer a partir de ces orientations textuelles qui
renvoient a 'imaginaire de la collectivité et qui suggerent de repré-
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senter une forme de paix sociale et de bien-€tre au travers de sujets
« qui évoquent quelque chose de joyeux », comme le disait plus haut
un promoteur immobilier.

8 Outre ces suggestions thématiques textuelles, les cahiers des charges
remis aux artistes sont également souvent accompagnés de planches
d’inspirations qui indiquent les univers graphiques attendus. Parmi
ces pistes graphistes, les univers colorés sont omniprésents, de
méme que la récurrence de motifs floraux et végétaux. Des fresques
aux formes végétales se multiplient alors (fig.1) et accentuent le
contraste avec 'absence d'éléments naturels aux abords des zones en
chantiers. Dans leur matérialité, ces fresques d’art urbain déploient
ainsi une imagerie particulierement colorée qui se différencie des do-
minantes ternes des matériaux de la construction : béton, métal, gra-
vats, etc.
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Fig. 1

Compte Instagram de Quai 36, producteur spécialisé dans la réalisation d’ceuvres d’art ur-
bain (juillet 2023).
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L'esthétique de ces planches d’inspiration, et des ceuvres qui en dé-
coulent, se différencie alors d’autres esthétiques comme celle du
graffiti. En effet, souvent associé a la transgression et a la dégradation
de l'espace urbain, mais également a des comportements « déviants »
contribuant, dans les imaginaires, a générer saleté et insécurité 29,
ces commandes artistiques - notamment par des acteurs prives —
séloignent volontairement de cet univers. Les ceuvres qui en
émergent ont ainsi une esthétique plus proche de celle de la bande-
dessinée, de lillustration ou de l'art abstrait. Et comme me l'explique
un artiste ayant été sollicité par un promoteur immobilier pour la
realisation d'une grande fresque en Seine-Saint-Denis, ces orienta-
tions thématiques et esthétiques dans les cahiers des charges
tendent a uniformiser les propositions plastiques :

La plupart [des commanditaires] fonctionnent comme ¢a, y a un brief
qui est donné qui est tres bateau, faut pas se le cacher. Et y a claire-
ment des thématiques récurrentes qui sont demandées en ce mo-
ment : le social, 'hyperréalisme ou la végétation. Et donc jessaie d'in-
tégrer ce brief-la dans mon style. Mais clairement aujourd’hui, si tu
dessines autre chose que des plantes vertes et des gens heureux,
texistes pas ! [...] Et en vrai, ces briefs ¢a donne une sorte d'uniformi-
sation des propositions. Et d’ailleurs, c'est souvent les mémes artistes
et c'est souvent les mémes styles. (artiste urbain, 2022)

Luniformisation des propositions, que regrette cet artiste, s'inscrit
dans la continuité d'une uniformisation des artistes sélectionné-es
pour réaliser ces fresques qui sont « souvent les mémes » et qui dé-
veloppent un style compatible avec les cahiers des charges?l. En pri-
vilégiant certains sujets et certaines esthétiques plutdt que d’autres, il
s’agit ainsi de controler les images qui seront données a voir du futur
batiment ou quartier de ville en construction.

Des ouvriers souriants : représenter un
travail épanouissant, €loigné des désa-
grements du chantier

9 Les ceuvres étudiées dans cet article sont toutes implantées en Seine-

Saint-Denis, département soumis a de nombreuses transformations
urbaines?? qui a vu les chantiers se multiplier et, avec eux, leurs pa-
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lissades. Faisant partie des départements les plus peuplés de France
et présentant une importante population immigrée et une démogra-
phie majoritairement jeune, il est marqué par une imagerie média-
tique qui a pu, et peut encore, étre connotée negativement. Installées
dans ce contexte urbain, les ceuvres présentées sur les palissades
tranchent et rendent compte d'un écart entre 'esthétique de cet art
de commande institutionnel et celui pratiqué sur ces territoires, no-
tamment dans l'espace public (graff, cultures underground, pop
culture).

Marquée par la multiplicité des chantiers, la Seine-Saint-Denis vit
donc au rythme de ses mutations urbaines. La ville demeure un es-
pace en mutation perpétuelle ; transitoire et évolutive, elle n'est ja-
mais terminée et semble se détruire en méme temps quelle se
construit 23, Les chantiers du Grand Paris rendent explicite ce senti-
ment perpétuel dentre-deux, sentiment qui, lorsqu’il est amené a
durer, pese sur celles et ceux qui en subissent les conséquences quo-
tidiennes. La palissade, en tant que marqueur de frontiere, opacifie
autant qu'elle protege, €loigne autant qu'elle informe. Certain-es habi-
tant-es rencontré-es se sentent alors « mis a I'écart, étrangers dans
[leur] propre quartier » (journal de terrain, 2021) et me partagent le
manque d’humanité de ces supports transitionnels. Au cours des dis-
cussions aux abords des zones de travaux, la question d'une dépos-
session de l'espace est a plusieurs reprises intervenue, dans un
contexte de gentrification a l'ceuvre dans ces quartiers nord-
parisiens. Parmi les artistes ayant travaillé aux fresques et photogra-
phies étudiées, plusieurs m'ont ainsi partagé leur malaise face a cette
situation : contribuer a esthétiser des chantiers qui génerent autant
d’inquiétudes. « Nous on peut pas faire grand-chose [face a ces nui-
sances et inquiétudes] mais... peut-étre que mettre un peu de couleur
ou une percée dans la palissade c'est déja quelque chose ? » me confie
un artiste urbain lors d'une discussion informelle.

Au sein de cette imagerie colorée, des visages souriants émergent, et
parmi eux, ceux de travailleur-euses du batiment. En 2022, 'aména-
geur des Jeux de Paris 2024, la SOLIDEO, lance une commande pho-
tographique en partenariat avec VINCI Immobilier et VINCI
Construction, en vue d'un affichage sur les palissades. Laménageur
confie & des étudiant-es de I'Ecole Nationale Supérieure Louis-
Lumiere cette commande et leur demande de photographier les
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chantiers du Village des athletes. Si certain-es ont photographié les
infrastructures, d’autres se sont penchées sur les figures des tra-
vailleur-euses du BTP, les photographiant au coeur du chantier ou lors
de moments de pause. Les photographies qui en ressortent, et les re-
présentations choisies pour étre affichées sur les palissades, sont
celles de travailleur-euses souriant-es et immaculé-es, évoquant une
certaine satisfaction au travalil (fig. 2 et fig. 3).

Dans la production de Leila Graindorge, une des étudiantes ayant
participé au projet et dont les photographies ont éte exposées sur les
palissades de la ZAC Village des athletes, les ouvriers (uniquement
masculins) sont représentés lors dun moment de détente, mis en
scene par la photographe avec des objets associés a 'univers du sport
(gants de boxe, ballon de rugby) (fig. 2 et fig. 3).
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Fig. 2

Leila Graindorge, Bertrand (photographie modifiée), 2023, palissades devant le college
Dora Maar, rue Ampére, ZAC Village des athlétes a Saint-Denis (mars 2023).
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Fig. 3

Leila Graindorge, Neji, 2023, palissades devant le collége Dora Maar, rue Ampére, ZAC Vil-
lage des athlétes a Saint-Denis.

Comme l'explique la photographe, ces images évoquent l'intérét per-
sonnel et le plaisir apparent de ces travailleurs dans la réalisation
d’activités sportives. En effectuant un rapprochement entre ces
hommes souriants, pratiquant une activité plaisante, et leur tenue de
travail, les reliant ainsi a leur statut professionnel, ces portraits
contribuent a rapprocher travail et hors travail %* et a attribuer a leur
activité professionnelle une connotation positive. Lapparente pro-
preté des ouvriers représentés dans ces photographies participe, de
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surcroit, d'une esthétisation du chantier 25 qui contribue a éloigner la
notion de pénibilité du travail au profit de celle d'une satisfaction
personnelle des travailleur-euses. Peu conforme a l'image habituelle
associée aux ouvrier-es du BTP, davantage assimilé a un travail déplai-
sant?8, cette commande photographique semble contribuer a une
certaine mise en scene du bonheur et d'un plaisir a travailler au sein
de ces zones de chantier, et ici les chantiers des Jeux olympiques et
paralympiques.

Lors d'une conférence publique en mars 2023 de présentation de
cette commande photographique %/, certain-es étudiant-es ont expli-
qué leurs choix esthétiques : iels racontent avoir choisi de monter
« autre chose » que la fatigue, la saleté et le déplaisir, dans une volon-
té d'encourager « une transformation du regard » face a des ouvriers
pour beaucoup immigrés (résidant pour certains en Seine-Saint-
Denis) et « subissant déja une certaine stigmatisation sociale » (étu-
diant photographe, mars 2023). Une fois installées sur les palissades
de la ZAC du futur Village des athletes, au milieu de la poussiere et du
bruit des travaux, ces photographies traduisent toutefois une forme
d’écart entre les ouvriers immaculés représentés et ceux longeant au
quotidien les palissades pour rejoindre les chantiers qui se trouvent a
l'arriere.

Créer une proximité et une humanisation du chantier par Iimage ar-
tistique devient donc, pour les maitres d'ouvrage, une stratégie de
plus en plus employée, comme en témoignent le nombre croissant de
palissades investies sur les dernieres années autour des chantiers du
Grand Paris. Or, ce type d'image n’ aurait-il pas également pour ob-
jectif d'octroyer aux acteurs de la fabrique urbaine commanditaires

ce que Lise Serra qualifie d'un « droit de nuisance 28

» ? La propreté
des scenes représentées, le sourire affiché sur les visages, les cou-
leurs chatoyantes, sont-elles réellement suffisantes pour faire oublier
un quotidien en chantier et pour égayer ces palissades qui de-

meurent, malgre tout, des frontieres bien présentes ?
Préfigurer un avenir deésirable

Au cceur des discours actuels en urbanisme et en architecture se re-
trouvent les notions de « ville désirable », de « ville ludique » ou en-
core « de ville accessible ». Ces appellations visent a qualifier la ville
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future qui se présenterait comme une ville esthétique, culturelle et
attractive. Comment cette désirabilité de la ville est-elle alors mise en
scene dans les ceuvres présentées sur les palissades, et en quoi
repose-t-elle sur des tenants émotionnels fondés, en partie, sur
'évocation d'un bonheur a venir pour le quartier en mutation ?

Un bonheur « prophétique » : narration
et performativité symbolique des
images

Les palissades sont des supports privilégiés pour apposer les images
désirées de la ville en devenir ; elles sont les présentoirs de tout type
de documents promotionnels : images de synthese, perspectives réa-
lisations, axonomeétries des logements.... Cette utilisation massive
d’éléments de visualisation, qui cherchent a produire une perspective
realiste du futur quartier, renvoie comme le rappellent I'anthropo-
logue Eric Chauvier et l'urbaniste Laurent Devisme a une projection
de la ville désirée par ses fabricants : « ce qui est “donné a voir
comme reéel” cest bien la ville telle que la pensent idéalement les
concepteurs et protagonistes des métiers de I'urbain?® ». Dans ces
images promotionnelles, on retrouve ainsi généralement des person-
nages souriants évoluant en ville, seul ou a plusieurs, déambulant
avec tranquillité. Par leur esthétique et par leurs thématiques, les
photographies, les fresques et les illustrations qui se déploient aux
cOtés de ces images de synthése contribuent a renvoyer aux pas-
sant-es cette image d'une ville désirable ou il fait, et ou il fera, « bon

30

vivre °V ».

Les ceuvres installées sur les palissades peuvent alors étre congues
comme des images « prophétiques » du futur quartier, en tant qu'elles
induisent une performativité présumée par leurs commanditaires et
leurs auteurs, ancrée dans une conception meécaniste : une image in-
carnant le bonheur a venir serait nécessairement la préfiguration de
ce dernier. Or, cette efficacité symbolique se heurte a une confusion
entre la représentation idéalisée de la ville en devenir et les espaces
tels qu'ils sont ressentis et appréhendés par les riverain-es pendant le
temps du chantier.
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Un premier élément traduisant ce caractere prophétique repose sur
les supports textuels accompagnant ces palissades. Placé au-dessus
des interventions artistiques, se déploie un vocabulaire récurrent de
lanticipation visant a accentuer ce sentiment d’attente et de désir
pour lavenir post-chantier. Lors d'une journée d'observation aux
abords des chantiers du Village des athletes et du Grand Paris Ex-
press en octobre 2022, jai ainsi noté cette omniprésence des termes
« bientdt », « prochainement », « a venir » sur ces palissades. Les
panneaux publicitaires semblent alors interpeller les passant-es et
leur promettre un avenir confortable dans de beaux appartements fa-
miliaux (journal de terrain, 2022) (fig. 4). Un second élément révela-
teur du caractere prophétique des ceuvres est particulierement vi-
sible dans les fresques représentant des futur-es habitant-es. Ces der-
nieres s'appuient sur une narration émotionnelle en représentant, par
exemple, le quotidien d'un foyer et de la cellule familiale qui le com-
pose, en suggérant l'intimité joyeuse de celle-ci. La fresque de Limo
Onoff dans la ZAC des Docks a Saint-Ouen (qui se déploie sous l'affi-
chage « Ici prochainement ») fait alors le choix, comme de nom-
breuses fresques observées, de tableaux narratifs représentant des
personnages en action et racontant une histoire. Il s'agit ici de repre-
senter la vie d'un jeune garcon et de sa famille (moments de lecture,
de musique, de discussion...) et de donner une impression d'immer-
sion au sein d'une sphere intime et quotidienne (fig. 4). Les riverain-es
sont alors encouragé-es a observer la fresque, a aller de scene en
scene le long de la palissade, comme l'indique I'univers mobilisé de la
bande-dessinée.
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ROCHAINEMENT

Limo Onoff, Sonate au bord de I'eau, 2022, palissade de I'éco-quartier de la ZAC des Docks
a Saint-Ouen (septembre 2022)

L'usage de ces codes du récit s'inscrit au sein d’'un tournant narratif,
ou age narratif, marqué par une émergence du storytelling3! et de la
capacité a se raconter, et ici a raconter les mutations urbaines du
Grand Paris. Dans ce contexte, ou il s'agit de plus en plus de « mobili-
ser les émotions par la pratique des récits partagés>? », les artistes
sont incité-es a user largement de ces codes pour représenter des
pratiques partagées de l'espace public. La fresque de Charline Col-
lette a Saint-Ouen, commandée par 'aménageur de la ZAC Village des
athletes (fig. 5), rend elle aussi compte de ce mode narratif.


https://www.peren-revues.fr/demeter/docannexe/image/1413/img-4.jpg
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Charline Collette, Sans titre, 2022, palissade rue Saint-Denis a Saint-Ouen sur la ZAC Vil-
lage des athlétes (septembre 2022)

Dessinée en atelier, imprimée puis collée sur la palissade, la fresque
représente donc un ensemble de petits personnages vaquant a leurs
activités quotidiennes, et notamment sportives. Comme on peut le
lire sur le site de 'aménageur de la ZAC :


https://www.peren-revues.fr/demeter/docannexe/image/1413/img-5.jpg
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Découpée en trois actes, la fresque met d’abord a 'honneur la Seine
en invitant a y développer une vie chaleureuse et en mouvement. [...]
Telle une metteuse en scene, [lartiste] dresse ainsi le décor citadin
ou saniment tous ces personnages qui vont faire vivre les lieux a tra-
vers leurs différentes activités quotidiennes. Elle invite le spectateur
a suivre I'histoire d’'une ville a inventer de maniere collective. (Site In-
ternet de 'aménageur Solideo concernant la fresque de Charline Col-
lette, fig. 5)

Le lien entre récit, narration et bonheur vient interroger les pratiques
et les comportements attendus aux abords des ceuvres et, par exten-
sion, dans le futur quartier de ville. En résonance avec la codification
du bonheur évoquée plus haut, certaines activités sont présentées
comme souhaitables et connotées positivement (le sport, la prome-
nade) a la fois dans les représentations qui en sont faites mais aussi
dans la maniere dont ces fresques encouragent les passant-es a adop-
ter ces mémes comportements. En effet, ces ceuvres sont pour beau-
coup intégrées dans le cadre de parcours artistiques ou de balades
urbaines (organisées par les commanditaires) et sont accompagnées
de dispositifs de médiation comme des cartels - indiquant le nom des
artistes - ou des cartes de la ville, présentant les autres emplace-
ments du parcours artistique. Installées sur des palissades, qui maté-
rialisent une interdiction de franchissement, ces ceuvres et ces dispo-
sitifs semblent paradoxalement inciter les passant-es a s'en rappro-
cher. Accompagnées de leurs descriptifs aux apparences muséales,
elles encouragent ainsi les passant-es a devenir des « specta-
teur[-ices] », comme le précise le site de 'aménageur cité plus haut.
Contrastant avec le contexte, souvent bruyant, des abords de chan-
tier, ces mises en scene suggerent de s'adonner a la flanerie et a la
contemplation. L'une des ceuvres citées précédemment s'intitule
d’ailleurs Sonate au bord de leau (fig. 4), évoquant la tranquillité pai-
sible et agréable d’'une promenade.
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Une marchandisation de I'expérience
urbaine a destination d'usager-es choi-
sies

Intervenant dans un contexte de concurrence des territoires et des
entreprises qui recherchent une valorisation de leur projet architec-
tural ou urbain, les ccuvres observées ici tendent a devenir les outils
d'une stratégie d'image de marque pour les entreprises commandi-
taires. Comme me l'explique un artiste urbain : « Ils essaient de se
servir de ¢ca malgré tout comme une sorte de moyen de communica-
tion pour teinter leur projet d'une dimension, disons... €colo, sociale,
arty, patrimoniale » (artiste, 2022). Cette remarque fait directement
écho aux propos de I'un des promoteurs rencontreés, qui insiste sur le
fait que ces interventions sur les palissades « donnent une plus-value
esthétique au futur batiment » (promoteur immobilier, 2022). Les
ceuvres abordées ici s'apparentent ainsi a une forme de marketing
culturel en contribuant a la production d'une plus-value fonciere
pour les futurs batiments, et d’'une valeur ajoutée en termes d'image
pour les maitres d'ouvrage ; en tant que commanditaires, ils prennent
alors un role de mécénes et se présentent comme de nouveaux Sou-

tiens a la création artistique contemporaine 33,

Des lors, la question se pose plus explicitement encore des destina-
taires de ces ceuvres, non pas durant le temps du chantier, mais en
prévision d'un « apres ». Il émerge en effet de ces commandes
d’images une certaine stéréotypisation a la fois des usager-es et des
usages ; comme l'écrit 'urbaniste Lise Serra au sujet d'un chantier de
gare, il existe en effet un décalage entre les images durant le chantier
et la réalité percue :

Le décalage social se retrouve entre I'uniformité des passants repré-
sentés [sur les images de synthese] et la réalité des usagers présents
sur le parvis de la gare : courant pour attraper un train, fumant une
cigarette en attendant le tram, demandant de I'argent pour manger,
tous différents, tous citadins. [...] Limage séduisante d'un avenir en-
viable nie la réalité de la ville de facon générale, dans sa mixité, ses
conditions météorologiques changeantes, et de la ville au présent, en

chantier 3%,
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Les personnages représentés dans ces fresques sont eux-aussi dé-
peints en action (exercant un métier, pratiquant un loisir) et peuvent
alors s'apparenter a de futur-es usager-es désirables et légitimes, en
opposition a d’autres 3° (individus sans-logis, « bande » de jeunes) qui,
absent-es des représentations, sont éloigné-es aussi bien physique-
ment que symboliquement de ces quartiers de ville en construction.
Le choix des personnages, I'apparente impression de propreté, l'été
perpétuel et ensoleillé représenté sur ces images, l'esthétique lisse et
colorée et les représentations par aplats aux contours bien définis,
participent de la mise en place d'une imagerie dun bonheur géné-
rique et normatif choisi au profit de certains types d'usages et d'usa-
ger-es.

Ces ceuvres peuvent finalement se lire a la lumiere d'une démarche de
marchandisation de la ville et de l'expérience urbaine. Elles s'in-
tegrent a ce que Gilles Lipovetsky et Jean Serroy qualifient de « capi-
talisme artiste » qui « a ceci de caractéristique qu'il crée de la valeur
économique par le biais de la valeur esthétique et expérientielle 36 » :
valeur en partie fondée sur I'émotion que ces ceuvres suscitent. Ces
ceuvres font ainsi appel a des tenants émotionnels et affectifs récur-
rents 3. Selon Edgar Cabanas et Eva Illouz, « dans la culture du capi-
talisme émotionnel, les émotions sont devenues des entités éva-
luables, examinables, discutables, quantifiables et commerciali-
sables38 ». En cherchant a susciter l'idée d’'un quartier post-chantier
désirable et en incitant, notamment, a 'achat de biens immobiliers
dans ces nouveaux quartiers, ces interventions artistiques sont donc
également commandées dans la perspective de susciter un sentiment
positif pour l'avenir du territoire et de ses infrastructures. Les com-
manditaires leur octroient alors un pouvoir d’agir qui font d’elles des
outils commerciaux, au méme titre que les images promotionnelles
qu'elles accompagnent, qui pourraient contribuer a créer « des émo-
tions positives susceptibles d’entrainer l'action3? », cest-a-dire l'ac-
quisition du bien. Ces fresques, dans leur dimension visuelle et narra-
tive, présentent de fait I'achat du bien comme source de bonheur et
gage d'une vie heureuse et confortable ; elles deviennent alors des in-
dicateurs de qualité de vie, susceptibles d’attirer certaines popula-
tions.
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Conclusion

Comme me le dit finalement un maitre d'ouvrage commanditaire
d’'une fresque a Saint-Denis : « lidée ce sera de raconter quelque
chose de différent de ce qu'on a I'habitude de voir sur des palissades »
(maitre d'ouvrage, 2021). Qu’il s’agisse d'impressions graphiques, de
fresques, ou de photographies, ces images apposées sur les palissades
sont mobilisées par leurs commanditaires pour habiller visuellement
ces surfaces temporaires. Elles renvoient par ailleurs a des univers
connotés positivement et mobilisent une certaine imagerie du bon-
heur et du bien-étre : images colorées, visages souriants, présence
vegétale, etc. Elles sont, en outre, associées a des pratiques urbaines
qualifiées par les commanditaires de « désirables », encouragent a la
contemplation ou a la promenade, tout en incitant les passant-es a se
projeter apres le chantier. En s'appuyant sur une imagerie codifiée du
bonheur et en préfigurant un avenir joyeux pour ces quartiers en
transition, les commanditaires de ces ceuvres contribuent ainsi a
créer une esthétique au caractere prophétique, jouant sur des te-
nants émotionnels imagés. De cette codification produite par les
concepteurs de la fabrique urbaine, ressort conséquemment une cer-
taine uniformisation des styles et des sujets représentés dans cet art
de commande.

Néanmoins, malgré un investissement de plus en plus important de
ces surfaces par les maitres d'ouvrage, les pratiques artistiques dites
off (comme le graffiti) continuent de se déployer sur les palissades et
de cotoyer les ceuvres in, au regret le plus souvent des commandi-
taires 40, Chargées de leurs propres codes de représentation et ima-
ginaires de ce que serait le bonheur, elles semblent tantot se
confronter, tantdt dialoguer avec cet art de commande. Cet article
ouvre alors des perspectives de recherche sur la pluralité des pra-
tiques visuelles pouvant coexister sur les palissades, et sur la cohabi-
tation de ces images (détournements des ceuvres « officielles » par
des graffitis, nettoyage de ces derniers pour « restaurer » les ceuvres
de commande, etc.?!). Institutionnelles ou officieuses, ces ceuvres
sont révelatrices des imaginaires de leurs auteur-ices et de leurs
commanditaires ; la confrontation de leurs esthétiques et de leurs su-
jets amene en définitive a questionner les « images du bonheur » qui,
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si elles sont présentées dans cet art de commande comme géneé-

riques, demeurent de maniere évidente plurielles et situées.
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urbaine, 1970-2010, CNRS éditions, 2018.

6 Elsa Vivant, Qu'est-ce que la ville créative ?, Paris, Presses universitaires
de France, 2009.

7 Pour la région francilienne, on pourra citer l'article issu de l'entretien
meneé par Gwenaéle Rot er Frangois Vatin avec l'artiste Nayel Zeaiter autour
de la grande frise dessinée par ce dernier sur les palissades du Grand Palais.
Gwenaéle Rot et Francois Vatin, « Lart en chantier autour du Grand Pa-
lais »,dans Travailler aux chantiers, Gwenaéle Rot (dir.) Paris, Hermann Edi-
tions, 2023.

8 Entre 1862 a 1878, Charles Marville a été nommé photographe de la Ville
de Paris, puis missionné par les Services des Travaux Historiques, avec pour
mission de documenter photographiquement les quartiers de Paris a la fois
avant, pendant et apres les grands travaux haussmanniens.
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9 Angele Ferrere, Du chantier dans lart contemporain, Paris, 'Harmattan,
2016.

10 Lise Serra, « Images de villes, images de chantiers », Urbanités, n° 9, 2017,
URL : https: //www.revue-urbanites.fr/9-images-de-villes-images-de-chan

tiers/

11 Nom que lartiste se donne et qu'iel écrit généralement dans un lettrage

marqué par l'esthétique du graffiti.
12 Elsa Vivant, op. cit.

13 Cette notion de bien-étre s'inscrit dans la continuité du courant hygié-
niste du 19€ siecle visant, en urbanisme, a améliorer les conditions de vie et
de santeé des habitant-es (des villes principalement). Le bien-étre, tel quen-
tendu de maniere contemporaine par des urbanistes, regroupe des aspects
psychologiques liés aux modes d’habiter, au sentiment de lien social et d'ap-
partenance a un lieu, mais aussi a I'esthétisation de ce dernier.

14 Définition de « bien-étre » par le Larousse.

15 Dans certain cas, il peut également s’agir dun-e directeur-ice artistique
sollicité-e pour l'occasion qui se substitue a 'agence de production.

16 Certaines commandes font néanmoins appel a des artistes issu-es des
territoires en question, mais il s'agit davantage de commandes portées par
des collectivités ou des associations locales qui prennent l'initiative d'inves-
tir les palissades, sans pour autant assurer la maitrise douvrage du chantier
a larriere.

17 Comme me le dit un commanditaire privé, explicitant son choix d'une
ceuvre colorée pour un batiment a Aubervilliers : « ¢a adoucit le quotidien
parce que ¢a donne le sourire, c'est joyeux, cest immersif, et ¢a fabrique
quelque chose de spécial ! Avec de la couleur, c'est plus joyeux ! » (maitre
d'ouvrage, 2022).

18 La consultation de ces cahiers des charges a été possible a la fois grace
aux artistes qui m'ont partageé ces documents, ainsi quen suivant les appels
a projets pour des marchés publics qui ont une obligation légale de rendre
publics certains de ces appels et les documents afférents.

19 Comme iels l'écrivent : « La volonté de changement social, le refus de
l'ordre existant doivent beaucoup a des sentiments comme la colére ou le
ressentiment. Dissimuler de tels sentiments négatifs, c'est de facto stigmati-
ser la structure émotionnelle du malaise social ». Eva Illouz et Edgar Caba-
nas, op. cit. p. 235.
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20 Jean-Baptiste Barra et Timothée Engasser, Antigraffitisme. Aseptiser les
villes, controler les corps, Paris, Passager clandestin Editions, 2023.

21 Style que certain-es doivent adapter de maniere importante par rapport a
leur style d'origine, souvent plus proche de l'esthétique du graffiti mention-
née précédemment.

22 Entre autres le Village des athletes a Saint-Ouen et Saint-Denis, le Vil-
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RESUMES

Francais

Dans le Grand Paris, les chantiers se multiplient aux abords des futures
gares du Grand Paris Express et dans le cadre des chantiers liés aux Jeux
olympiques et paralympiques de Paris 2024. Ils s'accompagnent du déploie-
ment sur les palissades d'une imagerie artistique de plus en plus présente :
fresques d’art urbain, photographies, installations, etc. Les acteurs du bati-
ment font ainsi appel a des artistes pour investir temporairement ces sur-
faces transitionnelles et les ceuvres commandées dans ce cadre sont nom-
breuses a répondre a l'objectif des commanditaires de renvoyer aux pas-
sant-es et futur-es habitant-es 'image d'une ville « heureuse » ou il fait (et
fera) « bon vivre ». Dans un contexte de marchandisation des images et des
émotions, ces ceuvres sont mobilisées a la fois pour accompagner esthéti-
quement le temps du chantier, et pour générer lidée d'un quartier post-
chantier désirable. Elles traduisent les représentations partagées par les
commanditaires et les artistes des codes visuels du bonheur. Pour interro-
ger cette imagerie du bonheur présente sur les palissades de chantier, cet
article sappuie sur un terrain ethnographique mené dans le Grand Paris,
principalement autour des chantiers du Village des Athletes et des gares du
Grand Paris Express.

English

Construction sites tend to multiply in the Grand Paris metropolis, especially
around the future Grand Paris Express underground stations and for the
Paris 2024 Olympic and Paralympic Games. On the construction fences that
surround these sites, artistic interventions (such as urban art, photography
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or art installations) are more and more frequently commissioned by project
contractors who turn to artists in order to create artworks that will display
the image of a friendly and “happy” neighborhood for future residents. In a
context where images and emotions are commodified, these artworks are
often used to aesthetically accompany the duration of the construction
project, as well as to generate the idea of a desirable future city. Further-
more, they seem to reflect on the shared representation of happiness, visu-
ally codified, by both the clients and the artists. In order to question this
“happiness imagery” presented on those construction site fences, this art-
icle will be based on an ethnographic fieldwork conducted in the Grand
Paris, more precisely in the surroundings of the Village des Athletes and of
the future underground transport network of the Grand Paris Express.
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