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Ce que “influenceur” peut vouloir dire
Les mécanismes du logos au-dela du pathos
dans une chronique journalistique sur
facebook

Dieudonné Akpo
Laboratoire PREFics/ Université de Bretagne Sud (France)
adingbosson@yahoo.fr

Résumé

La dénomination «influenceur» qui circule dans les
réseaux sociaux numériques et les médias classiques n’a de
signification lexicale que celle construite a partir de
«influence » et autour de laquelle se déploient des
stéréotypes. Outre la présence des éléments de signification,
les discours font émerger son sens a travers une double
forme d’influence : influence intellectuelle et influence
affective. Elles fixent dans ces discours les contours de la
figure ou P« ethos » de l'influenceur a travers un « ton »
spécifique qui traversent I’énonciation des valeurs ou idées
argumentées qu’il défend et laissent apparaitre son
« pathos », la « généricité » de ses discours, leurs niveaux de
styles, leurs connecteurs caractéristiques et leur figure
rhétorique centrale.

Mots-clés : «influenceur », «signification », «sens
discursif », « ethos », « pathos ».

Abstract

The denomination <« influencer » that circulates in digital social
networks and traditional media has a lexical meaning only built from
« influence » and around which stereotypes are deployed. In addition
to the presence of elements of meaning, the disconrses make its meaning
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emerge through a double form of influence : intellectnal influence and
affective influence. They fix in these speeches the contours of the figure
or the "ethos" of the influencer through a specific « tone » which crosses
the enunciation of the values or argued ideas that he defends and let
appear bis « pathos », the « genericity » of his speeches, their levels of
styles, their characteristic connectors and their central rhetorical figure.

Keywords: « influencer », « meaning », « discursive meaning »,
« ethos », « pathos ».

Introduction

Dans « Quel est le nouvel écosysteme de l'influence
« digitale » ? », Coder et Pierre (2017 [en ligne]) affirment
qu’il n’est pas évident de « s’entendre sur la définition et les
contours de la notion d’influenceur ». Cette affirmation
plante d’emblée le décor des débats autour de la notion. De
création récente, sa démocratisation, par 'avenement du
«numérique », lui aurait fait « perdre son sens» avec
I’émergence d’une « multiplicité [de] dénominations ». Les
deux auteurs en dénombrent sept dont « influenceur » et
«ambassadeur » et parlent de « figures de I'influence ayant
chacune leur motivation» Si  contrairement 2
I« influenceur », '« ambassadeur » est soumis a un contrat
d’exclusivité avec une seule marque, les deux « figures de
I'influence » se distinguent fondamentalement par
I'existence de la « contrepartie » chez la seconde, absente
chez la premicre. Pour Lesparre (2022 [en ligne]),
« Influenceur » est un « nouvean métier né avec l'essor des blogs et
des réseanx sociaux » auquel ne conduit aucune « formation
spécifique ». Il ajoute que c’est un « autoentrepreneur », un
«intermédiaire entre un produit ou une marque [...] qui
relaie les opinions et avis qui auront une influence sur ses
abonnés et leurs habitudes de consommations. Il peut
intervenir sur une multitude de sujets (mode, beauté, jeux,
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voyage...). Plus il a de followers, plus sa notoriété et son
influence sont importantes et plus il est rétribué ». Frangois
Nicolle (2017 [en ligne]), lui, définit « influenceur » comme
un «internaute qui détient [la] capacité a mobiliser et a
générer des actions vis-a-vis de sa communauté ». En
mettant en jeu sa « notoriété », il s’inscrit, selon Ngodji et /.
(2022), dans une « discursivité interactionnelle » avec ses
abonnés et peut devenir, au regard de sa « position ou son
exposition médiatique », un « relai d’opinion » dont le role
est de rallier sa communauté a ses points de vue en donnant
I'exemple par ses prises de positions sur tel ou tel autre sujet
de société ou par sa fagon de vivre (Bremond, 1970 : 60).
Comme on peut le voir, et au-dela de quelques régularités
que T'on peut observer, les contours définitionnels de
notion de : «influenceur » semblent multiples, imprécis et
méritent d’étre questionnés.

1. Typologies et conceptions théoriques de la
notion d’« influenceur »

L’« exercice de I'influence » peut prendre « deux formes
principales » (Bremond, 1970 : 60). La forme ntellectuelle
conduit 'agent influenceur a « agir » sur les « connaissances
que son partenaire a des données de la situation présente ou
de I’éventualité d’un événement futur ; soit positivement, en
Uinformant, ou en confirmant une information déja regue ; soit
négativement, en dissimulant une information possible, ou en
la démentant st elle a déja été recue » (Ibid. : 60). Elle peut, en
outre, prendre la forme affective et, dans ce cas, conduire
I'agent influenceur a « agir » « sur les mobiles qui peuvent
conduire son partenaire a souhaiter ou a redouter la réalité
de certaines données de la situation présente, ou la
réalisation de certaines éventualités ; soit qu’il excite chez ce
partenaire 'espoir de certaines satisfactions ou la crainte de
certaines insatisfactions, soit qu’au contraire il s’efforce
d’inhiber ces espoirs ou ces craintes » (Ibid. : 60-61).
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Selon Bremond (1970 : 61), linfluence intellectuelle et
I'influence affective correspondent «aux deux voies de
Vinventio » : convaincre (fidem facere) et émouvoir (aniomos
impellere). Bt, Vinventio (« 'invention »), présente, selon Jean-
Pierre van Elslande (2003), « deux types [...] d’arguments
[...] : les arguments affectifs qui |...] se distribuent en deux
catégories : ethos et le pathos [,] agissent sur les émotions et
la sensibilité des auditeurs et les arguments rationnels qui en
appellent a la raison ». La premiere voie : « convaincre » qui
renvoie au /logos apparait dans les discours a travers les
«preuves extrinseques », c’est-a-dire les «arguments
évoqués dans le discours, mais qui existent indépendam-
ment de lui» et a travers les « preuves intrinseques (ou
lieux) », C’est-a-dire les « arguments proprement discursifs »
lesquels « constituent en somme les ressources rationnelles
inhérentes au langage » (Elslande, 2003). Au regard de ce
qui précede, il n’y a donc pas que deux «voies» dans
Uinventio, mais trois qui correspondent aux mécanismes de
I'influence aussi bien ntellectuelle qu’affective et sur lesquelles
reposent, en tant que « stratégie choisie » a travers les
formes « d’argumentation » comme « ’analyse conduite au
niveau discursif » (Likhacheva-Philippe, 2010 : 128) au-dela
de « ce a propos de quoi on dit quelque chose » (I4zd., 2010 :
128), 1a « topigue de I'influence » (Bremond, 1970 : 60). C’est
une problématique qui interroge I'existence ou non du
rapport entre cette Zgpique qui serait « purement formelle »
et les « feux classiques », sinon, les « catégories de 'ancienne
rhétorique » (Ibid. : 60). En définissant le type d’influenceur,
le choix de la stratégie convoque, 7pso facto, la notion de
«élocutio » (Bremond, 1970 : 60) qui « confere au discours
un style qui lui convienne » (Elslande, 2003 : 11). L’élocutio
améne a s’interroger sur la correspondance possible entre
certaines « figures » d’influenceurs et le « but poursuivi »
(Bremond, 1970 : 60). Au-dela, il se pose ici la « question
[...] pragmatique » des conditions de convenabilité du « style »
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d’un discours. Quand dire que le style d’un discours est
« convenable » ? Selon Elslande (2003 : 11), la « rhétorique
traditionnelle » répond a cette question « en posant que le
style d’un discours se définit en premier lieu par rapport au
sujet traité, ainsi qu’aux effets que ’on souhaite produire sur
l'auditoire » et distingue, a partir de 1a, « trois niveaux de
style : le style élevé, le style moyen et le style bas ». Le « style
¢levé » dont les traces se retrouvent, par exemple, dans la
« péroraison » est approprié « aux sujets graves » (Ibid. : 11)
dans I’évocation desquelles 'influenceur convoque le pathos
pour transmettre a sa communauté, une «impression
forte », de fortes « émotions ». Le « style moyen », lui, « sert
a exposer, informer et expliquer » les « faits », a « présenter
les arguments retenus » et a les confirmer, au besoin, tout
en gardant « une certaine neutralité de ton ».

Quant au «style bas», dont les traces apparaissent
notamment dans « ’exorde », il sert a « plaire au public et a
le détendre par le recours a 'humour et a I'anecdote »
(Elslande, 2003 : 12). Ces trois niveaux de style peuvent se
retrouver dans un meéme discours, qu’il soit du « genre
judiciaire » dont la fonction est «d’accuser» ou de
«défendre », qu’il soit du « genre délibératif » avec pour
fonction de « persuader » ou de « dissuader » ou qu’il soit
du « genre démonstratif (ou épidictique) » dont la fonction
est de « louer, blamer, ou [...] d’'instruire » (Ibid. : 6). Alors
que le « genre judiciaire » se caractérise par 'emploi du passé
dans le jugement des faits « en principe déja accomplis », le
« démonstratif », en évoquant les « actions passées » d’une
personne et dont « on prédit les actions a venir a partir de
ses qualités présentes », se caractérise par 'emploi, a la fois,
du passé, du présent et du futur, et le «délibératif », par
Iemploi du futur en ce sens quil «s’efforce d’amener
l'auditoire a prendre une décision qui engage l'avenir »

(Ibid. : 6).
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Comme nous lavons observé dans la littérature
scientifique, I’étude de linfluence ntellectuelle peut étre
menée a travers la reconnaissance et la classification de
« diverses formes de raisonnement », a travers I'identifica-
tion des preuves administrées et les relevés de
'« établissement de vraisemblance ». Cette option impose
d’analyser le discours de linfluenceur selon deux plans
d’articulation superposés » (Ibid.: 61). Cela revient a
recenser d’abord «de grandes unités logiques, puis,
correspondant a chacune, les divers traitements rhétoriques,
les miétalogismes qui lui sont applicables » (Ibid. : 61). Cette
option n’a pas été le choix de Claude Bremond (1970) dans
son article : « Le role de I'influenceur », parce que le sujet
aurait été plus exploré par cette voie-la et surtout parce que
cela 'obligeait a « reconnaitre a la suite des logiciens », et en
dépit des «difficultés que cette fagon de voir » soulevait,
«que la force rhétorique de I'enthymeme, syllogisme
tronqué par lellipse d’une de ses propositions, résulte d’un
écart a la norme logique représentée par le syllogisme
complet, et ne peut étre comprise comme écart a aucune
autre norme» (lbid.: 61). Bremond (1970) a, par
conséquent, mené son ¢étude dans la perspective de
I'influence affective, « beaucoup moins exploré » selon ses
termes, et en faisant I’hypothése que «le partenaire a
influencer est déja informé de Déventualité [de 1]
événement ». Il ne reste qu’a I« influenceur » de « motiver »
I« influencé » a « envisager cet événement, soit avec espoir,
soit avec crainte ». Dans un premier cas, I'influenceur devra
« faire naitre » chez l'influencé « les mobiles favorables a cet
événement » ou les «stimuler §’ils existaient déja», puis
«d’anéantir, ou du moins d’affaiblir les mobiles
défavorables déja congus ou pouvant I'étre » (Ibid. : 61).
Dans le second cas, il devra, chez I'influencé, « faire naitre »
ou « stimuler les mobiles défavorables et [...] anéantir, ou
du moins [...] affaiblir, les mobiles favorables » (I4zd. : 61).
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En nous inscrivant dans le premier axe : sciences du
langage (linguistique/analyse du discours et sémiotique,
etc.) de Pappel a contribution, nous convoquons la théorie
sémantique des possibles argumentatifs (Galatanu, 1997, 2018) et
faisons le choix d’une méthodologie a la fois gualitative et
quantitative par le recours a la statistique textuelle pour
Iexploration du corpus de recherche. Avec 47.980
occurrences pour 5087 formes différentes dont 2309 hapax:,
le corpus de recherche sur lequel se fondent nos analyses
est constitué de trente-trois chroniques journalistiques de
1453 occurrences en moyenne publiées sur facebook, entre
2015 et 2022, par Deo Gratias Kindoho, journaliste
Béninois.

Que veut dire concréetement « influenceur » ? Quel est le
trait de signification linguistique ou les « propriétés
essentielles » (Galatanu, 1997, 2018) de la notion
d’«influence » et/ou d’«influenceur»? Son sens en
discours reprend-il ces «propriétés essentielles », les
« stéréotypes » qui lui sont associés ou les remet-il, soit en
partie ou completement en cause ? Quelle est la « figure
d’influenceur » de Kindoho ? Par quelle forme d’influence
Kindoho tend-il a susciter une « modification» de la
petrception ou du comportement des pouvoirs publics et
plus largement des membres de sa communauté de
followers ? Quels types d’arguments (Uznvention), entre
affectifs (ethos et pathos) et/ ou rationnels (/ogos), caractérisent
fondamentalement ses discours ? Par quels styles (I’élocution)
sont-ils dominés et a propos de quoi dit-il quelque chose ?
Partant de ’hypothése que sa communauté est informée de
Pavenement I'événement, la motive-t-il a envisager cet
événement avec crainte ou espoir ?
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2. Essai de construction de la signification
lexicale et discursive de « influenceur »

Le qualificatif «influenceur» est dérivé du verbe
«influencer » (Attesté en 1771), du latin « influere », c’est-a-
dire « influer » : « faire couler dans » (LPR, 2012 : 1328) ; et
«influencer », C’est « agir sur quelque chose ou quelgu’un en
suscitant des wodifications dordre matériel ou physique » (Atilf,
[en ligne]). Le qualificatif et le verbe sont, eux-mémes,
dérivés du substantif « influence ». Attesté dans la langue
avant la premiere moitié du XIII® siecle, «influence »
signifie, étymologiquement, une « sorte d’écoulement, de
flux censé provenir des astres et [qui agit] sur les hommes
et les choses (Curt/ [en ligne]). Clest ici une « dimension
spirituelle » (AZ%/f, [en ligne]) de la notion qui autorise
I'emploi de Pexpression : «la divine influence » (Cur#/ [en
ligne]) et dont la conscience a motivé Nicolas Boileau a
écrire dans At poétigue (1674), « Chant premier » :

C'est en vain qu'an Parnasse un téméraire antenr
Pense de l'art des vers atteindre la hantenr.

S"il ne vient point du Ciel I'influence secrete,

87 son astre en naissant ne l'a formé poete,

Dans son génie étroit il est toujonrs captif ;

Pour lui Phébus est sourd, et Pégase est rétif.

De¢s la fin du XIII® siecle, «influence » désigne une
«action [généralement] lente et continue exercée par un
[agent physique :] une personne, une chose sur une autre
personne ou chose [suscitant des modifications d’ordre
matériel » (Cnrtl ; Atilf [en ligne]). Le verbe se définit avant
tout par '« agir » et le substantif par '« action » avec pour
perspective, la  modification du swet/objet cible. En
impliquant « un couple de partenaires : d’'une part, Pagent
influenceur ; de 'autre, un patient influencé », /znfluence tend
a modifier les dispositions de la personne influencée a ’égard
d’une situation présente, ou d’événements futurs auxquels

248



elle est susceptible de participer, soit comme patient
seulement, soit comme patient et agent a la fois » (Bremond,
1970, p.60). Dans le champ de la psychopathologie,
« influence » est synonyme de « délire ou de trouble mental
affectant un malade convaincu d’étre sous 'emprise d’une
force étrangere qui la régirait a distance, par des moyens
occultes » (AZlf|en ligne]). Le mot a méme désigné, au XIX*
siecle, «une maladie épidémique, Vznfluenza» (Atilf [en
ligne]).

En outre, la notion d’« influence » est associée a I'idée de
«lutte » a travers 'expression « lutte d’influence » et a 'idée
de « trafic » a travers Pexpression « trafic d’influence ».

Comme on a pu le voir, I'essai de description de la
signification lexicale de: «influenceur» renvoie au
substantif « influence ». Dans la perspective de la théorie
Sémantique des Possibles Argumentatifs (Galatanu, 1997, 2018),
le «noyau» (N) de «influenceur», ses «propriétés
essentielles », peut se réduire a : [avoir et exercer un pouvoir
d’influence  donc  modification des perceptions/des
habitudes de consommation d’'une communauté donnée].
De nombreux stéréotypes (Sts) linguistiques et  Possibles
Argumentatifs (PA) lui sont associés :

Influenceur done Abonnés/followers/co done Avis

mmunauté

done Réseaux done Produits
sociaux/internet/blogs

done Entreprises/marques done Vidéos

done Actions done Vigilance

donc Chaine d’information donc Sources fiables # non
en continu fiables

done Contrat/gains done Récepteur

done Créativité done Monde du fake

donc Partenaires donc Effet de sensibilisation

done Hommes/femmes done Fcueils
indépendants

done Ambassadeur done Hobby

done Métier done Passion

done Professionnalisation done Générateur d’action

done contrepartie done Relai d’opinion

done entrepreneur done Intermédiaire entre marque

et produit
done Capacité a mobiliser done prises de positions, etc.
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Si «influenceur » se définit a partir de « influence », le
mot n’est employé que deux fois dans le corpus objet de
recherche ici: une premicére fois comme substantif au
pluriel (influences) pour appeler a la libération (Zbérer) du
ponvoir judiciaire des « influences » du pouvoir politique :

Outre le défi de la diversification agricole, il y a le défi de
Lindépendance de la justice. Des réformes sont engagées a
cette fin, ¢'est vrai. Encore fandrait-il que Patrice Talon et
ses collaboratenrs traduisent dans lenrs comportements et
lenrs actes, ce souci de libérer le ponvoir judiciaire de toutes
influences politigues. 1ls ont l'obligation de renoncer a tontes
attitudes qui prétent a équivoque.

Et pour la deuxi¢cme fois comme adjectif qualificatif
(influentes) pour qualifier, fustiger les actes de «mal
gouvernance », de « non-respect des lois de la République »,
le « boycott du pouvoir judiciaire », etc. de Lionel Zinsou,
ancien premier ministre du Bénin sous le régime du
Président Boni Yayi appelé a lui succéder a la téte de I'Etat,
candidat du parti présidentiel : Forces Cauris pour un Bénin
Emergent (FCBE) et qui s’est treés vite coulé dans le moule
des vieilles pratiques politiques décriées avec des militants :
«ouvriers [...] assidus » aptes a mettre en avant comme
énormes atouts «ses relations avec des personnalités
influentes de la planete ». Aucun Déplozement Argumentatif
(DA) comme enchainements des potentialités sémantiques
de  «influenceur »/«influence »  otientées  par les
connecteurs logiques : dome, normatif et transgressif :
pourtant tels que prévus par la SPA n’a été formellement
identifiés. Loin des enchainements argumentatifs en
discours spécifiquement orientés, influenceur semble
apparaitre dans le discours a travers deux éléments du zoyan
de signification : powvoir et modification. Le trait de
signification de pomvoir qui présuppose son exercice par un
agent est apparu dans soixante-six contextes :
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Figure 1. Extrait de concordance de la forme
« P(p)ouvoir dans le corpus Kindoho

8w e e e Pouvoir Exécutif

Figure 2. Distribution de la forme « p (P) ouvoir » dans

———— —-——— pouvoir Talon

____________________ pouvoir Yawi
____________ Ppouvoir 4dfachac

777777777777 pouvoir en

-——— ———— ————- @pouvoir en place

____________ pouvoir =t

____________________ pouvoir judiciaire

le corpus Kindoho

Et c’est a travers le syntagme « pouvoir en (place) » que
«pouvoir » est le plus distribué dans le discours avec
I’évocation de celui du Président Talon dans six contextes
contre deux contextes pour celui de Yayi sans oublier la
préoccupation du « pouvoir d’achat», celle du « pouvoir
judiciaire » appelé a étre libéré et dont il a déja été question
avec la critique en regle du «pouvoir exécutif». Le
deuxieme ¢élément de  signification:  « modifier »
(modification) est apparu dans deux contextes :

«[...] ation, le code électoral qu’ils viennent
aussi de modifier, porte le nombre de sieges de
députés de 83 a 109

021. le Chef de I’Etat qui a entre — temps
fait modifier la  constitution  béninoise  a
I’Assemblée nationale [...] »

pour évoquer la modification du code électoral du
énin qui a eu pour incidence 'augmentation
Bénin qui r incid Paugmentati
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du nombre de députés et la modification de la
« constitution » du Bénin par le Chef de I'Etat :
Patrice Talon avec 'appui desdits députés.

Au-dela, de quoi parle Kindoho dans ses chroniques
constituées en corpus de recherche ici ?

Figure 3. Nuage de mots établi avec IRaMuTeQ

De la politigue, de loin le plus fréquent des substantifs
(140 occurrences soit 88 au singulier et 52 au pluriel), au
ceceur des discours et autour d’elle s’articulent les notions de
président, cour, état, candidat, constitution, élection, républigue,
présidentiel, Bénin, national, candidature, etc. Si ce nuage de mots
ne dit pas tout de Uobjet du débat en ceuvre dans ces discours,
il offre a voir un premier regard sur les thématiques qui y
sont saillantes sans mettre en perspective leurs liens.

oct y
A o atat
candidat it

4 [:Iuplitiqua

pactc

président  EOMbwmonnti " P

natonal
reguniidye

Figure 4. Graphe de ’Analyse de similitude (ADS) établi
avec IRaMuTeQ
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Avec le graphe de 'ADS (Figure 12.), ces thématiques
apparaissent avec beaucoup plus de clarté a travers cing
grands « mondes lexicaux » (Marchand et /). Le premier,
sans qu’il n’y ait pas une hiérarchie rigoureuse entre eux, se
structure autour de : élection présidentielle, candidat, talon, le
deuxieme, autour de : politique, partir, candidature, état, chef, le
troisieme, autour de : bénin, république, premier, béninois, aller,
le quatrieme autour de : président, mettre, national, élection, et le
cinquieme enfin, autour de : cour, constitutionnel, loi, article et
constitution. La centralité de la notion de politigue au coeur du
discours qui est due, « non pas en termes de fréquence, mais
bien en de structure », puisque la notion « entretient un tres
grand nombre de relations ».

La Classification Hiérarchigue Descendante (Reinert 1983,
1990) facilite et prolonge la lecture de 'ADS a partir de
I'analyse de 'ensemble des segments du corpus et conduit
ici a I'identification de deux grands registres subdivisés en
quatre classes lexicales comme on le voit sur le
dendogramme suivant :

classe 1 classe 4

s = —

éﬁatf g?faguidi
che u
majeur hermeés
Sgg\gg hinnouho
atao

gouvernement okounlola
campagne candidature
g%t;gn andré

A age
obliger
pragramme recours
four naitre
toi mohamed
interdire depot
public Saie
public gal
politicien age

Figure 5. Graphe du dendogramme établi par IRaMuTeQ

sur le corpus



Les structures des discours apparaissent ici avec encore
plus clarté. En effet, Kindoho discute de la « crédibilité »,
comme un des fondements des institutions de la
République, ici, de la Cour Constitutionnelle du Bénin, et de ce
quelle exige des personnalités, hommes et/ou femmes
appelés a la diriger afin que jamais elle ne soit entachée,
remise en cause par les politiques aussi bien que par les
citoyens lambda :

« Plus que des textes qui les fondent, la crédibilité des
institutions de la République dépend avant tout de la
maniére dont elles remplissent lenrs fonctions. Or, voici
un sacré bout de temps que la Conr Constitutionnelle du
Bénin ne produit plus grand-chose de constitutionnel.

[ ]»

Il remet en cause la constitutionnalité des décisions de la
Cour Constitutionnelle

« Théodore Holo et ses compagnons viennent, par cette
délibération, de réécrire de fond en comble larticle 44 de la
Constitution du 11 décembre 1990. [...] ldge atteint par
une personne an Cours d’une année civile donnée, ¢'est-a-dire,
a une date quelcongue de cette année correspond a ['dge
atteint par cette personne an 31 décembre de 'année en
question en application de ['adage de droit francais “année
commencée, année acquise” [...] quand on §exprime en
termes d'années révolues que 'on compte rigoureusement le
nombre d'années entiéres écoulées entre la date de naissance de
la personne done que celui qui a 70 ans a la date du dépot de
sa candidature conrant janvier 2016 et qui va en avoir 71,
alors que celui de monsienr Atao M. Hinnouho, remplissant
an méme titre que le requérant, les conditions d'dge et la
derniere décision de la Cour Constitutionnelle rend tous les
doutes possibles voire sensés [...] ».
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3. La figure de P« influenceur ». Des arguments affectifs
aux arguments rationnels

La notion d’ethos vient de la « rhétorique antique |[et]
désigne I'image de soi que le locuteur construit dans son
discours pour exercer une influence sur son allocutaire »
(Amossy, 2002 : 238). Elle constitue avec le pathos et le logos,
la « trilogie aristotélicienne des moyens de preuve ». Sa mise
en ceuvre dans le discours conduit Uénonciatenr a se référer
« aux modalités verbales [...] dans I'interaction » et a travers
la production d’énonciation ou il « doit légitimer son dire »
en s’octroyant une position institutionnelle », et « marque
[r] son rapport a un savoir ». Notion « discursive » (Akpo,
2020c : 192), Pethos ou « caracteres » (Maingueneau, 2014 :
171) peut aussi s’« appréhender comme une voix et un
corps », se traduire « dans le ton, qui se rapporte aussi bien
a Pécrit qu’au parlé » (Maingueneau, 1984 : 100).

Dans cette perspective, et pour I'énonciateur, la mwodalité
dont il est ici question, en tant que notion, renvoie a celle
de la modalisation qui lui est liée et qui peut étre définie selon
P. Charaudeau (1992 : 572) comme ce « qui témoigne de la
facon dont le sujet patrlant “s’approprie la langue” pour
l'organiser en discours [afin de] se situer par rapport a son
interlocuteur, par rapport au monde qui entoure, et par
rapport a ce qu’il dit ».

Sur le mode souvent ironique, le 77 de Kindoho est dur,
incisif des les titres des chroniques: « Bénin: le conte a
dormir debout de la Cour des Comptes » et « Corrompus et
fiers I ». Il y a, 1a, la critique de ce qui ne correspond pas a la
vérité (mensonge), et une critique du reversement des valeurs.
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Quelle fierté 1l y a-t-il a tirer de la corruption ?

Je m'étais

Je m’interrogeais sur ce qui peut pousser des politiciens
Je me

Je n'ai

Je ne

Je réve

Je voudrais

Je vous

Je vous passe

@ @

[

[

Figure 7. Distribution de la forme « je » (62 occurrences)
dans le corpus Kindoho

Je 1" ai

Je 1"ai lu=
Je le

Jde les

Je me

Je m'ai

Je ne

10 —=== ——== ———= ——== ——=== Je sSuis

2 ——— ———— ———— ———— ———— Je wvais

Figure 8. Distribution de la « Je » (46 occurrences) dans le corpus Kindoho

Par le recours au «je»/ «Je» qui apparait plus a
I'intérieur des phrases qu’en position initiale et a travers 108
occurrences. Dans la distribution Figure 3. qui met en
exergue le syntagme «je suis», Kindoho se dif « citoyen
curieux » «engagé», «non encarté», « observateur
attentif », « acteur des médias », etc.) :

« Du point de vue du citoyen curienx: et engagé que je Suis,
Linitiative de la réforme constitutionnelle est a priori une
entreprise »

« L'anti — yayiste bon teint que je suis et [observatenr
attentif du processus électoral que je tachais d'étre [.. . ]»

« Le citoyen non encarté que je suis, estime qu’il s’agit d’une
expression a la fois de ras — le— bol et [...] »

« [...] respectives des sept membres de la Haute Juridiction et
Je me suis demandé ce qui a bien pu leur arriver ».

« C'est lactenr des médias que je suis, qui le rend volontiers
prioritaire ; tant le Bénin a décroché dans les |.. .| ».
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Comme il fazt dire par le discours rapporté donnant a voir
une zzage, non pas que de lui-méme, mais de I Awutre : ceux
quil critique et ceux qu’il défend: « corrompu», «étre
prét », etc.) :

« Moi, en tout cas, je suis un patlementaire corrompu ».

« Je ne suis pas allé vers Talon ».

«|[...] je suis allé vers Ajavon ».

« Oui je suis fait pour le job, oui je suis prét pour la
mission »

«[...] je suis tétu [...]»

«|[...] connaissant la qualité de ma candidature, I'a
rejetée au motif que je suis né le 19 novembre 1976
et quen conséquence, ma candidature ne répond

[..]»

La distribution Figure 4 permet de saisir le poids de ses
interrogations, le réve qu’il nourrit, le vau (« voudrais ») qu’il
semble formuler et ce dont il semble se passer (« Je vous
passe [...]») de dire a sa communauté tout en le laissant
entendre ou méme voir et non sans éwotion. Et la
manifestation de cette émotion, de ce pathos en tant que
«mises en discours [...] des effets émotionnels »
(Charaudeau, 2002 : 425) est encore plus patente dans

Pextrait suivant :

Rendons-nous a l'évidence : le malheur du Bénin et
des Béninois, ce sont les politicards. Une race de
politiciens ponr qui il n'y a d’enjeusc que leur panse et
lenr poche. Le peuple maintenu dans ignorance, la faim et
la survivance est gavé de pitance a chaque veille d’élection et
apparait comme sorti d'un long coma, mais pas encore
totalement conscient des réalités qui lentourent. C'est un cycle
infernal qui a conrs dans le pays depuis an moins denx
décennies. 1. ¢lection présidentielle de mars 2016 prend a son
tour des allures d’une farce, mais gageons qu’elle s'achévera
sur une surprise de taille.
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qui apparait comme une « péroraison » qui offre a voir une
scénographie de la souffrance a travers les notions de
malheur, infernal, la problématique de Uignorance, de la fainm,
de la survivance, et surtout du coma qui préfigure la probabilité
d’une mort certaine du Bénin pour laquelle les « politiciens »
dits «politicards » sont désignés comme uniques
responsables et a qui collent, ici, I'image de wolenrs,
d’individnalistes, d’égoistes et d’insinceres.

bl

i Yayi , sont réprimés dans le sang et & mort . Des compatriotes tombés sous les balles
porte - parole certifié . « La peine de mort , informait - il , a été instituée par une
Nul ne peut étre condamné & la peine de mort » . Et depuis , les révisionnistes se vantent
é déja réformée pour abroger la peine de mort qui , du reste , n’était plus appliquée
onstitution , 1’abolition de la peine de mort . Les défenseurs des Droits de 1’Homme le
rprise de taille . Le Bénin est au point mort . Il= sont tous d’accord sur le diagnostic

Figure 9. Concordance de la forme « mort » dans
le corpus Kindoho

Par la «péroraison », Kindoho aborde des «sujets
graves » (Elslande, 2003 : 11) sur le mode du pathos et dans
un « style élevé ». Puisqu’il znforme sa communauté, lui expose
des faits, les expligue en présentant divers arguments sur « une
certaine neutralit¢ de ton» (Ibid. : 11), sans parti pris
presque, son discours est caractérisé par le « style moyen »
comme il Pest tout aussi par le «style bas» parce que
traversé par le recours a « ’humour », un humour gringant
pour « plaire » a sa communauté, la « détendre » (Elslande,
2003, p.12) aussi méme si les sujets sont graves. Son
discours est un mélange de « genres » au sens noble de
Iexpression dans la mesure ou, il y « accuse », « défend »
(genre judiciaire), « persuade » et « dissuade » (genre délibératif),
« blame », « loue » et «instruit » (genre démonstratif) a la fois
(Ibid. : 6), mais avec un ascendant pour le genre
démonstratif en raison du poids de 'emploi du présent
(3571 emplois : fondent, dépend, remplissent, rendent, viennent,
commence, etc.) de Iindicatif au détriment des temps du passé
en loccurrence limparfait (433 emplois: znterrogeait,
soulignais, pensais, soutenait, avait, répétait, etc.) caractéristique
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du genre judiciaire et du temps du futur (273 emplois :
Sfandra, verra, tw’évertuerai, vivra, reviendra, restera, seront, etc.)
caractéristique du genre délibératif.

=5 gouvemement
i

5 ped

o
5 Vigisaon

Figure 10. Poids des connecteurs logiques d’addition
dans le corpus Kindoho

Les connecteurs d’addition, exclusivement deux dans le
discours : « et », « Et ainsi qu» qui « permettent d’énumérer
des faits, des caractéristiques» (Trgpes, en ligne)
représentent plus de la moitié de Pensemble des
connecteutrs soit 52%.

Temps 5.5% Condition Lieu

Comparaison ] Cause
7.2% ( { ' 3.7%+ 0.0% ( 9.3% (
oy 0, A9 0, :
7% OPPOSOItIOn 5% 4% But 1830y 9%
12.9% ( 2%
13%
Disjonction Addition
7.5% ( 52.1% (
8% 52%
E Condition 3.7% ( @ Cause 9.3% ( EBut 1.8% (
Addition 52.1% ( M@ Disjonction 7.5% ( @ Opposition 12.9% (
B Comparaison 7.2% (@ Temps 5.5% ( @ Lieu 0.0% (

Figure 11. Graphe air des connecteurs logiques d’addition dans le
corpus Kindoho
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Pour le connecteur e, 'association la plus importante
numériquement s’opere dans le discours avec Bénin 14 fois
dans le contexte gauche puis avec année 10 fois dans le
contexte droit.

Conclusion

Si «influenceur » circule abondamment a travers les
réseaux sociaux et les médias classiques, la saisie de sa
signification lexicale passe par celle de «influence » et se
réduit a I'idée, pour un internaute, d’avoir et d’exercer un
ponvoir sur une communanté constituée avec pour visée la
modification de sa perception par rapport a tel ou tel sujet
et/ou ses habitudes de consommation par rapport a tel ou
tel produit de marque. Comme « métier » auquel aucune
formation spécifique ne conduit, «influenceur» se
distingue de « ambassadeur », autre figure de l'influence,
par la diversité des domaines qu’il peut embrasser, par
I'absence de I'exclusivité de contrat avec une marque et
surtout 'existence d’une contrepartie financiere adossée a la
notoriété et/ou a la taille de la communauté cible.
I’évocation de «influenceur » fait émerger de nombreux
stéréotypes : contrat/ gain, monde du fake, relai d’opinion, prise de
position, etc. Dans le corpus de recherche, le déploiement du
sens discursif confirme les éléments du  ngyan de
signification a  travers «pouvoir» et «modifier »
(modification). En articulant forme zntellectuelle et affective de
Vinfluence, Kindoho appelle a libérer le ponvoir judiciaire des
influences du pomvoir politigue, 1l fustige les actes de manvaise
gonvernance orchestrés par le pouvoir en place, celui du Président
Talon, la modification du code électoral, la révision de
constitution du Bénin. Il pose la ¢rédibilité comme un « des
fondements des institutions de la République » telle que la
Cour Constitutionnelle et ce qu’elle exige de loyauté des
personnalités appelées a la diriger afin de garantir son
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impartialité. Il remet en cause la constitutionnalité des
décisions prises par la Cour qui a facilité la révision de la
constitution. Dans un 7oz dur, il laisse apparaitre de lui une
image de «citoyen curieux » «engagé», «non encarté »,
« observateur attentif », « acteur des médias », etc., et de
ceux quil critique, une zwage de wvoleurs, dindividualistes,
d’égoistes et dinsinceres accusés de répandre le malbenr,
d’entretenir ignorance, d’affamer (faim) les Béninois et de
travailler a la « mort » lente du pays. Par le recours a la
Ppéroraison, sur le mode du parhos et dans un style a la fois éleve,
bas et moyen avec les marqueurs ou caractéristiques du genre
démonstratif davantage que ceux des genres judiciaires que
délibératifs. Cest par les connecteurs logiques d’addition que
«I’énumération des faits, des caractéristiques » est assurée.

Cette contribution nous apparait comme une étude
exploratoire sur la notion d’«influenceur » appliquée a un
corpus de chroniques journalistiques qui font la critique de
faits sociopolitiques qu’il faudra poursuivre.
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