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Un si
grand soleil
When Montpellier tells its story. Territorial constructions, urban marketing and

tourism in the TV series 

Marie-Laure Poulot

Introduction
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Métropolitiques 
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Un si grand soleil. 

 acces prime time,
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appartient Un si grand soleil

Ici tout commence
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Un  si  grand  soleil

3 soap sitcom situation comedy

bouclée

telenovelas

closes » (
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Un  si  grand  soleil  

Un  si  grand  soleil

« 

4 Un si grand soleil 

branding

5 

Villes, Tourisme et Séries TV : Montpellier, Sète
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6 

1. L’image de Montpellier dans la série : entre sélection
et métropolisation

7 Un si grand soleil

Plus  belle  la  vie,  

Un si grand soleil

1.1. Une géographie de la ville de Montpellier : hauts lieux et lieux

cachés 
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street art

9 

c’est à cause d’une embrouille.

En fait y’a une fille qui sort en même temps avec un étudiant véto et un mec de la Paillade. Et du

coup, le mec de la Paillade dit qu’il va faire une descente à la soirée avec ses potes pour tout

casser

on sait qu’il trainait avec une bande de la Paillade qui donnait dans le vol

de scooter et le trafic de shit

10 

Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain e...

Territoire en mouvement, 57 | 2023

4



Figure 1 : Carte extraite du flyer des lieux de tournage de la série Un si grand soleil édité par l’OfÏce
de tourisme et Montpellier Méditerranée métropole, 2021.

1.2. Métropolisation et littoralisation : les stations balnéaires,

Palavas-les-Flots et la Grande-Motte, partie intégrante de

Montpellier

11 
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Figure 2 : Les 31 communes de Montpellier Méditerranée Métropole, in Insee Analyses n° 65,
décembre 2018.

12 

13 
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Figure 3 : Bassin résidentiel autour de Montpellier Méditerranée Métropole, 2015, in Insee Dossier
Languedoc-Roussillon-Midi-Pyrénées. Montpellier Méditerranée Métropole Diagnostic de territoire,
N° 1 - Juillet 2016, p. 7

1.3. La ville élargie ou les productions agricoles intégrées dans

l’imaginaire territorial montpelliérain
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17 

Il montre le paysage
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versus
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2. Un si grand soleil : promotion territoriale et
marketing pour une ville gagnante du sud de la France

19 

a  posteriori

2.1. Une ville dynamique : les slogans de Montpellier, repris au

compte de la série

20 

21 
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25 
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2.2. Stéréotypes de la ville méditerranéenne

26 

27 Un si grand Soleil

Un  si  grand  Soleil
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29 

Tandem

30 

via

31 

3. Une mise en tourisme de la ville au prisme des
séries

32 

Un si grand soleil

3.1. La facilitation des tournages pour une promotion métropolitaine

et régionale

33 
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Un si grand soleil 

Un  si  grand  soleil  

tote  bag

LCosmetics

. 

35 

 

Un si
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3.2. La création d’un écosystème autour des industries culturelles et

créatives à Montpellier

36 
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Tandem

. 

Candice Renoir
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3.3. Mettre la ville en série, mettre la série en tourisme

39 

Airlife

Un si grand soleil 

Tote bags

Figure 4 : showroom représentant un des décors de la série, la Paillotte, dans l’aéroport Montpellier-
Méditerranée (photographie : auteur-e, 2023)
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Candice Renoir

42 Plus belle la vie
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branding

Conclusion

44 Un si grand soleil

45 Un

si  Grand  soleil

via 

BIBLIOGRAPHIE

Revue d'économie régionale et urbaine

Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain e...

Territoire en mouvement, 57 | 2023

17



in   L'urbanisme en partage, 

Dossier 

, 

Plus belle la vie Études de communication

Plus belle la vie

Mots. Les langages du politique

Population & Avenir

Annales de géographie

, Annales de

géographie,

Les Analyses de Population & Avenir

Atlas et géographie du Languedoc et du Roussilon

Inequalities in Creative Cities :

Issues, Approaches, Comparisons

 

Cybergeo : European Journal of Geography

Téoros

L'Information géographique

Plus

belle la vie TV/Series

Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain e...

Territoire en mouvement, 57 | 2023

18

http://journals.openedition.org/edc/3071
http://journals.openedition.org/edc/3071
http://journals.openedition.org/mots/20696
http://journals.openedition.org/mots/20696
http://journals.openedition.org/cybergeo/1170
http://journals.openedition.org/teoros/1152
http://journals.openedition.org/teoros/1152
https://hal.archives-ouvertes.fr/hal-01419952
https://hal.science/hal-03405387
http://journals.openedition.org/tvseries/1467
http://journals.openedition.org/tvseries/1467


 Communication & langages

L’image de la Cité

Réseaux

Politiques et management public

Sciences de la

Société

Métropolitiques

La ville et ses territoires

Le marketing urbain en question

Planter le décor. Une sociologie des tournages, 

Métropolitiques

Annales de géographie

in 

Le balnéaire. De la Manche au monde

L’Anatomie du scenario : cinéma, littérature, séries télé

in Le

touriste et l’habitant

NOTES

1.

2.

3.

4.

Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain e...

Territoire en mouvement, 57 | 2023

19

https://hal.science/hal-03405835
http://www.metropolitiques.eu/Miami-un-decor-a-l-envers.html
http://www.metropolitiques.eu/Miami-un-decor-a-l-envers.html
https://www.metropolitiques.eu/La-ville-des-series-tele.html
https://objectif-languedoc-roussillon.latribune.fr/lifestyle/culture/2018-07-12/france-2-devoile-les-coulisses-de-son-feuilleton-evenement-de-rentree-784979.html
https://objectif-languedoc-roussillon.latribune.fr/lifestyle/culture/2018-07-12/france-2-devoile-les-coulisses-de-son-feuilleton-evenement-de-rentree-784979.html
https://francetvstudio.fr/production/un-si-grand-soleil/
https://francetvstudio.fr/production/un-si-grand-soleil/


5. Histoire en série 

6.

7.

8.

9. Histoire en série 

10.

11. Histoire en série 

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain e...

Territoire en mouvement, 57 | 2023

20

https://www.montpellier3m.fr/actualite/montpellier-mediterranee-metropole-labellisee-vignobles-et-decouvertes-un-nouvel-outil
https://www.montpellier3m.fr/actualite/montpellier-mediterranee-metropole-labellisee-vignobles-et-decouvertes-un-nouvel-outil
https://www.montpellier3m.fr/actualite/montpellier-mediterranee-metropole-labellisee-vignobles-et-decouvertes-un-nouvel-outil
https://www.montpellier.fr/evenement/23384/3624-montpellier-va-recevoir-le-label-ville-active-et-sportive-2019-2020-.htm
https://www.montpellier.fr/evenement/23384/3624-montpellier-va-recevoir-le-label-ville-active-et-sportive-2019-2020-.htm
https://france-amerique.com/fr/un-si-grand-soleil-a-modern-tv-show-a-la-francaise/
https://france-amerique.com/fr/un-si-grand-soleil-a-modern-tv-show-a-la-francaise/
http://www.montpellier.fr/3405-bureau-d-accueil-des-tournages.htm
http://www.montpellier.fr/3405-bureau-d-accueil-des-tournages.htm
https://www.liberation.fr/france/2018/08/26/rentree-de-france-tele-un-si-grand-soleil-un-soap-qui-ne-brille-pas_1674636/
https://www.liberation.fr/france/2018/08/26/rentree-de-france-tele-un-si-grand-soleil-un-soap-qui-ne-brille-pas_1674636/
https://www.laregion.fr/L-Occitanie-en-vedette-de-la-fiction-Un-si-grand-soleil
https://www.laregion.fr/L-Occitanie-en-vedette-de-la-fiction-Un-si-grand-soleil
https://www.filmparisregion.com/fr
http://www.filmcotedazur.com/


25.

26.

Airlife, le magazine de l’aéroport Montpellier Méditerranée,

27.

28.

29.

30. Ibid. Gazette  de

Montpellier 

31.

32.

33.

34.

35. Une Si Belle Région : la mise en

fiction et la mise en tourisme des territoires d'Occitanie par les séries audiovisuelles

RÉSUMÉS

Un  si  grand  soleil  

Un si grand soleil

Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain e...

Territoire en mouvement, 57 | 2023

21

https://www.laregion.fr/Un-si-grand-soleil-dans-les-coulisses-du-tournage
https://www.laregion.fr/Un-si-grand-soleil-dans-les-coulisses-du-tournage
https://www.tourisme-sete.com/visite-interactive-aujourd-hui-vous-appartient-en-bus.html
https://www.tourisme-sete.com/visite-interactive-aujourd-hui-vous-appartient-en-bus.html
https://www.tourisme-sete.com/series-candice-renoir-demain-nous-appartient.html
https://www.tourisme-sete.com/series-candice-renoir-demain-nous-appartient.html
https://www.expedia.fr/explore/marseille-sur-les-pas-de-plus-belle-la-vie


INDEX

Mots-clés : 

Keywords : 

AUTEUR

MARIE-LAURE POULOT 

Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain e...

Territoire en mouvement, 57 | 2023

22


	Quand Montpellier se raconte. Constructions territoriales, marketing urbain et mise en tourisme dans la série télévisée Un si grand soleil
	Introduction
	1. L’image de Montpellier dans la série : entre sélection et métropolisation
	1.1. Une géographie de la ville de Montpellier : hauts lieux et lieux cachés
	1.2. Métropolisation et littoralisation : les stations balnéaires, Palavas-les-Flots et la Grande-Motte, partie intégrante de Montpellier
	1.3. La ville élargie ou les productions agricoles intégrées dans l’imaginaire territorial montpelliérain

	2. Un si grand soleil : promotion territoriale et marketing pour une ville gagnante du sud de la France
	2.1. Une ville dynamique : les slogans de Montpellier, repris au compte de la série
	2.2. Stéréotypes de la ville méditerranéenne

	3. Une mise en tourisme de la ville au prisme des séries
	3.1. La facilitation des tournages pour une promotion métropolitaine et régionale
	3.2. La création d’un écosystème autour des industries culturelles et créatives à Montpellier
	3.3. Mettre la ville en série, mettre la série en tourisme

	Conclusion


