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JORNALISMO E CONFLITO:!
0 ethos discursivo do correspondente

de guerra da Folha De S.Paulo
JOURNALISM AND CONFLICT:

the discursive ethos of the war correspondent of Folha De S.Paulo
GiselaCardoso Teixeira?

Resumo: Este estudo pretende fazer uma andlise da projecdo do ethos
discursivo do jornalista de guerra em suas narrativas, atentando-se
também a influéncia de seu veiculo comunicacional na constituicdo de sua
representagdo de si. Mais especificamente, busca-se observar a questdo da
credibilidade e legitimidade que seu publico-leitor podeatribuir ao jornalista
por meio dos elementos discursivos constitutivos das narrativas, além das
proximidades e distanciamentos dos ideais da objetividade e imparcialidade
que giram em torno do imagindrio do ethos jornalistico. Entdo, para a
pesquisa, sdo analisadas trés reportagens de diferentes jornalistas da
Folha De S.Paulo: Ledo Serva (Guerra da Bdsnia), Sérgio Davilla (Guerra
do Iraque) e Samy Adghirni (Guerra Civil Libia). Sendo assim, procure-se
observar entdo como as nogées tedricas a respeito do ethos discursivo e
ethos jornalistico ajudam a configurar uma possivel representagdo de si do
correspondente de guerra nos textos do jornal em questdo.

Palavras-Chave: Correspondente de guerra. Jornalismo de guerra. Ethos.

Introducao

Na linguagem jornalistica, considera-se “correspondente” o jornalista residente
em um local onde ndo esta a sede de seu 6rgdao de comunicagao social, tendo como tare-
fa a producao de informacao especifica sobre temas e acontecimentos da area geografica
de sua dependéncia. Neste aspecto, surge entdo a figura do correspondente internacional
que, dentro ainda dessa especificagdo, pode ser um correspondente de guerra.

De acordo com Mitchell (2002), o correspondente de guerra é um cargo tdo antigo
quanto o proprio jornalismo. Pois, desde a antiguidade, era comum que relatérios fossem

escritos durante e no fim dos conflitos. Assim, dentro da perspectiva profissional, o cor-

| Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho Comunicagao e Discurso do 2°. CONEC: Congresso Nacional de Estudos Comunicacionais
da PUC Minas em Pocos de Caldas, 30 e 3| de outubro de 2017.

2 Graduada em Jornalismo pela Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP). Mestranda em Estudos de Linguagens no Centro Federal
de Educagdo Tecnoldgica de Minas Gerais (CEFET-MG). E-mail: gisagrind@gmail.com.
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respondente de guerra € o jornalista que cobre acontecimentos diretamente de uma zona
de conflito. Com isso, segundo Kepplinger (1991), essa é a forma mais perigosa de jornalismo.

Entdo, este artigo pretende fazer uma analise da projecdo do ethos discursivo do jornalista de guerra
em suas narrativas, atentando-se também a influéncia de seu veiculo comunicacional na constituicdo de sua
representacdo de si. Mais especificamente, busca-se observar a questdo da credibilidade e legitimidade que seu
publico-leitor pode atribuir ao jornalista por meio dos elementos discursivos presentes nas narrativas, além das
proximidades e distanciamentos dos ideais da objetividade e imparcialidade que giram em torno do imaginario
do ethos jornalistico. Entdo, para a pesquisa, sdo analisados trés reportagens de diferentes jornalistas da Folha
de S.Paulo: Ledo Serva, Sérgio Davilla e Samy Adghirni.

Ledo Serva foi um enviado especial da Folha a Guerra da Bosnia (1992-1995) em que, além de reportar
os acontecimentos factuais, também produziu uma espécie de Bdidrio da guerral, inserindo-se em sua namativa
para contar ao leitor a respeito do cotidiano em uma zona de conflito. Ja Sérgio Davilla foi o Unico repérter bra-
sileiro em Bagdd durante a Guerra do Iraque (2003-2011), junto com o fotdgrafo Juca Varella. A experiéncia lhe
rendeu o Prémio Esso de Reportagem 2003 e o livro “Diario de Bagda @ A Guerra do Iraque segundo os bombar-
deados”. Samy Adghirni, por sua vez, também é um jornalista experiente em conflitos armados, sendo o corres-
pondente da Folha em Teerd, no Ira. A sua reportagem selecionada para esta anadlise é parte de sua cobertura
da Guerra Civil Libia (2011), em que relata a respeito do cotidiano dos refugiados na Tunisia.

O jornalismo de guerra pode ser considerado uma vertente da editoria internacio-
nal. No entanto, possui caracteristicas distintas das demais especializagdes jornalisticas,
tais como:

os textos utilizam uma linguagem indireta, tendendo a estrutura de noticiade
guerraa desviar-se da piramide invertida para seguir um estilo mais préximo da
grandereportagem. Ofator ‘choque’ e o apeloas emocoes estaintimamente liga-
do as noticias de guerra, sendo recorrentes fotografias, textos, titulos e historias de

civis que apelem a emogao. Os exclusivos de guerra e os relatos dos enviados espe-
ciais de cada publicagao recebem um destaque acrescido (CARVALHO, 2013, p.20).

Sendo assim, vale observar como esses aspectos do jornalismo de guerra se refle-
tem no ethos discursivo do correspondente, levando também em consideracao o pathos
como elemento que colabora na constituicao desse ethos especifico.

Antes da analise em si, neste trabalho sdo expostas algumas noc¢des gerais acerca
do ethos discursivo, considerando também a sua dimensao pré-discursiva e sua relacao
com os atributos reais, principalmente no que se refere as experiéncias vividas pelo autor.
Além disso, é importante falar a respeito de alguns fundamentos acerca do ethos jornalis-
tico, como a questdo da ética e a imagem de si enquanto instituicao.

Em seguida, busca-se analisar entdo como esses conceitos tedricos do ethos dis-
cursivo e ethos jornalisticos ajudam a configurar uma possivel representacao de si do
correspondente de guerra nos textos de jornal, atentando-se aos seus elementos e estra-
tégias para levar os acontecimentos dos campos de batalha o mais perto possivel de seu
publico-leitor.
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O ethos em sua dimensao discursiva

A comunica¢do argumentativa supde um orador, um auditério e um discurso. Em
relacdo a dimensao do orador, esta o ethos - ou seja, o carater do enunciador que pode ser
constituido em seu discurso pelo publico. Lembrando os componentes da antiga retori-
ca, Roland Barthes define o ethos como “os tragos de carater que o orador deve mostrar
ao auditorio (pouco importando sua sinceridade) para causar boa impressao: é o seu jeito
[..]- O orador enuncia uma informacdo e ao mesmo tempo diz: sou isto, ndo sou aquilo”
(BARTHES, 1970). O autor retoma assim as ideias de Aristdteles, que afirmava em sua
retérica: “é [..] ao carater moral que o discurso deve, eu diria, quase todo seu poder de

persuasao”.
Persuade-se pelo carater [=ethos] quando o discurso tem uma natureza que con-
fere ao oradora condicao digna de fé; pois as pessoas honestas nos inspiram uma
grande e pronta confianga sobre as questoes em geral, e inteira confianga sobre
as que nao comportam de nenhum modo certeza, deixando lugara ddvida. Mas é
preciso queessaconfiancasejaefeito dodiscurso,naoumaprevisaosobreocara-
ter do autor (ARISTOTELES, 1967 apud MAINGUENEAU, 2008).

Também baseada nos estudos de Aristételes, Amossy (2005) diz que “o lugar que
engendra o ethos é, portanto, o discurso, o logos do orador, e esse lugar se mostra apenas
mediante as escolhas feitas por ele”. Assim sendo, para que o enunciador consiga persua-
dir seu auditério, ele devera utilizar as trés caracteristicas produzidas através do discur-
so: o logos, ethos e pathos®.

No caso do jornalismo, o logos (argumento) seria o proprio discurso, as estraté-
gias discursivas e de apuracdo que sustentam os fatos enquanto noticia. Ja o ethos seria
a autoimagem que o jornalista projeta perante o seu publico-alvo; e o pathos (paixao),
voltado para o sentimento, em que o jornalista tenta atingir os valores e sentimentos do
publico para convencé-lo a respeito da informagdo transmitida.

Porém, sob o ponto de vista de Maingueneau (2008), a nocao de ethos nao se limita
a uma questdo de persuasdo que suscita a adesao do outro. Para o autor, é possivel tam-
bém associar esse conceito a no¢ao de competéncia na qual se figura o fiador que confere
uma identidade de acordo com o contexto em que pretende se legitimar. Entdo, é necessa-
ria uma adequacdo do contetido ao seu contexto.

Maingueneau (2008) também considera importante estabelecer uma disting¢ao
entre ethos discursivo e ethos pré-discursivo. O ethos pré-discursivo corresponde a ima-

gem que o publico constréi do enunciador antes mesmo que ele fale - o que a Amossy

3 Umavezqueoethos serefereas caracteristicas do orador que podem influenciar o processo de persuasio, o pathos diz respeito
aoapeloaolado emocional do publico-alvo, enquanto ologos se trata daargumentagao do contelido do discurso. Segundo as ideias
aristotélicas, esses sdo os trés aspectos fundamentais na persuasao.
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(2005) denomina de ethos prévio. Ja o ethos discursivo se refere a imagem que se constroi
do orador a partir de seu discurso. No caso de um texto escrito, é possivel delimitar o que
emerge do discurso ja que, na maioria das vezes, o leitor ndo tem contato com os elemen-
tos extralinguisticos. Ou seja, o ethos do texto escrito é identificado através das manifes-
tacdes diversas dos tons, que sao a representacao dos enunciados do interlocutor.
Supde-se que podemos delimitar o que decorre do discurso; mas isso é muito mais
evidente para um texto escrito do que para uma situagao de interagao oral. Ha
sempre elementos contingentes em um ato de comunicagao, em relagao aos quais

édificil dizer se fazem ou nao parte do discurso, mas que influenciama construgao
do ethos pelo destinatario (MAINGUENEAU, 2008, p.16).

Ainda para Maingueneau (2002), a fala do enunciador é incorporada e a maneira
de dizer atesta a legitimidade do que é dito, conferindo-lhe autoridade. Além de se tratar
de uma circunstancia dimensional da voz, o ethos pode ser considerado determinacgdes
fisicas e psiquicas que sdo essenciais para a construcao ética da imagem do enunciador.

Em linhas gerais, o ethos é tido como objeto secundario no discurso: deve ser apon-
tado pelo publico. Logo, o ethos discursivo se diferencia dos atributos “reais” do locutor. No
entanto, Charaudeau (2006) lembra que é possivel existir um sujeito que se constréi por
meio de uma identidade discursiva, a qual pode estar relacionada a sua identidade social.

Sendo assim, Charaudeau (2006) distingue dois tipos de identidade do sujeito: a
social e a discursiva. A identidade social é pré-construida e esta relacionada as praticas
sociais. Em parte, ela é determinada pela situagcdo de comunicacao, mas pode ser recons-

truida, mascarada ou deslocada no e pelo discurso.

O ethos jornalistico

A respeito da constituicdo da representacgdo de si, é interessante levar em consi-
deracdo as condigdes de credibilidade e captacdo as que se refere Charaudeau (2006).
Para construir uma imagem de sinceridade, as afirmacdes do sujeito precisam ter valor
de verdade, pois é necessario que ele defenda uma imagem de si (um ethos) que pareca
ser de sinceridade.

Essa ideia pode ser relacionada aos conceitos defendidos por Benetti e Hagen
(2010), que tracam algumas caracteristicas do ethos jornalistico. Segundo os autores, a
credibilidade e a legitimidade sustentam o imaginario profissional que configura o ethos
do jornalista. Ja de acordo com Berger (1996), a fidelidade entre relato e fato é o aspecto
fundamental do imaginario social sobre o que deve ser jornalismo - sendo esta fidelidade

0 que sustenta a credibilidade.
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Em torno desta crenga nuclear, movimentam-se as crengas de que o jornalis-
mo: orienta-se pelo interesse publico, e nao pelo interesse privado dos veiculos;
é capaz de identificar a relevancia e a irrelevancia dos fatos; narra o que importa
saber sobre o presente social; faz uso das fontes mais aptas e confiaveis; conhe-
ce as necessidades e os interesses do leitor. Sao basicamente essas crengas que
permitem ao jornalismo estabelecer, no contrato de comunicagao, suas finalida-
des. E também no horizonte dessas crengas que se pode compreender “quem diz”
(BENETTI & HAGEN, 2010, p. 125).

Correia (2009), por sua vez, também concorda que muitas vezes a imagem de si
pode ser atrelada aos valores éticos da profissao. Além disso, vale lembrar a respeito do
ideal da objetividade e imparcialidade que também rege o carater imaginario em torno
da figura do jornalista.

Ainda de acordo com Benetti e Hagen (2010), é importante lembrar a relacao entre

jornalista e leitor, pois

comoadistribui¢do do poder de dizer entre jornalistas e leitores é assimétrica, o
jornalista tem espago e oportunidade para afirmar, reiteradamente, o papel que
julga desempenhar ou quer que o outro acredite que ele desempenha. Essas repre-
sentagoes, ditas e reditas como verdadesao longo do tempo, constroem o ethos
jornalistico (BENETTI & HAGEN; 2010, p. 125).

Além disso, Benetti e Hagen (2010) ainda ressaltam que, no caso do jornalismo, a
identidade se constrdi institucionalmente. Logo, “a voz jornalistica €, antes de qualquer
coisa, uma voz institucional”.

Sendo assim, institucionalmente, o jornalismo se apresenta como “um lugar de
independéncia, profissionalismo, compromisso com o leitor e defesa da democracia”
(BENETTI & HAGEN, 2010, p.125). Logo, a identidade do jornalista, como profissional,
esta assentada sobre essa representacao institucional - a qual se apresenta como uma

“realidade objetiva”.

O ethos do correspondente de guerrae aimagem
de si do veiculocomunicacional

Partindo de uma primeira andlise, é possivel observar a relacdo que Benetti e
Hagen (2010) tracam entre o jornalismo e seu ethos enquanto instituicdo por meio das
estratégias de legitimacao e captacdo - as quais nao estdo apenas presente no discurso
em si do correspondente, mas também do proéprio jornal.

Mais especificamente, o primeiro elemento que pode colaborar na constituicao do
ethos do correspondente de guerra é a denominagdo que recebe de seu proprio veiculo

comunicacional. A Folha de S.Paulo nao utiliza o termo “correspondente”, mas sim “envia-
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do especial”, destacando o local especifico em que se encontra - geralmente até mesmo

em evidéncia na pagina, como no subtitulo, conforme pode visto em: “Enviado especial da

Folha atravessa campo de batalha durante ofensiva e escapa de tiros ao deixar a cidade”4.

A reportagem, da autoria de Ledo Serva, é acompanhada por um box intitulado
“Correspondente volta a Londres”, em que diz:

O correspondente da Folha em Londres, Ledo Serva, foi o primeiro jornalista brasi-

leiro a chegar a Ex-lugoslavia, depois que o conflito se alastrou para Bosnia. Deixou

Londresno dia | 8. Esteve em Zagreb (Croacia) e Bihac (Bésnia). Em seguida, foia

Split (Crodcia), onde juntou-se a um comboio da ONU para Sarajevo. Retornou a

Splite Zagreb evoltoualLondres na tltimaquinta,atempo de cobriraconferéncia
internacional pela paz naEx-lugoslavia®.

Como pode ser observado, além de identificar o repoérter, o jornal expde uma parte
de seus bastidores na cobertura da guerra - o que, mais uma vez, pode atrair a aten¢ao
do leitor, em busca de renome. Em relagdo ao ethos do jornalista em si, é possivel que
seja relacionado ao seu esfor¢o para cumprir o seu dever profissional mesmo estando em
zonas de perigo.

Porém, algumas vezes, nao é citado o nome do correspondente: “Folha constata que
os primeiros bombardeios pegaram a cidade despreparada para o conflito; “Essa baru-
lheira deve ter tirado o folego de Ala e do profeta 1a no céu”, disse a Folha um faxineiro que
ndo quis dar o nome™. Neste caso, o jornalista recebe o nome de seu jornal como identi-
dade, uma vez que esta o representando no local do conflito. Esse fato pode ser associado
as estratégias de legitimagdo e captacdo, uma vez que o veiculo visa mostrar que possui
autoridade no assunto, pois tem um contato direto com a realidade relatada - criando,
entdo, uma representacdo de si ao se apropriar do discurso do correspondente.

Sendo assim, o leitor ndo apenas cria um ethos a figura do correspondente de guer-
ra, mas também ao jornal o qual representa, sendo esse ethos associado a uma relacao de
credibilidade e alteridade que fundamentam o ethos jornalistico. No entanto, vale ressal-
tar que essa pratica do jornal ndo configura exatamente um “apagamento” da imagem do
correspondente, ja que “as marcas do jornalismo como instituicdo se misturam as marcas
de subjetivacdo deste ou daquele jornalista, desta ou daquela revista, para modelar um
forte discurso de auto-representacdao” (BENETTI & HAGEN, 2010, p.126).

Além disso, € possivel dizer que o ato do jornal de identificar o correspondente
como seu “enviado especial” configura um ethos pré-discursivo ao jornalista: o publico
pode criar de imediato a imagem de um autor que esteve presente no local onde o fato

relatado ocorreu, conferindo-lhe autoridade em seu discurso. Alias, esse ethos pré-dis-

4 Publicadonojornal Folhade S.Paulo, naedigdo do dia29 deagostode 1992, Ano 72,N°23.159, naeditoria “Mundo”, p.2-12.

5 Publicado nojornal Folha de S.Paulo, na edigao do dia 29 de agosto de 1992, Ano 72, N°23.159, na editoria “Mundo”, p. 2-12.

6 Publicadonojornal FolhadeS.Paulo,naediciododia2 | demar¢ode2003,Ano83,N°27.015,naeditoria““Mundo”,nasubeditoria
“Ataque ao Império”, p. A I5.
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cursivo sera confirmado por meio do discurso do jornalista em seguida, o qual utilizara
estratégias para assegurar que realmente experimentou a realidade relatada. Além do
mais, vale se lembrar dos elementos visuais, como as fotografias, que sustentam a con-
figuracdo do ethos jornalistico em relagao a credibilidade - como algumas vezes em que
o préprio correspondente aparece na fotografia em meio ao local descrito na narrativa.
Logo, é possivel observar certa transicdo entre o ethos prévio e o ethos discursi-
vo. Conforme mencionado, o jornal, além de constituir sua representacao de si, auxilia na
criacdo do ethos prévio, sendo que o publico podera consolidar esse ethos em seguida, ao

ter contato com o discurso do préprio jornalista.

O ethos do correspondente de guerra em si
A descrigdo é uma das caracteristicas mais significantes do jornalismo de guer-
ra, principalmente no que se refere a um meio impresso. Geralmente, as descri¢des sao
minuciosamente detalhadas, proporcionando ao leitor uma visdo do ambiente do conflito
e, também, uma dimensao de sua gravidade, principalmente quando é relatado o nimero
de mortos, feridos e refugiados, e a vida dos civis em meio a guerra.
Isto é Sarajevo, uma cidade com a populagao de Campinas (SP), com uma plan-
ta fina e comprida — pressionada ao Sul e ao norte por duas filas de montes altos
comooPicodoJaragua. Acidade separaos morros,formando umvalecomcerca
de3km. Ossérviosdominamosmorrosaosul,oquefazdos moradoresrefénsde
seus artilheiros. Em toda a volta da cidade, uma faixa de 20 km a 30 km é domina-
da pelas milicias separatistas sérvias. No caso, o papel classico se inverte:anogao
de separatismo normalmente se aplica a alguém que domina uma parte menor e

quer romper a uniao. Aqui, uma porg¢ao minoritaria da populagao (sao 30;) con-
trola apos quatro meses de guerra civilgf0 do territorio’.

No trecho acima, Ledo Serva toma um cuidado para detalhar precisamente a cida-
de que foi o palco da Guerra da Bosnia, fazendo até mesmo comparagdes com a geografia
brasileira, a fim de proporcionar um melhor entendimento ao leitor, assim como provocar
uma espécie de aproximag¢do com o ambiente da guerra. Além disso, o jornalista explica a
questao do separatismo que provoca a tensdo por meio de elementos que também facili-
tam a compreensao do leitor.

Com isso, é possivel dizer que, ao relatar descrigdes precisas e detalhadas, leitor
pode dar legitimidade e credibilidade ao discurso do correspondente, relacionado ao fator
de verossimilhanga com o real. Assim, acredita-se que o autor realmente esteve no local,
tendo contato direto com a noticia - cria-se, entao, um ethos discursivo de autoridade; ou

seja, um ethos de quem vivenciou na experiéncia para ter dominio do assunto.

7 Publicado no jornal Folha de S.Paulo, na edigao do dia 29 de agosto de 1992, Ano 72, N°23.159, na editoria “Mundo”, p. 2-12.
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Esse fato se refere aos ideais e taticas de apuracdo que sustentam o ethos jorna-

listico em sua pratica. Com isso, nas narrativas de guerra, é comum encontrar relatos de

fontes que também tiveram contato direto com a realidade do conflito - e o uso de suas

declaragdes no discurso do jornalista sustenta ainda mais a questdo da verossimilhancga.

Osmigrantes dormem em barracas montadas no patio pelo Exército e se alimen-
tam gragas a doagoes. “Estou aqui ha trés dias. Nao vejo ahora de irembora”, diz
Rusfalla Abolshekri, de Bangladesh, observando comar de curiosidade porado-
lescentes locais (...). E comum ouvir em Dehiba elogios ao ditador libio, Muammar
Gaddafi. “Ele deu tudo aos libios. Nao sei por que estao irritados contra ele”, diz
Anuar Belkahia, 278.

No entanto, na reportagem de guerra, os ideais da objetividade e imparcialidade

que configuram o imaginario do ethos jornalistico ndo sdo propriamente seguidos. Utili-

zando a primeira pessoa, Ledo Serva, por exemplo, descreve os acontecimentos do con-

flito baseado em suas proprias impressdes que, por sua vez, estao ancoradas em seus

valores em relagdo aquela realidade vivida em campo, conforme pode ser observado em:

Isso éaBodsnia. Uma espécie de obradeficgao politica. Um pais exilado dentro de
suaproépriacapital (e de outra pequenacidade aonorte, Bihac, quea Folhavisitou
uma semana antes; é tudo). Uma nagao que mal controla |®)do territorio que
reivindica. E ficgdo do mais puro horror?’.

Na reportagem, o autor utiliza a primeira pessoa para descrever a experiéncia que

passou em meio a um tiroteio, o que reforca ainda mais a ideia da subjetividade em seu

discurso.

Os soldados nos levaram ao comando local. Também eles estavam convencidos de
que aquele ndo era um bom dia para jornalistas cruzarem a area. Seguimos seu
carro.Oguardaestacionou.Pareiasuafrente. Nemchegueiadesligare ouviaque-
le barulho estranho de assobio sem musica. Trés tiros cruzaram o ar perto do carro;
um deles bateu nas folhas da arvore logo acima da capota. Pé na tabua até escon-
derocarro.Foiasegunda prova de que os bosnios avangavam. Seus atiradores ja
podiam ver as janelas do comando sérvio em llidza'®.

E interessante observar, também no trecho acima, o estilo narrativo adotado pelo

autor: os fatos ocorridos sao colocados em uma ordem cronoldgica em periodos curtos,

0 que impacta na leitura da narrativa, fazendo com que o leitor crie uma visualizagdo

da cena e sentindo que esta inserido nela, pois estd acompanhando a visao do jornalis-

ta diante do fato relatado. Neste caso, o jornalista constréi uma imagem de si baseada na

ideia de que realmente vivenciou o cotidiano da guerra e sentiu os seus efeitos, colocando

sua vida em risco em nome de sua profissao.

8 Publicadonojornal Folhade S.Paulo, naedicaodo dia5 demargode2001,Ano91,N°29.921, naeditoria“Mundo”,p.A10.
9 Publicado nojornal Folhade S.Paulo, naedigdo do dia29 deagostode 1992, Ano 72, N°23.159, na editoria “Mundo”, p. 2-12.
10Publicado nojornal Folha de S.Paulo, na edi¢ao do dia29 deagosto de 1992, Ano 72,N°23.159, na editoria “Mundo”, p. 2-12.
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Com isso, é possivel dizer que o ethos discursivo pode ser observado por meio
do estilo narrativo, o género e os elementos textuais selecionados pelo enunciador para
transmitir seu discurso. Ou seja, mesmo utilizando a terceira pessoa, o corresponden-
te deixa os rastros de sua subjetividade por meio dos adjetivos, comparagdes, figuras de
linguagens e entre outros elementos utilizados para descrever aquilo que presenciam no
campo de batalha - refletindo, consequentemente, suas impressoes e valores. Essa ideia,
que confere legitimidade ao ethos do autor, pode ser observada nos dois trechos a seguir,

dos correspondentes Sérgio Davilla e Samy Adghirni, respectivamente.

Bagda acordou ontem arrancada da cama por uma realidade que vinha até entao
se negando a enxergar: a guerra esta aqui na porta. Depois da sacudida provoca-
da pelo espocar dos misseis norte-americanos e das baterias antiaéreas iraquia-
nas, cujo o ruido lembra os rojoes da entrada em campo de um time brasileiro de
futebol elevados a enésima poténcia, os bagdalis comegaram a tomar providéncias
concretas em busca da sobrevivéncia''.

A vida na pacata Dehiba, cidadezinha cravada nos confins do Saara tunisiano, foi
desfiguradapelo tumulto pelavizinhaLibia. (...) Asituagao no pais vizinho ecoaem
todososcantosdacidade. Blindados do Exércitotunisianopassaramacirculardia-
riamente pelas ruas. Militares sao os principais clientes dos Ginicos trés restauran-
tes. (...) O Unico centro de lazer da cidade, a Casa da Juventude, foi transformado
emabrigo paraos trabalhadores bragais estrangeiros que fugiram da Libia e espe-
ram ser repatriados a seus paises de origem a partir da Tunisia'2.

Nos trechos destacados como exemplos até entdo, é possivel também observar
certo apelo a emocgdo do leitor, o que se denomina como pathos. Segundo Charaudeau
(2006), o pathos pertence ao dominio das paixdes, correspondendo ao envolvimento e ao
convencimento do interlocutor ao atingir seus valores e emocoes.

Um passeio pela cidade mostrava que a populagao se preparou como podia para
uma guerra que é a mais rica e avanc¢ada tecnologicamente da histéria, mas ape-
nas do lado de 4 do front. Preparou-se mal, pois nao ha dinheiro. As barrica-
das de sacos de areia feitas nas esquinas, que finalmente comegaram a aparecer,
sao mambembes e mal planejadas. As trincheiras cavadas pelos cidadaos a pedi-

do do ditador Saddam Hussein sao rasas e de cortar o coragao pela ingenuidade
e ineficacia’.

Logo, pode-se dizer que a constituicdo do ethos do correspondente de guerra possui
uma relacdo com um possivel efeito patémico provocado no leitor. Alias, principalmente
quando os jornalistas relatam sobre os refugiados e os horrores da guerra, transmitin-
do suas impressdes em meio a violacao dos direitos humanos, o que pode ser associado

a ética que gira em torno do ethos jornalistico - ou seja, do imaginario de “guardido da

| I Publicadonojornal FolhadeS.Paulo,naedigiododia2 | demargode2003,Ano83,N°27.015, naeditoria“Mundo”, nasubeditoria
“Ataque ao Império”, p. A I5.

I2 Publicado no jornal Folha de S.Paulo, na edi¢do do dia 5 de margo de 2001, Ano 91, N°29.921, na editoria “Mundo”, p. A1 0.

I3 Publicado no jornal Folha de S.Paulo, na edigdo do dia 2| de margo de 2003, Ano 83, N°27.015, na editoria “Mundo”, na subeditoria
“Ataque ao Império”, p. A I5.
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cidadania”, que tem como dever denunciar quando os direitos e a vida dos cidaddos sao
violados.

Assim sendo, o correspondente de guerra, por meio de suas narrativas, pode tam-
bém transmitir um ethos de quem colocou sua vida em risco em nome de seu dever para

revelar os horrores que assolam a humanidade em tempos de conflito.

Consideracoes finais

Por meio desta analise, foram observadas as estratégias que garantem a credibili-
dade e legitimidade que sustentam o ethos discursivo do jornalista de conflitos armados
- ou seja, o ethos de alguém que realmente sentiu a guerra em sua experiéncia -, além da
constituicdo de uma imagem de si relacionada ao dever de revelar as “verdades” e horro-
res da guerra a populagao.

Além disso, na reportagem de guerra, o jornal enquanto instituicdo também pode
ter seu ethos constituido por meio das estratégias editoriais utilizadas para divulgar
o discurso de seu correspondente, identificando-o como seu representante local - em
outras palavras, a imagem de si do jornal e a do repérter se fundem em um primeiro
momento, ja que, em seguida, o discurso do jornalista pode revelar especificamente a sua
imagem de si.

O conceito em torno do ethos discursivo também merece uma observacao. Pois, a
identidade do autor, no jornalismo de guerra, ndo € apenas aquela construida no discur-
so. Mas sim aquela construida no real, na vivéncia de um determinado cotidiano, sendo
transferida em seguida para o discurso.

Ou seja, as fronteiras entre ethos discursivo e o “ethos real” do enunciador
se aproximam, uma vez que o ethos discursivo se constréi a partir da experiéncia do
correspondente de guerra, a qual pode ser identificada por meio de suas marcas de
subjetividade em seu texto. Alids, segundo Charaudeau (2006), é valido considerar a
existéncia de um sujeito que se constrdi através de uma identidade discursiva, sem deixar
de considerar que essa identidade esteja estritamente relacionada a sua identidade social.

Entdo, pode-se dizer que o ethos do correspondente de guerra possa ser projetado
com base em suas experiéncias vividas que sao refletidas por meio de suas estratégias

discursivas.
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