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ROSE, (HYPER]FEMINITE ET POUVOIR,

DE MADAME DE POMPADOUR A PARIS HILTON
ANALYSE COMPARATIVE DES USAGES DU
ROSE DANS LES DYNAMIQUES FEMININES

DE POUVOIR

Keévin BIDEAUX

Laboratoire d’Etudes de Genre et de Sexualité — LEGS, France

le portrait de Jeanne-Antoinette Poisson (1721-
1764), maitresse du roi Louis XV de 1745 a
1751, mieux connue sous le nom de Madame de
Pompadour (Madame de Pompadour a sa toilette). Le
peintre rococo y a judicieusement placé des touches

E n 1758, Frangois Boucher (1703-1770) réalisa

de rose—sur des rubans, ses joues et ses lévres—afin
de dénoter du pouvoir de la favorite, qui a su imposer
son influence sur les arts et la mode en jouant des
apparences et de la séduction. En 2014, Paris Hilton,
héritiere d'un empire hotelier et star de télé-réalité,
apparaissait 2 Beverly Hills entierement vétue de rose,
sortant d’une Bentley rose bonbon. Moquée par les
médias qui ne manquent pas de la photographier, elle
est comparée 4 une poupée et réduite superficielle-
ment a sa plastique (on la compare i la poupée Bar-
bie), ce qui ne 'empéche pas d’asseoir sa supériorité
financiére et sociale dans la presse people au travers de
la haute-couture et de 'automobile de luxe.
Quelques siécles séparent Pompadour de Hilton,
et pourtant, elles se servent toutes deux du rose avec
habileté et stratégie : elles revendiquent leur féminité
et leur usage des cosmétiques et de la mode i des fins
de séduction, tout en soulignant leur statut social,
leur pouvoir politique et financier, et leur influence

sur différentes spheéres culturelles. R evendiquée avec
un certain exces, cette hyperféminité en rose (se)
joue du stéréotype du « rose c’est pour les filles »
en forcant le contraste entre une supériorité de
classe et la position inférieure des femmes dans un
systéme patriarcal qui les oppresse et les subordonne
aux hommes, les positionnant alors dans une posture
d’impuissance.

En adoptant une approche comparative entre
une figure aristocratique du XVIII® siécle et une
personnalité médiatique du XXI* siecle—par ail-
leurs également héritiére d’une fortune—, je mon-
trerai comment 'usage de la couleur rose comme
marqueur de féminité, dans ses ressemblances et
ses différences, a su s’adapter au contexte social et
culturel qui modifie la perception et la réception
de ses symboliques. En articulant études de genre
et études des couleurs, il s’agit ainsi de mettre en
évidence la maniére dont le rose et sa symbolique
féminine ont pu étre utilisés par des femmes dans
des stratégies visibles de pouvoir. Je montrerai alors
comment ces emplois du rose ont su s’adapter a
I’évolution des significations sociales de la couleur,
les modes d’expression de la féminité et les stéréo-
types de genre.
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La maitrise des apparences de la Pompadour

Pompadour a été I'une des femmes les plus influentes
de son siécle, en particulier sur les arts, assurant le
mécénat de plusieurs peintres i qui elle passait com-
mande : le pastelliste Maurice-Quentin Delatour
(1704-1788), le peintre Charles André van Loo
(1705-1765), et surtout Boucher, son protégé, i qui
elle commandait plusieurs portraits, confiait la déco-
ration de ses demeures et avec qui elle prenait des
legons de dessin et de peinture. Elle participa égale-
ment 3 la popularisation de la couleur rose a travers
la mode' et les arts décoratifs. Elle aimait en effet
beaucoup ce ton pastel et en portait réguliérement,
comme le soulignait 'historien et archiviste Jacques
Levron (1906-2004) :

Plus d’une fois Louis XV a été séduit par 1’élégante
apparition, sur la route des chasses, d'un phaéton
bleu, conduit avec habileté par une déesse en
robe rose, ou par celle d’'un phaéton rose quand la
déesse s’habille de bleu. La déesse n’est autre que
Jeanne-Antoinette dont le roi admire la hardiesse
et la beauté (Levron 8).

Dans les nombreux portraits qu’elle a laissés d’elle,
elle apparait ainsi souvent vétue d'une robe rose ou
accessoirisée de rubans de la méme couleur. Dans
le portrait Madame de Pompadour (1759)—Tle dernier
peint par Boucher—, elle est méme toute entiere
rose, habillée d’une robe légére bordée de dentelles
contrastant avec le décor bucolique verdoyant. On
appelait d’ailleurs aussi le rose « couleur pompa-
dour », expression que I'on retrouve dans le Diction-
naire critique de I'écrivain frangais Louis-Antoine de
Caraccioli (1719-1803) (Caraccioli 80) et, plus tot,
dans une lettre de 1751 (Goncourt et Goncourt 326).
La célébre maitresse du roi laissa en outre son nom
a une nuance d’émail rose vif tirant vers le mauve,
produite par le chimiste Jean Hellot (1685-1766) en
1757 i la manufacture de Sévres, dont elle permit le
réaménagement en 1756 (Bodet 14).

Le portrait du XVIII® siécle n’avait pas vocation
a représenter la personne telle qu’elle était, mais

Fig. 1. Frangois Boucher, Madame de Pompadour

3 sa toilette, 1758. Ol auf Leinwand, 81,2 = 64,9

cm. Cambridge, Harvard Art Museums/Fogg
Museum. Verméachtnis von Charles E. Dunlap [Inv.
1966.47). Photo: ® President and Fellows of Harvard
College. Courtesy The Harvard Art Museums.

comme elle aurait voulu étre ou, pour étre plus
précis, telle qu’elle voulait qu’on la pergoive. Avec la
multiplication des lieux de rencontres, larchitecture
plus intimiste et les jeux mondains qui obligeaient &
étre davantage vigilant-e i sa tenue, ses maniéres et
ses postures, la représentation de soi était devenue un
enjeu dans la haute société (Masseau 71), favorisant
le développement de la portraiture et de ses codes
(Lafont de Saint-Yenne 104). Dans Madame de Pom-
padour a sa toilette (1758), la marquise est représentée
assise 4 une table et face 4 un miroir, se passant de la
poudre sur le visage. Pompadour était admirée pour
son usage des arts cosmétiques : elle met ici en scéne
sa maitrise de la politique des apparences, ce qui
suggére également une compréhension de ces arts
comme des outils de fagconnage des représentations
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Fig. 2. Frangois Boucher, «Madame de Pom-
padour», 1759. Huile sur toile, 91 = 68 cm.
Londres, Wallace Collection [inv. P418).

de soi auprés des autres membres de I'aristocratie
(Hyde). Boucher la représente vétue d’un négligé
blanc maintenu autour du cou par un ruban rose,
d’une teinte proche de celle de ses joues lourdement
fardées. Elle porte également au poignet un brace-
let dont le camée blanc sur fond rose représentant
Louis XV est une maniére de rappeler qu’elle était la
favorite du roi. Si le rose n’avait pas une symbolique
de féminité aussi forte qu’il peut 'avoir de nos jours,
il tenait dans les portraits de Pompadour—et dans
la portraiture du XVIII® siécle en général—le role
d’« un signe lisible de la force du désir féminin et du
caractére éphémeére de la jeunesse et de la fertilité
féminines », renvoyant non seulement i la féminité,
mais aussi 4 la disponibilité sexuelle des femmes
représentées (Albinson 125). Aussi, on retrouve de
nombreux portraits de femmes aristocrates vétues de
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Fig. 3. Frangois Boucher, «Madame de Pompadour»,
1756. Huile sur toile, 212 164 cm. Munich, Alte
Pinakothek (inv. Nr. HUW 18], licencié sous CC BY-SA 4.0

rose ou portant des accessoires roses (des rubans, des
fleurs), en France comme ailleurs en Europe.?

Le rose n’est toutefois pas la seule couleur a com-
poser ce tableau : on y trouve également du bleu,
sous la forme d'un ruban posé sur le meuble, qui
rappelle la décoration de I'Ordre du Saint-Esprit
qui orne les poitrines des personnages royaux,?® et
qui vient souligner la proximité de la marquise avec
le pouvoir royal. Le bleu est rappelé par les fleurs
présentes sur la table et dans ses cheveux. Ainsi, le
rose, associé au paraitre et a la séduction caractéris-
tique de Pompadour, occupe le centre de la toile,
tandis que le bleu, symbole de pouvoir royal, borne
le tableau i ses extrémités, soulignant la connexion
entre la féminité de la marquise et son emprise sur
le roi, et donc sa proximité du pouvoir. La mise en
scéne 2 la toilette et les emplois stratégiques du rose
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apparaissent alors comme une maniére d’évoquer
Pessence de I'autorité dont jouit une maitresse royale,
soit sa capacité  agir sur le désir sexuel du monarque
(Triquenaux).

Dans un autre portrait peint par Boucher (Madame
de Pompadour, 1756), elle est représentée alanguie dans
un fauteuil, un livre i la main, vétue d’une robe i la
francaise bleu-vert, dont I'ampleur plus que nécessaire
rend compte au premier coup d’ceil de son aisance
financiére et par-la de son statut social. Le cout et la
quantité du tissu employé pour se vétir était significa-
tifs de la position hiérarchique dans la noblesse (Bar-
rére et Walter). Le pouvoir économique de la favorite
du roi est ainsi signifié a la fois par la robe imposante
et le décor luxueux qui entoure la marquise. C’est
aussi I'éducation et I’érudition de la marquise qui sont
mises en avant, Pompadour rendant compte de son
capital culturel par la présence d’une bibliothéque en
arriére-plan, d’un livre dans sa main et d’une table
pour écrire sur la droite. Comme dans son portrait i la
toilette, sa position de pouvoir se conjugue avec une
évocation de la féminité, entendue comme capable
de maintenir une emprise sur le roi. Contrastant avec
la couleur du tissu, des roses roses sont brodées sur la
robe, dont la couleur est similaire  celle des larges
rubans qui ornent sa poitrine, ses bras et son cou. Les
différents éléments roses sont non seulement flatteurs
pour I'ceil, mais ils signifient aussi la séduction de la
Pompadour : ils guident notre regard de son visage
fardé a sa poitrine garnie de rubans, invitant ensuite a
parcourir 'ensemble de sa robe décorée de guirlandes
de roses. Les yeux poursuivent leur parcours rose sur
le tableau, jusqu’i ses pieds chaussés de mules—roses
elles-aussi—qui pointent vers deux roses posées au sol
et qui sont un symbole de sexualité féminine (Goody
12-14). Son chien Mimi, symbole de fidélité, assis
dans le coin inférieur gauche de la toile prés de ses
pieds et des roses qui jonchent le sol, vient toutefois
rappeler I'attachement de la Pompadour au roi, alors
meéme qu’elle ne partage plus la couche avec lui.

Paris Hilton : une «It Girl» en rose

Le second cas auquel je vais m’intéresser, est celui de
I’Américaine Paris Hilton, héritiére de la luxueuse

Fig. 4. Paris Hilton et son chihuahua Tinkerbell, 2004.
Photo : Weiss Sara Jaye/ABACA,
via Celebrity Dog Watcher.

chaine d’hétels Hilton et personnalité médiatique a
la renommeée internationale. Vedette de I"émission de
télé-réalité The Simple life (2003-2007) aux cotés de
son amie Nicole Richie, elle est également manne-
quin, actrice, chanteuse, DJ et a en outre développé
une collection de parfums. Archétype de la blonde
écervelée (ou ditzy girl) répandu dans la culture
américaine depuis les années 1990, Hilton n’en est
pas moins une figure majeure de la culture populaire.
Elle est ainsi parodiée dans plusieurs films (IWhite
Chicks, 2004 ; Epic Movie, 2007), séries télévisées
(South Park, 2004 ; The Simpsons, 2007) et jeux vidéo
(World of Warcraft, 2004). Hilton est considérée par
la presse people comme I'une des It Girl les plus in-
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Fig. 5. Paris Hilton, mars 2021. Dans une robe rose de Lanvin aux cotés de sa
Bentley Continental rose. Photo : Chelsea Lauren/REX, via HawtCelebs.

fluentes des années 2000 (Robbins, 4), ayant su tirer
profit de son statut social et de ses charmes féminins
pour se bitir une réputation dans les médias. Blanche,
blonde, mince et hyperféminine, elle incarne un
des canons de beauté féminine dite « occidentale »,
qu’elle souligne en adoptant des tenues et accessoires
roses, ce qui lui vaut souvent la comparaison avec la
célebre poupée Barbie.

Paris Hilton exprime dans les médias son pouvoir
économique conséquent hérité du patrimoine biti
par son arri¢re-grand-pere Conrad Hilton (1887-
1979) en cultivant une image féminine qui adhére et
exagere les stéréotypes de genre, et qui s’articule aut-
our de pratiques de consommation dispendieuse et
I'expression d'un gotit propre aux classes supérieures.
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Paris Hilton affiche ainsi de nombreux signes ex-
térieurs de richesse, qu'il s’agisse de robes ou de
sacs de créateurs et créatrices, de sacs de shopping
estampillés du logo de marques prestigieuses, ou de
voitures roses qui apparaissent souvent sur les clichés
de la jeune héritiére, et qui ne sont pas sans rappeler
la voiture rose offerte chaque année de 1964 a 1975
d I'une des égéries du magazine érotique Playboy
(Bideaux et Lebégue).

Hilton a également su s’approprier I'iconographie
érotico-pornographique en se montrant, notamment
plus jeune, dans des tenues suggestives—des robes
légeéres bordées de dentelle ou de fourrure—ou le
rose vient tantGt connoter la sensualité coquine,
tantot la sexualité agressive. En 2004, la diffusion de
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Fig. 6. Paris Hilton, décembre 2014. Habillée
par Jeremy Scott et Moschino pour une col-
laboration avec la franchise Barbie de Mattel.
Phato : Venturelli/Wirelmage, via EINews.

sa sex tape intitulée 1 Night in Paris, tournée avec
Rick Salomon, son petit ami de I'époque, a aussi
grandement participé 4 sa popularité.* La féminité
de Hilton, que le rose vient constamment souligner,
renvoie donc surtout au lien de subordination de
la féminité au masculin, signifiant la désirabilité de
son corps, la séduction et I'attrait sexuel. Toutefois,
la présence forte de petits chiens dans sa vie et son
image publique—notamment de son chihuahua
Tinkerbell qu’elle avait lors de la période The Simple
Life—, rappelle le chien Mimi dans certains portraits

de Pompadour, connotant toujours la fidélité, mais
davantage celle a leur maitresse, sous-entendant que
les figures canines suffisent a Hilton comme com-
pagnons de vie. N’ayant pas besoin d’'un homme
dans sa vie, ou du moins n’en ayant pas besoin pour
attirer I'attention dans les médias ni pour réussir sa
carriere professionnelle, Hilton insiste sur son auton-
omie, son indépendance, et donc sa puissance, tout
en cherchant paradoxalement a afficher une image
féminine et séductrice.

Force rose ! Féminité et pouvoir : une aporie

Avec presque trois siécles qui les séparent, la com-
paraison des usages du rose chez la marquise de
Pompadour et Paris Hilton permet de rendre
compte du lien entre rose, féminité, séduction et
pouvoir. Elle permet surtout de mettre en évidence
les capacités de certaines femmes i faire usage de la
couleur dans des contextes historiques et socio-cul-
turels variés. Ces usages du rose comme signe d’un
hypothétique pouvoir féminin ne se limitent en
effet pas a ces deux femmes : ils sont une stratégie
d’apparence qui se répete de maniére semblable
en Europe et aux Etats-Unis, davantage depuis les
années 1990 et I'essor des discours post-féministes
sur I'empowerment féminin—eux-mémes repris
par le marketing au travers d'une rhétorique du
« girl power » (Hains)—et 'industrie culturelle (Gill ;
Rottenberg ;Vavrus). La transféministe Julia Serano
pense ainsi que la féminité peut étre une source de
pouvoir pour les femmes 3 partir du moment ou
celles-ci obtiennent leur autonomie et cessent d’étre
comparées et subordonnées a la masculinité : « Nous
devons reconnaitre 4 juste titre que 'expression fémi-
nine est forte, audacieuse et courageuse—qu’elle est
puissante— » (Serano 181). Selon telle acception, il
serait alors possible d’acquérir davantage de pouvoir
en augmentant les signes de féminité, en exagérant
le stéréotype—ce qui est particuliérement le cas de
Hilton. On parle alors d’hyperféminité, une adhésion
extréme aux roles de genre féminin traditionnels,
On peut toutefois se demander s'il est véritable-
ment possible de concevoir une hyperféminité qui se-
rait une féminité puissante, tout comme ’hypermas-
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culinité s'impose comme masculinité hégémonique,
c’est-i-dire comme un idéal archétypal de masculin-
ité puissante et dominante (Connell). La chercheuse
en études de genre Carrie Paechter explique effec-
tivement que la féminité est définie « comme un
manque, une absence de masculinité » et que donc
il ne peut y avoir de féminité hégémonique, puisque
« étre dans une position hégémonique, c’est aussi étre
dans une position de pouvoir ». Or I'hyperféminité
se construit en opposition au masculin et demeure
dans « une position impuissante » (Paechter 256). Les
psychologues Sarah Murnen et Donn Byrne ont en
outre aussi défini I’hyperféminité dans une relation
de dépendance exacerbée au masculin, conditionnée
par la séduction et la sexualité :

La femme hyperféminine croit que son succes est
déterminé par le développement et le maintien
d’une relation avec un homme et que sa valeur
premiére dans une relation romantique est sa
sexualité ; les femmes hyperféminines utilisent
leur sexualité pour atteindre I'objectif du maintien
de la relation. On a proposé aux femmes hyper-
féminines d’attendre des hommes qu’ils main-
tiennent également leur réle dans une relation
traditionnelle—celui d’initiateurs agressifs, parfois
violents, de l'activité sexuelle (Murnen et Byrne

480-81).

Deux autres psychologues supposent méme que
« [II’hyperféminité peut étre un facteur de risque
d’étre victime d’une agression sexuelle et/ou une
conséquence de la victimisation » (McKelvie et
Gold). On peut donc dire avec la psychanalyste Joan
Riviere (1883-1962) que la féminité de Pompadour
et de Hilton est une mascarade : le rose de leurs
tenues, de leur maquillage et de leurs biens leur ser-
virait de masque, qui lui seul définirait leur féminité ;
c’est-d-dire que derriére ce masque, il n’y a rien, ou
du moins pas de féminité et, par conséquent, pas de
pouvoir féminin (Riviére).

Riviere explique encore qu’il n'y a pas de
difference entre la « féminité vraie » et la mas-
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carade : « Que la féminité soit fondamentale ou
superficielle, elle est toujours la méme chose ». La
mascarade de féminité est donc d’abord comprise
comme une forme de parade exclusivement fémi-
nine, servant i préserver, consciemment ou non,
I'ordre établi et les rapports institutionnalisés entre
hommes et femmes, 4 savoir que ces derniéres sont
inférieures aux hommes, en méme temps qu’elles
sont dépendantes d’eux. Cette tactique permet
de garantir aux femmes cherchant i s’emparer du
pouvoir I'absence de représailles des hommes qui
les voient toujours comme inoffensives. On peut
encore penser que Pompadour et Hilton prennent
plaisir a prendre les regards (masculins) a leur propre
jeu, leur donnant la sensation de controle dans la
relation. Toutefois, ce serait en méme temps valider
que P'objectif de la féminité est bien de plaire aux
hommes, ce qui place de nouveau les femmes dans
une position de dépendance et de subordination au
masculin, et donc dans une position d’impuissance.
Pompadour et Hilton exercent et expriment ainsi
leur empowerment a travers leur féminité signifiée
par le rose, tout en renforgant le fait qu’elles ne sont
pas des hommes et que, dong, elles ne devraient pas
jouir de cette position de puissance. Chacune a leur
maniere, elles (se) jouent d'une féminité stéréotypée,
dans laquelle la couleur rose est centrale, en pleine
connaissance de I'artificialité que révéele cette po-
sition. Elles définissent toujours leur féminité dans
le cadre de sa relation a la masculinité (inférieure 3,
complémentaire de) i la source de son impuissance
conceptuelle. Cette relation au masculin passe par la
séduction des hommes et la sexualité—c’est-i-dire
par leur approbation qu’elles sont des femmes
désirables—, voire, dans le cas de Pompadour, par
Iofficialisation d’une relation.

Le pouvoir de TIhyperféminité semble en
outre conditionné par sa combinaison avec une
autre forme de pouvoir résidant dans l'aisance
pécuniaire de ces deux figures féminines. La
construction d’une représentation de la féminité
puissante de Pompadour se dessine ainsi dans le
rapport aux apparences (maquillage, mode) et au
pouvoir (proximité du roi, érudition). De méme,
Paris Hilton n’aurait pas pu user de sa féminité
comme d’une force économique ou politique sans
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son héritage patrimonial. De plus, I'hyperféminité
s’exprimant en premier lieu par I'apparence, elle est
aussi étroitement liée a la consommation—mode,
cosmétique, chirurgie plastique—(Lazar), ce qui est
mis en scéne de maniére particuliérement ostenta-
toire dans 'image médiatique de Paris Hilton. Le
pouvoir de Pompadour et Hilton semble donc bien
résider dans leur statut social et dans leur capital
économique et culturel établis par des hommes,
davantage que dans leur féminité et le rose qui le
représente, ce dernier n’étant alors plus qu'un in-
strument de I'exercice de ce pouvoir i travers leur
image. Elles sont puissantes malgré leur féminité et
non puissantes en raison de leur féminité. Le rose
et les autres signes de féminité (vétements, coiffure,
etc.) ne servent en somme qu’a féminiser la réussite
de ces femmes qui dépend d’autres facteurs, peut-
étre comme une maniére de rassurer les hommes—
et elles-mémes—sur le fait qu’elles sont bien des
femmes malgré leur position de pouvoir (Chollet
26). Lemploi du rose serait ainsi une stratégie qui
consiste 4 ne pas paraitre dangereuse aux yeux
des hommes, c’est-d-dire 3 singer une position de
dominée, tout en se réconfortant sur 'appartenance
a la catégorie femme malgré une position sociale
transgressive. La couleur entrerait ainsi dans une
forme d’autodiscipline qui doit éviter 3 Pompadour
et Hilton de transgresser les normes de genre, ou
alors de les transgresser « déguisées » en femmes, ce
qui revient i considérer la féminité comme artifi-
cielle et superficielle.

Le champ des (im]possibles :
dé/re-signifier le rose symbole de féminité

Le « pouvoir féminin » de Pompadour et Hilton
ne réside au final que dans 'aporie conceptuelle
entre la féminité et le pouvoir (par défaut masculin),
qui les place dans une position ambigiie ou elles
détiennent de fait le pouvoir (social, économique,
intellectuel, etc.) mais affichent une féminité qui
signifie tout 'opposé. Le rose permet en ce sens
d’assurer un marquage visuel fort venant souligner
I'inadéquation de la féminité avec ces positions de
pouvoir. Les deux femmes occupent donc une posi-

tion d’alter-pouvoir qui ne serait pas une usurpation
du pouvoir masculin, mais une position autre, en
apparence inférieure car en apparence féminine.
Lhyperféminité participe alors, malgré elle, 3 leur
altérisation en raison de leur sexuation, puisqu’elle
les particularise tout en les constituant dans une
relation hiérarchisée avec le masculin. Signifier
I'’hyperféminité par le rose ne change ainsi pas pour
autant la symbolique de la couleur qui reste et de-
meure un signe de féminité stéréotypée.

Par cette analyse comparative, on voit ainsi
comment les usages du rose par des femmes puis-
santes participent aussi paradoxalement a renforcer
la symbolique de féminité du rose. Surtout, on
constate que, malgré des contextes historiques et
socioculturels différents, et diverses conceptions de
la féminité—aristocratique pour Pompadour, ditzy
pour Hilton—et/ou du pouvoir—nobiliaire, finan-
cier, culturel, médiatique—, les connotations de la
couleur se sont adaptées aux manifestations poly-
morphes du genre, i I'origine de la bicatégorisation
et de la hiérarchisation du féminin et du masculin.
Cette capacité d’adaptation de la couleur cache les
processus transformatifs du symbole, eux-mémes
liés dans ce cas aux processus de transformation du
genre, gommant tout fagonnage social et culturel de
la couleur, et par-13 aussi celui du genre. Toutefois,
cette adaptabilité du rose symbole de féminité et sa
réappropriation dans des stratégies d’empowerment
féminin variés, sont aussi la preuve que la féminité
n’est pas un modéle aussi figé qu’il parait, que ses
contours peuvent étre modifiés, déplacés, jusqu’a
peut-étre étre complétement dépassés. Le genre
n’est ainsi pas 4 appréhender seulement comme
préexistant i la construction des féminités, mais
dans un rapport mouvant sans cesse retravaillé et
renégocié. Aussi, si Pompadour et Hilton, n’ont pas
réussi 4 véritablement s’émanciper des stéréotypes
véhiculés par le rose, ni a signifier une « puissance
féminine » avec leurs emplois du rose, elles ont
participé au déplacement de sa polysémie et a son
enrichissement, rendant saillante la possibilité d’une
resignification du rose en dehors du concept de
féminité.
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Notes

1.Tandis que de nouvelles découvertes en chimie permettaient d’enrichir la palette des teintures de soie
(Piselli), le rose était de toutes les couleurs celle qui suscitait le plus I'intérét. En particulier, les recherches du
chimiste Pierre-Joseph Macquer (1718-1784) avaient permis le développement de nouvelles techniques de
teinture a base de cochenille permettant d’obtenir des tons rosés (Macquer 6).

2. Voir par exemple les tableaux Madame du Barry de Frangois-Hubert Drouais (1770), La Duchesse Sophie
Friederike de Mecklembourg-Schwerin (1776) de Georg David Mathieu et Mrs. Abington en Miss Prue dans «Love
for Love» de William Congreve (1771) de Joshua Reynolds.

3. U'Ordre du Saint-Esprit est un ordre de chevalerie francais fondé le 31 décembre 1578 par Henri III
(1551-1589). 11 est I'ordre de chevalerie le plus prestigieux de la monarchie francaise.

4. Diffusée sur internet et distribuée au format DVD par Red Light DistrictVideo sans I'accord de Paris
Hilton, peu apreés le début de The Simple Life, la vidéo a fait sensation, au point de recevoir plusieurs récom-
penses des AVN Awards, accordés aux productions pornographiques.
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