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Introduction
Lucile Bordet et Denis Jamet

TEXTE

Ce sep tième nu mé ro d’ELAD- SILDA dédié aux en jeux des dis cours de
pu bli ci tés s’in ter roge sur les no tions de re pré sen ta tion(s), d’ar gu men‐ 
ta tion et de per sua sion dans des pu bli ci tés de na tures va riées et en
di verses langues (fran çais, an glais, chi nois). Il se veut une syn thèse
re pré sen ta tive d’une série de trois ma ni fes ta tions scien ti fiques co or‐ 
ga ni sées entre 2019 et 2021 par le Centre d’études lin guis tiques  —
Cor pus, dis cours et so cié tés de l’uni ver si té Jean- Moulin Lyon  3 et
l’Équipe de re cherche de Lyon en sciences de l’in for ma tion et de la
com mu ni ca tion de l’uni ver si té Jean- Monnet Saint- Étienne.

1

Ce nu mé ro aborde le dis cours pu bli ci taire sous deux angles prin ci‐ 
paux  : la ques tion des re pré sen ta tions (des so cié tés et de leurs
modes de pen sée, du vieillis se ment, de la ma la die, etc.) et les no tions
d’ar gu men ta tion et de per sua sion du consom ma teur.

2

Le dis cours pu bli ci taire est sou vent consi dé ré comme le dis cours ar‐ 
gu men ta tif par ex cel lence, ainsi que men tion né par Kaur, Yunus &
Aru mu gam [2013 : 70] : « [I]t is not easy to ignore the per sua sive na ture
of ad ver ti se ments », ou So nes son [2013 : 7-8] :

3

« [A]dver ti sing dis course today is the fa vou red, and in fact al most ex ‐
clu sive, do main of rhe to ric. […] So wha te ver we may think of pu bli ci ty
from other points of view, pu bli ci ty dis course is today prac ti cal ly the
only do main in which rhe to ric is alive and well – in both clas si cal
senses of the term, that is, as both dis po si tio and elo cu tio ».

An drei [2007 : 126] in siste éga le ment sur le fait que « [l]e but du dis‐ 
cours pu bli ci taire est in du bi ta ble ment d’in fluen cer, de trans for mer
ou de ren for cer les croyances ou les com por te ments de sa cible, le
client po ten tiel, et fi na le ment, de le pous ser à ache ter le pro duit en
ques tion ».

4

Tout en cher chant à per sua der le consom ma teur du bien- fondé de
l’achat du pro duit vanté, le dis cours pu bli ci taire pro pose une re pré ‐
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sen ta tion plus ou moins fi dèle, sté réo ty pée, voire biai sée de la so cié‐ 
té. Et c’est pré ci sé ment cette re pré sen ta tion qui va in ci ter le
consom ma teur à pas ser à l’acte d’achat, que ce soit pour se confor‐ 
mer à la so cié té ou pour ten ter de res sem bler aux per sonnes cen sées
re pré sen ter un idéal que l’achat du pro duit lui per met trait d’at teindre
— idéal de jeu nesse, de vieillis se ment as su mé, de fé mi ni té ou de mas‐ 
cu li ni té, ou en core pour ré pondre à un be soin que le pu bli ci taire va
créer de toute pièce chez le consom ma teur.

Ce nu mé ro s’ouvre sur les re marques pré li mi naires d’une contri bu‐ 
tion de Marc Bon homme qui étu die la pu bli ci té sous le prisme des
macro- actes et des méta- actes de dis cours. L’au teur tra vaille sur des
ex traits de presse écrite, en mon trant que le prin cipe or ga ni sa teur de
la pu bli ci té est d’ordre prag ma tique et re pose sur des actes de dis‐ 
cours sté réo ty pés. Il dé montre que la pu bli ci té s’ar ti cule au tour de
trois macro- actes illo cu toires fon da men taux qui pos sèdent une force
ar gu men ta tive va riable selon di vers cri tères. Il sou ligne par ailleurs
que le dis cours pu bli ci taire a re cours à de nom breux méta- actes de
brouillage des ti nés à am pli fier la por tée des mes sages trans mis tout
en ren dant plus opaques les as pects pro blé ma tiques des pu bli ci tés.

6

Lu cile Bor det et Denis Jamet ouvrent en suite le pre mier volet de ce
nu mé ro dédié à la no tion des re pré sen ta tions pu bli ci taires avec un
ar ticle qui pro pose une ap proche com pa ra tive des do maines lexi caux
et sémantico- conceptuels des pu bli ci tés pour les cos mé tiques an‐ 
tiâge en fran çais et en an glais. Ils offrent une ana lyse de la concep‐ 
tua li sa tion de l’âge et du temps qui passe tels qu’ils sont re pré sen tés
dans les pu bli ci tés pour les cos mé tiques an tiâge ven dus aux femmes
par le biais d’une double ana lyse non ou tillée et ou tillée. Ils abordent
éga le ment l’axio lo gie du temps par le biais de la pro so die sé man tique.

7

Meng Pan traite éga le ment de la thé ma tique de l’âge et du vieillis se‐ 
ment dans une étude com pa ra tive des so cié tés chi noise et fran çaise.
L’au teur pro pose une ana lyse des par ti cu la ri tés lexi cales propres aux
presses chi noise et fran çaise quant à la re pré sen ta tion du vieillis se‐ 
ment et fait émer ger les fac teurs so ciaux et cultu rels qui fa çonnent le
vo ca bu laire re la tif aux per sonnes âgées et au pro ces sus de vieillis se‐ 
ment.

8

In trin sè que ment liée à la no tion de vieillis se ment, la ques tion de la
ma la die et plus par ti cu liè re ment du mar ke ting des mé di ca ments est

9



Introduction

sou le vée par Pas ca line Faure lors d’une étude mul ti mo dale des noms
et logos d’une série de mé di ca ments dé li vrés sur or don nance. L’au‐ 
trice met au jour les stra té gies de l’in dus trie phar ma ceu tique pour
conser ver ses bé né fices, conti nuer à exer cer une in fluence sur la po‐ 
li tique amé ri caine et per sua der les pa tients de se faire pres crire un
mé di ca ment plu tôt qu’un autre, al lant jusqu’à sus ci ter un be soin chez
une per sonne en par faite santé.

La contri bu tion de Mu riel Cassel- Piccot, quant à elle, aborde le dis‐ 
cours des pu bli ci tés sous l’angle double de la re pré sen ta tion de la so‐ 
cié té an glaise et de la per sua sion dans une étude de la com mu ni ca‐ 
tion ter ri to riale au Royaume- Uni. À la croi sée des che mins de la ci vi‐ 
li sa tion bri tan nique et de la com mu ni ca tion, elle se pro pose d’exa mi‐ 
ner les cam pagnes de pro mo tion du Royaume- Uni me nées par l’or ga‐ 
nisme Vi sit Bri tain entre 2012 et 2019. Après un rap pel du contexte
po li tique, éco no mique, so cial et cultu rel de la pé riode consi dé rée, elle
offre une ana lyse d’un cor pus de 305  pu bli ci tés fixes et dé crypte
l’image du pays pro mue, les va leurs re te nues pour le ca rac té ri ser et
l’idéo lo gie vé hi cu lée. Elle met au jour les moyens mis en œuvre pour
édul co rer et re dy na mi ser la bri tan ni ci té à tra vers ces pu bli ci tés.

10

Le deuxième volet de ce nu mé ro consa cré aux tech niques d’ar gu‐ 
men ta tion et de per sua sion dans le dis cours pu bli ci taire s’ouvre sur
une se conde contri bu tion de Lu cile Bor det et Denis Jamet qui
abordent cette fois- ci les stra té gies mul ti mo dales du dis cours mar ke‐ 
ting des pro duits cos mé tiques des ti nés aux hommes et aux femmes.
Les au teurs pro posent d’ana ly ser un cor pus de 342 pu bli ci tés par le
prisme du choix des thé ma tiques, mais aussi des cou leurs, ef fec tué
par les pu bli ci taires. Ils montrent, aussi bien au ni veau de la langue
qu’au ni veau du genre du pu blic visé, que les thé ma tiques abor dées
(jeu nesse, vieillesse, mas cu li ni té, vi ri li té, etc.) ainsi que les cou leurs
uti li sées selon les genres ci blés jouent un rôle ar gu men ta tif et per‐
sua sif.

11

Les tech niques de per sua sion et d’ar gu men ta tion sont éga le ment
om ni pré sentes dans le mar ke ting di gi tal, comme l’avance Élo die Mar‐ 
tin dans son étude de plu sieurs sites amé ri cains de ré ser va tion de lo‐ 
ge ments. En pre nant appui sur les tra vaux de R. Cial di ni [2006], elle
dé gage les tech niques de per sua sion telles que la ré ci pro ci té, l’en ga‐ 
ge ment et la co hé rence, la preuve so ciale, la sym pa thie, l’au to ri té
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ainsi que la ra re té. Ces stra té gies se ma ni festent lin guis ti que ment et
ex tra lin guis ti que ment, d’où la per ti nence d’une ana lyse mul ti mo dale.

L’étude conjointe de Jas mine Faris, Sé ve rine Equoy- Hutin et Jean- 
Claude Do men guet cen trée sur la fi gure du consom ma teur/ci toyen
vient clore ce nu mé ro. Ils s’in té ressent tout par ti cu liè re ment aux
nou velles formes pu bli ci taires des mé dias so cio nu mé riques comme
formes de com mu ni ca tion et plus par ti cu liè re ment à la marque Mio
au Maroc. Ils exa minent la rhé to rique au dio vi suelle de la pre mière
pro duc tion au dio vi suelle par ta gée sur les mé dias so cio nu mé riques de
la marque. Puis ils s’in té ressent, dans un se cond temps, à la ré cep tion
par le pu blic de la pro duc tion au dio vi suelle, en ana ly sant les com‐ 
men taires dé po sés sur les mé dias so cio nu mé riques.
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Es pé rons que ce nou veau vo lume sur les dis cours pu bli ci taires, de
par son ap proche in ter dis ci pli naire, sache sus ci ter de nou velles
pistes de re cherche, et re nou ve ler ce do maine en per pé tuelle évo lu‐
tion.
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