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Résumé
Cet article aborde la dimension esthétique de la médiation de I'information observée dans les revues scientifiques de la science
de 'information au Brésil. Il est basé sur I’hypothése que la médiation de I'information a des dimensions différentes, parmi
lesquelles la dimension esthétique, qui, selon Gomes (2014), permet d’observer la beauté représentée par le processus du média-
teur. L’objectif est d’analyser la dimension esthétique de la médiation de I'information dans les revues scientifiques des Sciences
de I'Information et de la Communication au Brésil. Nous avons utilisé la recherche bibliographique et la recherche empirique
obtenue a partir de I'application de questionnaires en ligne avec les éditeurs des revues étudiés. L’analyse obtenue permet de
déduire que les revues comptent sur des professionnels qui ont une expérience minimale de trois ans dans la branche de I’édition
et qu’ils ont des capacités spécifiques pour le travail avec I'édition scientifique. En outre, la dimension esthétique de la média-
tion de I'information est travaillée consciemment et inconsciemment par les éditeurs, et des critéres tels que style, couverture,
stratégies de communication et diffusion sont adoptés pour promouvoir la médiation éditoriale entre les revues scientifiques et
leurs interlocuteurs.

Mots-clés : revue scientifique, Brésil, Sciences de I'Information et de la Communication, médiation éditoriale, esthétique.

Resumo
Aborda a dimensao estética da mediagdo da informacao observada nas revistas cientificas da Ciéncia da Informagéao no Brasil.
Parte do pressuposto de que a mediacao da informagéo possui diferentes dimensdes, dentre elas a dimenséo estética, a qual,
segundo Gomes (2014), permite observar a beleza representada pelo processo mediador. O objetivo é analisar a dimensao estética
da mediagdo da informagéo nas revistas cientificas de Ciéncia da Informacao no Brasil. Utilizou-se de pesquisa bibliografica e
pesquisa empirica obtida a partir da aplicacao de questionarios on-line com os editores das revistas investigadas. A analise obtida
permite inferir que as revistas contam com profissionais que possuem experiéncia minima de trés anos no ramo da editoragao
e que possuem capacitaces especificas para o trabalho com a editoragao cientifica. Além disso, a dimensao estética da media-
¢ao da informacao é trabalhada de modo consciente e inconsciente pelos editores, e critérios como estilo, capa, estratégias de
comunicacao e disseminagao sao adotados para promover a mediagao editorial entre as revistas cientificas e seus interlocutores.
Palavras-chave: revista cientifica, Brasil, Ciéncia da Informagao, mediagao editorial, estética.

Abstract

It is about the aesthetic dimension of information mediation observed in the scientific journals of Information Science in Brazil.
It is reasoned on the assumption of the mediation of information has different dimensions, among them the aesthetic dimen-
sion, which, according to Gomes (2014), allows us to observe the beauty represented by the mediator process. The objective is to
analyze the aesthetic dimension of information mediation in the scientific journals of Information Science in Brazil. We used bib-
liographic research and empirical research obtained from the application of online questionnaires with the editors of the journals
investigated. The obtained analysis allows to infer that the magazines count on professionals who have minimum experience
of three years in the branch of the publishing and that they have specific capacities for the work with the scientific publishing.
In addition, the aesthetic dimension of information mediation is worked consciously and unconsciously by editors, and criteria
such as style, cover, communication strategies and dissemination are adopted to promote editorial mediation between scientific
journals and their interlocutors.

Keywords: scientific journal, Brazil, Information Science, editorial mediation, aesthetics.
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1 Introduction

Les études sur la médiation de I'information dans le domaine des Sciences de I'Information et de
la Communication au Brésil sont récentes. Elles offrent de nombreuses possibilités de développe-
ment de recherches et de projets visant a sa compréhension comme processus contribuant a une
large participation des acteurs, des dispositifs, des ressources, des politiques et des institutions res-
ponsables de I’accés, de "appropriation et de Iutilisation de I'information.

La médiation de I'information peut revétir des dimensions différentes comme les dimensions dia-
logiques, esthétiques, formatives ou éthiques (Gomes, 2014). Gomes a transposé dans le domaine
informationnel la perspective d’'une dimension esthétique de la médiation de I’information, consi-
dérant qu’elle peut et doit conduire a la connaissance, au plaisir et au sens du beau.

Les revues scientifiques de Sciences de I'Information et de la Communication comme espace ou se
mettent en forme, en circulation et en mémoire les recherches conduites dans la spécialité peuvent-
elles étre un espace de reconnaissance mutuelle? Les formes éditoriales proposées participent-elles
au sentiment d’appartenance a la communauté science de I'information ? Pour répondre a ces ques-
tions nous développerons une analyse de la dimension esthétique de la médiation en nous placant
du point de vue des éditeurs de revues scientifiques évaluées par la Coordination du personnel de
I’enseignement supérieur (CAPES) avec un indice de qualité Qualis et sur la base des travaux de
Viviane Couzinet, Henriette Ferreira Gomes, Oswaldo Francisco de Almeida Janior, Gérard Régim-
beau.

La recherche porte sur un corpus de vingt-et-une revues étudiées de 2013-2016 sur la base de
I’analyse documentaire et de I’analyse de contenu de Bardin (2011) et sur les données collectées sur
la plateforme Google Docs. Il s’agira de mettre au jour les interactions auteurs-éditeurs lors de la sou-
mission des manuscrits et de caractériser les dispositifs pour guider les auteurs dans la soumission
des articles, de comprendre quelle perception de leur role de médiateur ont les éditeurs et de ca-
ractériser les processus et dispositifs de réception, d’évaluation et d’édition des revues scientifiques
étudiée.

Aprés avoir discuté la notion d’esthétique dans la médiation éditoriale, nous exposerons notre
méthode et commenterons les résultats obtenus. Le travail empirique permettra d’apporter une
contribution au débat et a la compréhension du processus de médiation dans son essence et a I’ana-
lyse de ce processus dans la dimension esthétique adoptée par les revues.

2 La médiation de I'information et des revues scientifiques

Dans le contexte des Sciences de I'Information et de la Communication (SIC), considéré comme
«[...] le domaine qui étudie I’action de médiation entre I'information et la connaissance a travers
I'individu » (Barreto, 2002), la médiation se présente comme un processus qui se déroule a partir de
I’interrelation entre les sujets, ce qui présuppose entre eux un changement contribuant a 'amélio-
ration de leurs condition.

Par conséquent, la recherche dans le cadre des SIC sur la médiation a acquis une plus grande
dynamique concernant la formation de groupes de recherche ainsi qu’une augmentation des pro-
grammes de Post-graduation a partir des années 1960. Ces derniers étaient occupés a enquéter sur
le processus de médiation en tant que perspective sociale cognitive, identifiant la médiation comme
une observation privilégiée des phénomeénes visant a promouvoir I’accés, la diffusion, la circulation
et I'utilisation des informations dans des environnements d’information.

Ainsi, la médiation a été étudiée plus fortement dans les SIC qui proposent un regard plus axé
sur les questions liées aux processus individuels et collectifs de I’appropriation de I'information.
En ce sens, des études sur les utilisateurs, sur le développement de stratégies de recherche et sur
I’intelligence artificielle ont été introduites dans le domaine a partir de 1970.
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On peut voir la médiation de I'information dans toutes les actions développées par les profession-
nels de I'information, afin de permettre I'appropriation de I'information par I'utilisateur (Almeida
Janior, 2009).

2.1 Les approches théoriques sur la médiation de I'information

Nous partons de la définition de la médiation par Almeida Junior (2015, 25), qui la présente
comme :

« Toute action d’interférence — réalisée dans un processus par un professionnel de
I'information et dans I’ambiance d’un espace d’information —, directe ou indirecte, consciente
ou inconsciente, singuliére ou plurielle, individuelle ou collective, vise I’appropriation
d’informations qui répondent, partiellement ou momentanément, a un besoin informa-
tionnel, générant des conflits et de nouveaux besoins informationnels » (Almeida Janior,
2015, 25).

Almeida Janior parle sur 'importance de la médiation dans les espaces d’information, soulignant la
responsabilité professionnelle d’observer chaque espace ol il est possible de produire leurs actions
d’interférence, que ce soit partiel ou momentané.

Nous comprenons aussi la médiation de I'information selon Régimbeau (2011, 98) «[...] comme
un processus de communication prenant pour objet les idées, le contexte technique, le contenu et
la pratique (sociale, économique , politique...) [...] ». En ce sens, I'interaction entre les éléments
constitutifs du processus de médiation, qui peut avoir lieu entre les professionnels, les chercheurs
et le grand public, dans un réseau complexe d’interactions et d’échanges qui caractérisent les mé-
diations hybrides en tant que producteurs de connaissances (Couzinet, 2009).

De méme, nous mettons en évidence ici les différentes dimensions avec lesquelles nous pouvons
caractériser le processus de médiation, en particulier la dimension dialogique, étant entendu qu’elle
est fondée sur P’essence de la communication et I'interaction entre les sujets, ce qui fait émerger,
comme indiqué par Gomes (2014), les subjectivités avec lesquelles les sujets, conscients ou non de
cette potentialité, générent des significations.

En accédant a 'information par la médiation, le processus sera complété par I’appropriation de
I'information afin d’élever la perception du monde de I'individu, son niveau d’interaction dans la
communauté et la conscience de son role comme protagoniste, et cela se refléte plus expressément
par la relation qui s’établit entre sujet, information et environnement de maniére harmonique et
cyclique.

Almeida Janior (2015) indique qu’assister I'utilisateur et les autres actions du travail de I'infor-
mation est réalisé par la médiation et que cela, a son tour, n’est pas neutre pour la réalité et pour
I’expérience de la vie de la personne qui effectue, mettant ainsi en lumiére les formes de médiation
implicite et explicite. Ainsi, parmi ces deux formes de médiation, la recherche qui a été développée
utilise le concept de médiation implicite et explicite, puisque le processus éditorial se déroule avec
ou sans participation directe des utilisateurs.

2.2 Dimension esthétique de la médiation de I'information et des revues
scientifiques

L’esthétique, en tant que discipline philosophique, a été développée par Baumgarten au xx° siécle
pour faire face a la connaissance sensible, celle qui s’oppose a la connaissance objective et ration-
nelle, en s’établissant au niveau sensible de I'esprit. Dans son livre Aesthetica, Baumgarten fait re-
vivre la valeur de I'esthétique, pas toujours correctement observée ni pensée en philosophie (Cecim,
2014, 3).

Les écrits de Baumgarten nous permettent de comprendre I'esthétique comme « [...] (théorie des
arts libéraux, gnoséologie inférieur, Part du penser magnifiquement, ’art analogue a la raison) la
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science de la connaissance sensorielle », pour tenter d’établir comme discipline autonome, distin-
guant deux niveaux différents de perception des choses : « [...] les choses connues [...] sont liées a la
faculté supérieure et sont l'objet de la logique; les choses pergues [...] sont connues par les facultés
inférieures, étant 'objet de la science de la perception sensorielle » (Ferreira, 2014, 169-170).

De cette facon, on peut dire que I'étude de 'esthétique en tant que discipline, ainsi que d’un
point de vue utilitaire, 'éthique et la logique qui marquent les philosophies traditionnelles, trans-
pose I'intérét d’observation du beau et de la connaissance sensible, mais non sans rapporter a notre
représentation. En d’autres termes, I’analyse de I'esthétique des choses, selon Baumgarten, besoin
de la reconnaissance par le sujet des objets sensibles, ce qui se produit au niveau de la pensée indi-
viduelle (Cecim, 2014, 11).

Ainsi, chez Baumgarten, I’analyse du beau d’un point de vue esthétique comme beau subjectif
est autorisée par la capacité de représentation du sujet a reconnaitre par la pensée la beauté et la
perfection, qui différe d’un sujet a lautre a partir de leurs expériences respectives (Cecim, 2014, 11).

Par conséquent, I’espace de la revue devrait encourager la médiation dans sa dimension esthé-
tique, comme possibilité d’étendre les effets qu’il propose, dans un premier temps la diffusion de
I'information scientifique, ensuite la création d’environnements de lecture et d’acces a I'information,
enfin la discussion théorique-empirique du domaine auquel il appartient. En plus de ces possibilités,
I’accent est mis sur la culture et sur le développement d’attitudes proactives.

Dans le milieu universitaire, les revues scientifiques sont devenues des moyens considérables de
diffusion de la communication scientifique et universitaire, avec des propriétés caractéristiques a
I’échelle mondiale et des particularités impactant leur diffusion, leur régularité et leur production
propre de la connaissance, et la mise en place d’une politique éditoriale de publications en lien avec
les membres experts (Feitosa, 1994).

De plus, il faut comprendre que le processus de communication qui caractérise les revues scien-
tifiques est propice a I'observation de la médiation, parce que, selon Gomes, « [ils] constituent le
lieu de la médiation, impliquant un processus de partage objectif et intersubjectif a travers lequel
les sujets impliqués dans ce partage générent toujours des significations » (Gomes, 2014, 48)

Les revues se révelent comme un moyen de médiation de I'information privilégié, offrant des
possibilités non seulement de diffusion des progrés de la science, mais aussi de reconnaissance des
domaines scientifiques, en tant que mécanisme qui soutient I'activité de la recherche et la relation
entre les chercheurs (Couzinet, 2015).

La dimension esthétique de la médiation de I'information «[...] donne de la beauté a la médiation
et du plaisir a ceux qui en font P’expérience » (Gomes, 2014, 52). Elle affirme le réle de la langue
dans la médiation et la nécessité d’association a un domaine de cette langue et des signes pour le
médiateur afin de favoriser la rencontre parfaite entre l'utilisateur et I'information. La construction
de cette dimension esthétique repose, selon Gomes, sur des dispositifs qui créent du sens comme
«[...] les techniques, les outils, les supports, les ressources, les agents et les processus » (Gomes,
2014, 51), ainsi que 'action sémiotique et la conscience des agents interlocuteurs impliqués dans le
processus de médiation.

Afin de mieux comprendre la dimension esthétique de la médiation de I'information, il est né-
cessaire de partir de la notion d’information esthétique, concue comme un « épistemé aisthetiké, un
savoir transdisciplinaire qui traite des choses sensibles (aisthésis) » (Gomes, 2017, 162). Selon I’au-
teur, I'information esthétique différe de I'information sémantique en permettant la représentation
des sens et de I'imagination, non limitée au caractére objectif et fermé qui engage la beauté de
I’interprétation et de I'interaction avec I'information (Gomes, 2017). Afin de mettre en évidence ces
différences, le Tableau 1 représente ces dichotomies qui permettent d’identifier plus clairement la
nature de I'information esthétique :

Ces différences renforcent la caractéristique de I'information esthétique qui est au cceur de la
dimension esthétique de la médiation de I'information. Pour développer des actions de médiation,
par conséquent, il faut comprendre ces caractéristiques afin d’explorer et de promouvoir le ren-
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Parameétres

Informations sémantiques

Informations esthétiques

La forme de saisie

Logique, cohérent et systématique

La perception totaliser des sens ou
la faculté de sentir

En ce qui concerne
la traductibilité

Intelligibles par les membres de la
méme matrice socioculturelle

Maintient la spécificité de son sys-
téme de décodage et de ses propres
symboles

Epuisement des
messages

Traduit et épuisé dans la premiére
lecture, sa répétition est inutile car
il n’ajoute pas de nouveaux élé-
ments

Il ne s’épuisera pas dans la pre-
miére fois, il permet plusieurs ap-
proches par différents récepteurs,
et dans le méme récepteur. Dépend
de I'expérience du récepteur

Quant au nombre
de canaux simulta-
nés

C’est un message unique, transmis
par un seul canal afin de ne pas dis-
perser le récepteur

Utilise plusieurs messages qui se
rapportent au récepteur sur plu-
sieurs canaux simultanément

La création d’états
internes

Il ne vise pas a produire la création
d’états intérieurs, ne prédisant que
la relation signe-sens

Il est flexible et peut déclencher
chez le récepteur une illusion, une
spontanéité imaginative, un état
d’extase

Quant au pouvoir
de la persuasion

Il tente de convaincre le récep-
teur a travers d’une argumenta-
tion stratégiquement systématisée
et validée par les sciences

Il vise a séduire le récepteur, en
obligeant le sujet a exercer ses ca-
pacités sensibles et le retour de ses
expériences subjectives

Tableau 1. Nature de Uinformation sémantique X nature de Uinformation esthétique.
Source : adapté de Gomes (2017).

contre de la beauté dans la subjectivité qui entoure le processus de médiation et I'appropriation des
informations.

L’analyse de 'esthétique, et plus précisément de la dimension esthétique de la médiation de I'in-
formation dans le cadre des revues scientifiques, est faite a partir des espaces ou il est possible de
promouvoir cette relation avec le public, comme une possibilité d’observer les relations uniques qui
sont reflétés par les revues scientifiques.

Donc, ne pas respecter la dimension esthétique peut entraver le processus de communication
scientifique dans la revue scientifique, en considérant qu’accéder a leur contenu est une décision
individuelle de I"auteur / lecteur suscitée par son intérét pour la lecture des articles, mais aussi par
les sentiments et les sensations que ce processus éveille.

3 Méthodes

Dans cette étude, une recherche exploratoire a été réalisée avec une approche qualitative, dont la
population initiale comprenait 21 revues scientifiques dans le domaine des Sciences de I'Information
et de la Communication. Le choix des revues a été fait sur la base Qualis CAPES', dans le domaine
de la Communication et de I'Information, qui comprend la Science de I'information. Ainsi, nous

1. Disponible sur : https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/veiculoPublicacaoQualis/listaConsultaGe
ralPeriodicos.jsf.
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avons sélectionné les revues avec les qualifications A1, A2 et B1, qui représentent la majorité des
revues. Aprés avoir envoyé le questionnaire électronique, seules 8 revues ont répondu et compilé le
corpus de cette recherche. De plus, une autre revue a participé au test du questionnaire et, malgré le
fait qu’elle est classée Qualis B5, a présenté des réponses significatives au regard des objectifs de cet
article. Tous les participants ont complété I'outil de collecte (questionnaire en ligne sur la plateforme
Google Docs).

Les résultats ont été compilés pour des graphiques et des tableaux avec I'aide d’Excel pour Win-
dows, et pour I'approche qualitative, ’analyse de contenu de Bardin (2011) a été utilisée.

4 Résultats et discussion

4.1 Médiation dans les revues scientifiques brésiliennes en SIC

D’aprés les réponses des éditeurs des 9 revues scientifiques interrogées, I’analyse des revues scien-
tifiques qui ont composé I’échantillon a révélé qu’une seule avait la classification A1 et une autre la
classification Qualis B5. La plupart avaient une classification B1; 56% ont entre 10 et 20 ans d’exis-
tence, seules deux ont plus de 40 ans; la plupart d’entre elles ont une périodicité trimestrielle, seule-
ment une période semestrielle. La plupart d’entre elles travaillent avec une équipe de bénévoles
— puisqu’elles n’ont pas de ressources propres pour leurs activités —, avec les ressources des pro-
grammes d’études supérieures et aussi du Conseil National pour le Développement Scientifique et
Technologique (CNPq).

Parmi les éditeurs interrogés, 62,5% ont des diplomes de premier cycle en Bibliothéconomie (les
autres domaines comprennent les Sciences Sociales, Communication Sociale—Journalisme, Graphis-
me), 50% ont 10 a 15 ans d’expérience dans I’édition scientifique et 25% de 5 4 10 ans d’expérience. En
outre, la plupart d’entre eux ont suivi des cours spécifiques organisés pour travailler dans le domaine
de I’édition scientifique. En dépit des multiples fonctions exercées dans les revues pour lesquelles
ils travaillent, il convient de noter que les participants a la recherche ont déja déclaré avoir travaillé
comme secrétaire, bibliothécaire et technicien, ainsi que dans les fonctions d’évaluateur et aussi
auteur. De cette facon, il est déduit que les participants ont une expérience acquise par la formation
initiale et la formation continue, en plus du temps de travail avec des activités éditoriales, pour agir
en tant que rédacteurs des revues scientifiques observées.

Interrogés sur la perception de leur role comme médiateur de I'information, les éditeurs se recon-
naissent, pour la plupart, comme des médiateurs dans les activités éditoriales qu’ils réalisent, un
seul ne se reconnaissant pas comme tel (Tableau 2).

Seul E5 a répondu ne pas s’identifier avec le role médiateur lorsqu’il exerce son activité comme
éditeur dans la revue : « Je ne me vois pas comme un médiateur, je pense que ce réle a un regard
critique et actif sur Pactivité. Je pense que je me sens mieux en tant que gestionnaire de contenu
(dans ce cas, les articles) » (E5).

Dans le cas signalé ci-dessus, méme inconsciemment, I’éditeur médiatise I'information, puisque
son role social d’éditeur dépasse I’activité d’organisation d’une revue scientifique, dans la mesure
ou il sert de médiateur a la publication et a I’accés au document par lutilisateur, a une fonction
sociale propre, au moment ou le contenu modifie I’état initial du sujet (Almeida Janior, 2015).

En considérant les sous-catégories qui identifient I'information esthétique, nous observerons dans
les résultats les éléments suivants : la forme d’appréhension, le nombre de canaux simultanés, la
création d’états intérieurs et le pouvoir de persuasion, et 'esthétique de Baumgarten, nous pré-
sentons les réponses obtenus a partir des questionnaires appliqués ci-dessous, et analysés a partir
d’analyse de contenu.

En ce qui concerne les modalités de médiation avec le public de la revue, qu’il s’agisse d’auteurs
ou de lecteurs, les éditeurs considérent ce qui suit (Tableau 3).
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« Etant donné que la médiation de I'information est configurée comme un processus d’inter-
action et d’interférence dans une réalité donnée, on peut souligner que I'éditeur d’une revue
scientifique agit comme médiateur de I'information dans le processus de communication scien-
tifique, favorisant la diffusion de I'information par la diffusion scientifique a la communauté
scientifique. »(E1)

« Nous comprenons la responsabilité que cela représente, surtout au moment du choix des éva-
luateurs, pour assurer une transparence et une qualité maximales dans I’évaluation, reflétées
plus tard dans la qualité du contenu publié, I'image de la revue et 'institution. » (E2)

« En encourageant les auteurs a publier dans la revue et a diffuser les résultats de leurs re-
cherches. » (E4)

« En plus de servir d’éditeur scientifique dans la revue susmentionnée, je suis également ré-
dacteur technique exécutif dans deux autres revues, dont je suis responsable, et dans cette
reconnaissance, je joue le role de médiateur entre les auteurs et les évaluateurs, ainsi que 'or-
ganisation et 'intermédiation du Portail. »(E6)

« Alors que nous procédons a I'analyse, la sélection et la divulgation des articles soumis. » (E7)

« Faire P'interface entre 'auteur et les évaluateurs; suggérant 'amélioration du texte. »(E8)

« L’éditeur médiatise la relation entre les auteurs et les lecteurs. » (E9)

Tableau 2. Perceptions de ’éditeur sur son réle comme médiateur.
Source : données d’enquéte.

Sous-catégorie Sens Contenu

Notre médiation est la plus basique possible, en
éditant et en diffusant la production, sans autres
outils de dialogue entre auteurs et lecteurs.(ET)

Dans la mesure ou il vise a diffuser la production

Diffusion de | - L .
'fusion de fa pro scientifique produite par les chercheurs dans le

duction domaine et connexes. (E4)
Le journal médiatise la communication avec les
Formes  d’appré- auteurs avec la publicité des nouveautés de revue
hension a travers fanpage, listes de diffusion institution-

nelles et la revue elle-méme. (E6)

Grace a I’évaluateur et au processus d’évaluation
par les pairs. (E3)

Par le biais de contacts fréquents visant a accélé-
rer le processus éditorial, 'amélioration de la qua-
lité du contenu et la rapidité de la publication (E7)

Evaluation des sou-
missions

Grace au processus d’évaluation et de publication
d’articles. (E8)

Tableau 3. Formes d’appréhension de la médiation de l'information.
Source : données d’enquéte.
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L utilisation des différents canaux de communication est courante parmi les revues et les auteurs,
et dans cette recherche nous nous avons observé que les canaux les plus adoptés par les revues
scientifiques sont principalement le courrier électronique, le téléphone et les réseaux sociaux.

Dans la relation avec les auteurs, on constate que la majorité des participants utilisent le courrier
électronique comme moyen de communication, trés probablement a cause la structure méme de la
plate-forme SEER / OJS qui offre la possibilité de contact via plusieurs modeéles d’e-mails standards.

Cependant, du point de vue de la stimulation de I’accés et de la lecture et de I'utilisation de ca-
naux simultanés pour promouvoir la médiation de I'information dans sa dimension esthétique, on
constate que les revues utilisent plus fréquemment d’autres canaux tels que les réseaux sociaux. A
I’heure actuelle, I'utilisation du réseau social offre une plus grande publicité et une plus grande visi-
bilité a la revue, et est également un canal ouvert permettant a la revue d’effectuer éventuellement
d’autres taches plus axées sur la vulgarisation scientifique, par exemple.

L’esthétique vise a la production de significations et dans de nombreuses revues, ce stimulus est
capable de générer des conditions pour de nouvelles idées, de I'imagination et de la créativité que
I'individu peut développer en accédant au contenu des articles. Par conséquent, le magazine exerce
également son pouvoir de persuasion, comme le montre le Tableau 4 :

Sous-catégorie Sens Contenu

Cherchant a publier le plus récent ou pertinent,
d’un plus grand intérét, pour la communauté. (E2)

Publication d’excellents articles par d’excellents
auteurs. (E3)

Chercher a incluire du contenu d’intérét pour la
communauté, ainsi que d’insérer des documents

Publication  d’ar- . "y
" importants et des revues de la littérature. (E4)

ticles d’intérét

Essayer de publier des textes qui contemplent ces

Pouvoi -
ouvoir de persua ¢léments. (E5)

sion

Stimuler la publication de contenus variés qui
servent les intéréts des différents types de profes-
sionnels de 'information. (E8)

C’est un processus naturel pour I’équipe. (E9)

Nous nous reflétons dans des magazines inter-
nationaux qui stimulent notre imagination pour
Modéles et design créer nos couvertures. (E6)

Nous concevons toujours de nouvelles couver-
tures pour chaque numéro (E7)

Tableau 4. Formes de stimulation des revues a 'imagination, la créativité et ['innovation.
Source : données d’enquéte.

On observe que ces stimuli sont largement liés au contenu choisi par les éditeurs a publier, mais
aussi aux caractéristiques de conception adoptées par les revues qui lui conférent plus de beauté
aux contenus. On peut observer que I’adoption de ressources graphiques (parmi lesquelles : images
d’internet, photographies, dessins et textes), afin de stimuler I’intérét pour accés a la revue, peut
développer le pouvoir persuasif de la dimension esthétique de la médiation.
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Les réponses obtenues avec les éditeurs nous permettent de constater que la revue, a partir du
moment ou I’on médiatise I'information, consciemment ou inconsciemment, tend a créer chez les
utilisateurs les sentiments d’intérét, de crédibilité, d’identité, de confiance, d’appartenance et de
prestige parmi d’autres, qui peuvent garantir la construction d’une relation de fidélité avec eux.
Cette relation se perpétue au fil du temps et permet en quelque sorte de construire des relations
entre auteurs et éditeurs afin de reconnaitre dans la revue 'espace de dialogue privilégié pour la pu-
blication d’ceuvres de qualité, comme indiqué précédemment dans les témoignages, ce qui renforce
encore la circulation des connaissances a travers ces revues scientifiques.

5 Considérations finales

La communication promue dans les revues scientifiques comprend des actions, des processus, des
dispositifs et des acteurs qui assurent la médiation de I'information, favorisant la circulation des
connaissances et I’accés a I'information. Vu sous cet angle, on considére qu’il y a bien médiation
de I'information par les revues scientifiques et que cette médiation se développe a la fois depuis
Iactivité de I’éditeur — qui gére le flux d’informations visant a offrir des produits attrayants tant
pour les utilisateurs de la revue que pour les évaluateurs qui ont accés au contenu, et qui fournit
les évaluations nécessaires a I'auteur — et depuis I’équipe technique — qui vise a favoriser les accés
non seulement grace aux contenus que ces revues proposent, mais aussi par le biais des sentiments
qu’elles éveillent, tels que I'identité, 'appartenance, le prestige, la crédibilité et la confiance, entre
autres.

Toutefois, cette perception des éditeurs est encore soumise a la tache de gestion de la revue,
couplée aux exigences des organismes examinateurs qui établissent des normes de plus en plus
élevés pour I’entretien des revues dans le Qualis dans lequel nous les avons trouvées. On I’a remarqué
au cours des témoignages de certains participants a la recherche, qui ne se sont pas encore approprié
le role de médiateur qu’ils jouent déja au milieu des activités de gestion qu’ils développent.

Indépendamment de cette observation, quelques aspects importants peuvent étre énumérés, ce
qui peut conduire a la définition d’'une médiation éditoriale dans le domaine des revues scienti-
fiques : elle se développe dans le domaine éditorial, que ce soit dans les publications de support
physique ou numérique; elle fait un large usage de systémes et de technologies de I'information et
de la communication; elle impose un dialogue permanent entre les acteurs du processus; elle est
opérée dans une perspective esthétique visant a développer la notion de beauté et d’appartenance
parmi ses participants; elle présuppose non seulement I’accés a I'information scientifique mais aussi
un changement d’état subjectif des participants au processus éditorial.

De ces idées initiales, d’autres études peuvent contribuer a I’approfondissement de cette compré-
hension lorsque non seulement les éditeurs, mais aussi les auteurs et les lecteurs des revues sont
impliqués dans la recherche.
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