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Extensao do dominio da
televisao a era digital®

Extension of the television
domain to the digital age

MW FRANCOTS JOST?

Universidade Sorbonne Nouvelle - Paris 3. Paris, Franca

RESUMO

O termo digital aplicado a televisdo ndo surgiu até que comecamos a falar sobre a televisao
digital terrestre (TDT), ou seja, muito tempo depois que esse sistema de codificagdo de
informagdes tivesse aparecido no mundo da televisio. Este artigo examina, portanto, as
varias mudangas feitas na producéo de televisao por imagens geradas por computador
e efeitos especiais nos anos 1990, a difusdo com a TDT no inicio do século XXI e o
delineamento de canais na dltima década. Com base em praticas e usos, destaca as
lacunas que por vezes existem entre as possibilidades técnicas e a apropriagio pelos
usudrios, em particular de acordo com os géneros televisivos. Depois, sio abordados
os empréstimos de sites de compartilhamento a televisio e sua eventual relinearizagdo,
antes de examinar o que as plataformas mudam no consumo de contetdo.
Palavras-chave: Televisao, televisao digital, internet

ABSTRACT

The term digital applied to television did not appear until we began talking about digital
terrestrial TV (DTTV), that is, long after this information coding system had appeared in
the world of television. This paper, therefore, examines the various changes performed in
the television production by computer-generated images and special effects in the 1990s,
the broadcasting with DTTV in the early 21st century, and channel delineation in the
last decade. Based on practices and uses, it highlights the gaps which sometimes exist
between technical possibilities and user ownership, particularly according to television
genres. Then, television borrowing from social sharing sites and eventual relinearization
are discussed before examining what platforms change in content consumption.
Keywords: Television, digital television, internet
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ABER QUAIS MUDANCAS uma nova tecnologia traz para uma midia

antiga nao ¢ facil. Isso acontece, por um lado, porque os efeitos ndo sao

necessariamente visiveis de imediato e, por outro, porque as potenciali-
dades que oferece nem sempre sao aquelas que fazem sucesso com os usuarios.
Por exemplo, o fato de que um espectador tenha agora acesso a 150 canais nao
significa que ele assiste a todos. Ao contrario, geralmente ele se limita a dez
(Dacié, 2011, p. 65). Para contornar essa dificuldade e determinar antecipada-
mente 0s usos, é possivel propor um arcabougo tedrico resultante de uma aten-
¢a0 a histéria da midia que tem forca de lei. Isso é o que Bolter e Grusin (2000)
fazem a sua maneira, dizendo que “remediagdo é uma caracteristica definidora
da nova midia digital” (p. 45), sendo que a palavra remediagdo expressa “o
modo como um meio é vista pela nossa cultura como reformador ou melhora-
dor de outro” (p. 59). Néo ¢ apenas uma nova media¢ao assim designada, mas
um remédio para os defeitos da precedente, cujo propdsito é entregar ao des-
tinatario uma “experiéncia mais imediata e auténtica” (p. 19). Promotora do
progresso, a remedia¢ao também seria uma questdo de vida ou morte: “Assim
como o filme, a televisdo precisa remediar a midia digital a fim de sobreviver”
(p. 185). Em seu capitulo sobre televisao, os autores mostram que ela pegou
emprestado do computador a divisao da tela em janelas, como vemos especial-
mente em uma tela dividida ao vivo: enquanto anteriormente o jornalista era
exibido no estudio sozinho ouvindo seu correspondente, agora a tela é cortada
ao meio. Além do fato de que essa oposi¢do antes/hoje é muito vaga, assim
como a periodizagdo bindria, herdada de Umberto Eco entre “paleo” e “neote-
levisao’, ela introduz uma causalidade que ndo é comprovada. Desde o inicio
do cinema, para representar duas pessoas que falam ao telefone, usamos essa
“split screen”. Se quisermos entender o que o digital mudou na televisao, pre-
cisamos adotar um método mais modesto, combinando o histérico da midia e
a analise de uso. Uma coisa é dizer: “quando a transmisséo televisiva se torna
digital, isso motiva e liberta os espectadores como nunca antes” (p. 59), outra
é provar que as coisas sdo assim. E por isso que compararei sistematicamente
neste artigo as transformagdes técnicas da televisdo e os usos dela resultantes.

O ADVENTO DA TELEVISAO DIGITAL

O termo digital aplicado a televisao ndo surgiu até que comegamos a falar
sobre a televisao digital terrestre, ou seja, muito tempo depois que esse sistema
de codifica¢do de informagdes tivesse aparecido no mundo da televisao. De
fato, o uso da digitaliza¢ao ocorre ja nos anos 1980 tanto na produgdo quanto
na pés-produgdo. Primeiro, com a transi¢do das placas de controle analdgicas
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para as digitais, que permitem editar a imagem ao vivo. Transi¢oes, rotagdes
ou estreitamento da imagem: proezas cinematograficas, antes feitas depois da
gravacao no laboratdrio, tornam-se comuns ao vivo. Assim, em 1984, no inicio
do noticidrio televisivo Antenne 2, a imagem de sua apresentadora, Christine
Ockrent, surgia da parte inferior da tela, numa decoragio planisférica, até ocu-
par toda a sua superficie. Uma vez cumprida sua missao, a jornalista se tornava
novamente imagem, transformada em um paralelepipedo que era reduzido até
desaparecer a distancia, como os traidores do planeta Krypton no inicio de
Super-Homem (Spengler & Donner, 1978). Esses efeitos especiais se estenderam
na mesma década ao que agora sera chamado de branding de canais. Layouts
graficos os transformam em marcas identificaveis (Jost, 2002).

O digital é também, ou melhor, primeiro, imagens geradas por computador
que fazem sua aparigdo na televisio em 1983, gragas a um comercial de 31 segun-
dos para a marca de materiais de escritorio Sharp. “Calculadoras e copiadoras
simbolizam espagonaves que viajam em um espago escuro e estilizado, uma
espécie de matriz computacional composta por planetas elétricos e circuitos
impressos fluorescentes” (Welker, 2016, p. 139). Esses motivos visuais atestam
que as imagens geradas por computador, que sdo entdo chamadas, sem referén-
cia ao seu modo de producéo, “novas imagens’, representam no imaginario as
“imagens do futuro”'. Elas ajudam a dar a televisao um visual moderno. Desde a
década de 1990, imagens geradas por computador e efeitos especiais invadiram
todos os géneros; apareceram primeiro na publicidade (Bled, 2016) e tém hoje
papel importante nas séries: sem eles, Game of Thrones ou The Walking Dead
seriam muito menos espetaculares.

Seaagdo do digital em programas nem sempre ¢ percebida como tal, gerando
muitas vezes “truques invisiveis” (Metz, 1972), seu impacto na transmissdo ndo
poderia escapar dos telespectadores. Nos anos 1990, a digitalizagdo das redes
de cabo e satélite propunha novos canais pagos e, no inicio dos anos 2000, foi a
vez da televisao digital terrestre (TDT), uma expressdo paradoxal por se referir
a transmissdo terrestre pela atmosfera. Essa transi¢do da codificagao de sinais
analdgicos para digitais tem duas vantagens: por um lado, permite que cinco
vezes mais canais sejam transmitidos pelo mesmo canal e, por outro lado, da
acesso a uma imagem de melhor qualidade. Na Franca, essa mudanca ocorre
em 2005, quando a oferta vai de seis a treze canais, depois para 27 em 2016.
Hoje, a TDT esta presente em todos os continentes.

Ao mesmo tempo, os efeitos da convergéncia sao sentidos: os smartphones
transmitem televisdo, as televisdes estdo conectadas a internet e os computadores
combinam todos os modos de comunicagao, tornando cada vez mais dificil tracar
os limites entre essas trés telas®. As fun¢oes sdo redefinidas a ponto de o que

V.13 - N°2 maio/ago. 2019 Sdo Paulo - Brasii FRANCOIS JOST p. 61-74

! Images du futur é o titulo

de uma exposigao anual que
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1986 a 1996 (Welker, 2016).

?Uma pesquisa realizada entre

estudantes universitérios
mostra que eles “tendem
a desconectar o conteudo
audiovisual do mundo da

televisao quando sao assistidos

em uma tela diferente da

televisdo” (Kervella & Loicg,

2015, p. 87).
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ja foi considerado um telefone celular ter quase perdido esse uso para os mais
jovens e até mesmo para adultos, que o usam principalmente para navegar na
internet ou assistir videos (http://bit.ly/2KFqpAr). Outro efeito da convergén-
cia é a TDT perder terreno em beneficio da recepgdo por ADSL (asymmetrical
digital subscriber line) e tibra: no final de 2016, 55,9% dos franceses utilizavam
o primeiro modo de recep¢ao, 46,8% o segundo e 8,3% o terceiro (http://bit.
ly/2T9DTbH). Nesse contexto, a televisao conectada opera uma espécie de
revolugdo copernicana, ja que, em vez de apenas circular as mensagens no sen-
tido do telespectador, também permite o oposto: a demanda pode substituir a
oferta gracas ao acesso a programas em replay. Além disso, a recepgao de uma
transmissdo por uma caixa aumenta a autonomia do espectador, que é capaz
de interromper seu fluxo para retomar o programa um pouco mais tarde ou
mesmo retroceder o video.

EXTENSAO DO DOMINIO TELEVISUAL

O delineamento de canais

Se os programas ainda sdo mais assistidos no momento da emissao, uma
fragdo cada vez maior de seu publico pode acessa-los depois da transmissao
através da televisao anteriormente mencionada: ao consumo linear, ¢ adicio-
nado um consumo nao linear, ou delinearizado. A partir dessa potencialidade
resultante das transformagdes técnicas da radiodifusao, alguns tém deduzido
o fim proximo da televisao, “prestes a se tornar uma grande jukebox”, na qual
todos escolheriam o programa que lhe agrada (Missika, 2006, p. 45). E certo
que a quota de consumo de recupera¢do continua a aumentar. Em 2016, ela
representou sete bilhdes de videos visualizados no ano (Centre National du
Cinéma et de Limage Animée, 2012). No entanto, o estudo dos usos mostra
que, em conclusdo, a morte dos canais ¢ um pouco rapida. Mais uma vez, de-
vemos “diferenciar as possibilidades oferecidas pelo desenvolvimento das TIC
[tecnologias da informagao e comunicagao] da apropriagao feita pelo publico”
(Blanc, 2016). Por um lado, a TV ainda ¢ a tela favorita para o replay de 2,9
milhdes de telespectadores em 4,6 milhoes cotidianos (contra 1,3 mi para o
computador e oitenta mil para smartphones), segundo estudo da Médiamétrie
em audiéncia aumentada (Ongenyi, 2016). Por outro lado, a analise dos
programas apresentados mostra uma lacuna entre potencialidades e usos. A
esse respeito, o estudo do servigo de catch-up oferecido na web pelos canais
franceses é muito instrutivo. Primeira observagdo: os espectadores aproveitam
pouco a libertagdo que lhes traz o digital, na medida em que seu consumo
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de programas de catch-up segue principalmente a difusdo linear muito de
perto: 51% do seu publico aparece no primeiro dia da transmissao, isto é, no
mesmo dia ou no dia seguinte a emissdo. Portanto, nao ha disposigdo para se
separar completamente do fluxo de TV (Beuscart, Beauvisage, & Maillard,
2012). Alguns exibem uma pratica de apego ds fontes<, que testemunha “um
desejo de preservar o universo sociocultural, linguistico e temporal de origem”
e assim seguir a agenda da midia do pais de origem (Combes, 2015, p. 108).
Segunda observagao: a dessincronizagao da visualizagao difere de acordo com
os géneros de televisdo. O consumo de documentarios, revistas e informacoes
nao revela nenhuma discordancia entre a televisdo transmitida e a televisao
recebida, e suscita um consumo deslinearizado bastante fraco, contrario as
ficgoes que, ja muito seguidas “ao vivo’, sdo o objeto de muitos catch-ups, bem
como reality shows e entretenimento. O esporte, enquanto isso, é o triunfo da
televisdo ao vivo (Ongenyi, 2016).

Figura 1. Consumo de programas especifico a cada género. Adaptado de LAnnée TV
2016. Laudience augmentée (Relatdrio da Mediametrie), de A. Ongenyi (2016, p. 16).

Resumindo, podemos dizer que o replay é mais sobre programas de catalogo
do que programas de fluxo.

Uma observagao das audiéncias leva a conclusdo paradoxal de que os jovens
estdo se movendo em direcdo a modos mais ativos de consumo de televisio,
mas para olhar para o contetido que traz a maior parte do publico, de modo que
“a oferta de catch-up proposta pelos canais reforga os efeitos da concentragao
de audiéncia em vez de atenua-los” (Beuscart et al., 2012, p. 66), a0 mesmo
tempo em que prolonga as programagdes de televisao. A afirmagdo de que “o
VOD [video sob demanda] dd aos espectadores total controle sobre o uso do
tempo” (Missika, 2006, p. 44) é, portanto, teoricamente correta, mas deve ser
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relativizada pela observagdo do uso, “mais no sentido de um relaxamento das
restrigdes temporais relacionadas a programagao imposta, de uma reapropriagao
do tempo pretendido para o audiovisual, do que no sentido de um desejo de
dessincroniza¢do com o fluxo televisual” (Blanc, 2016, p. 464).

O servigo oferecido por alguns canais, como o OCS, vai na mesma direcéo,
oferecendo séries que foram transmitidas no dia anterior na HBO (HBO+24).
Se nada impede que o espectador assista aos episddios quando quiser, isso
também nao impede que o fato de aderir a difusao linear americana seja um
forte argumento para assistir um canal.

A TV compartilhada

Com o aparecimento de sites de compartilhamento no inicio do século
XXI (YouTube e Dailymotion em 2005), a ideia de sincronizagdo com uma
programacao televisiva fica vazia de significado. Todos podem acessar bilhoes
de videos sempre que quiserem e em seu proprio ritmo. O usudrio aparente-
mente da um passo em diregao a liberdade, livrando-se da programagiao que
o impede de libertar-se dos canais. Em 2017, o YouTube atingiu um bilhao de
videos assistidos por dia; o tempo gasto assistindo-os no celular aumentou em
45% no mesmo ano - cerca de uma hora, em média; 50% dos consumidores
sabem com antecedéncia o que querem assistir antes de entrar na plataforma
(https://www.blogdumoderateur.com/chiffres-youtube/).

No entanto, aqui novamente a logica difere menos da televisao do que
se poderia imaginar a priori. Primeiro, porque o contetido, longe de estar
totalmente disperso, é agrupado, agregado, sob a bandeira dos canais. Alguns
sao canais reais transmitidos em outros lugares na TDT (por exemplo, o canal
francés TF1), outros se referem a um individuo que decide qual contetido ele
publica. Em suma, todos podem ser por conta propria um canal. Isto é, certa-
mente, o que de fato distingue esses canais dos canais histéricos, embora ambos
se esforcem para construir uma identidade que os torne reconheciveis e, eles
esperam, insubstituiveis. Mas, se a personificagdo do canal terrestre é apenas
uma imagem, obviamente metaférica, o internauta busca uma “individualiza-
¢do expressiva’ (Allard, 2017). Essa busca é menos sensivel quando se trata de
propor apenas um tipo de paradigma de programas que se referem ao mesmo
espirito (comico, musical ou outro). Por outro lado, ela é muito forte quando
os youtubers fazem uma espécie de cultura de sala, que é a0 mesmo tempo uma
escola de vida, ensinando seu publico como se tornar mulher, como se maquiar,
como estar na moda etc.
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Como nos sites catch-up ou VOD, os canais também nao sdo dados em
massa, mas agrupados de acordo com rankings genéricos: musica, esportes,
videogames e “em alta no YouTube”. Esta ultima categoria é, na verdade, a que
vem em primeiro lugar para o usudrio que decidiu dar um passeio no site de
compartilhamento, de modo que, se ndo pertencer aos 50% que ja sabem o
que eles querem ver, é fortemente encorajado a se juntar as escolhas da maio-
ria dos usudrios. Embora tais plataformas possam ser um vetor de descoberta,
elas realmente funcionam de acordo com uma légica do publico, que é a dos
grandes canais de televisao, e, como os sites catch-up de televisao, concentram
os pedidos em um numero limitado de videos ou youtubers. Antes, no final da
exibi¢do, o video retornava ao seu inicio. Com o passar dos anos, o YouTube
criou listas de reprodugdo que vinculam videos continuamente, oferecendo ao
usuario conteidos em um fluxo continuo, de modo que ele é encontrado em
uma configuragao espectatorial que ndo esta longe da configuragao da televisao.
Esta é outra caracteristica que permite falar sobre “televisacao da internet” por
sites como o YouTube (Allard, 2017). A deslinearizagao do contetido segue uma
relinearizagao pelo site de compartilhamento.

Outra proposta de contetido ¢é feita por uma lista de videos em uma colu-
na no lado direito da tela ou na tela de visualizagdo. Argumentou-se que “esta
estratégia inverte a logica cinematografica do sintagma com a logica paradig-
matica da digitalidade” (Distelmeyer, 2016, p. 248). Por mais interessante que
seja, este tema merece ser esclarecido. Na realidade, a sequéncia proposta pelo
site é, se ndo sintagmatica, pelo menos de ordem sintagmadtica, para usar uma
distingao de Metz (1977): a sucessdo de videos que se apresenta como uma sim-
ples continuagio ¢, de fato, controlada por uma regra mais ou menos aparente,
construida por um algoritmo que considera tanto as recomendagdes a que foram
submetidas quanto suas propriedades semanticas. Da mesma forma, as propostas
que povoam a tela representam, de fato, uma paradigmatiza¢éo, mas sua logica
parece mais ou menos clara. Uma reprise do programa Entrée libre — escolhido
aleatoriamente (France 5, adicionado em 13 de abril de 2015) - estd associada
aos seguintes videos, caracterizados por seus titulos: Axelle Laffont em Nos ndo
estamos mentindo; A nudez de acordo com Bettina Rheims; Mdquinas da morte:
a era medieval; Imagem de cremacgdo: Isto é o que realmente acontece em seu
corpo em um crematorio; Solteiros e nus Quebec; Julie Ferrier. Hoje, é Ferrier; Se
eu ndo tivesse filmado minha professora fazendo isso; Dez criangas famosas que
terminaram mal; Os dez alimentos para ter uma eregdo melhor e por mais tempo;
Os labios vaginais e Pierre Aucaigne: o soprador de versos.

Certos topicos aparecem com clareza: a nudez presente em certos titulos
ou imagens (Axelle Laffont com um grande decote); o sexo. A jornada que nos
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3E, assim como ninguém se
banha duas vezes no mesmo rio
para Heraclito, o mesmo video
ndo leva aos mesmos links

cada vez que ¢ visualizado.
Entre duas visdes, as visitas
modificaram as associagdes
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semanticas.

leva da primeira a ultima linha de vinhetas constr6i um internauta para quem
nudez significa imediatamente, por associagao, sexualidade. Pode-se acrescentar
sem muito risco que este usudrio ¢ homem. Do sexo, nds vamos para o corpo,
que é curiosamente ligado a morte, o que sugere que o algoritmo liga forte-
mente Eros e Tanatos. Mas quais sdo os tragos que explicam as outras opgoes:
Julie Ferrier? E preciso assistir o video para entender que ele est4 relacionado a
nudez, porque o show dela comeca com a comediante se vestindo na frente do
espelho. Dez criangas famosas? Este ultimo video pertence ao canal Lama Faché,
que ¢ dedicado a registros de todos os tipos e, neste caso, criangas bonitas que
se tornaram adultos feios. Qual a relagdo com os outros tépicos? E Se eu ndao
tivesse filmado minha professora... Nao é facil determinar. De fato, em ambos os
casos, sao videos que alinham imagens espetaculares, mas que, acima de tudo,
oferecem presentes em troca de uma assinatura do canal (um cartao do Google
Play ou um iPhone). Quanto a Soprador de versos, do humorista Aucaigne, nao
sei. E evidente que o link semantico que associa esses videos é ainda mais difi-
cil de seguir até o final e que, exceto por precaug¢des ditadas pela andlise, cada
video ird causar novas associagdes, resultando em uma derivacido continua’® e
o internauta serd levado pelo fluxo, descobrindo, por acaso, videos que ele ndo
havia pensado. Livre ou determinado pelas associagdes do algoritmo?

NOVOS MODOS DE CONSUMO

“Speed watching”

Novas configuragdes de software de navegagao no YouTube, VLC ou Chrome
permitem que vocé assista um video em velocidade acelerada. Assim, aumen-
tando a velocidade do video em 1,5, é possivel visualizar um documento de 52
minutos em cerca de 35 minutos. Alguns seriemaniacos veem esse recurso como
uma oportunidade para consumir mais. O speed watching seria um remédio
para a proliferacdo de séries. Mas o que vemos acelerando a imagem e o som?
Uma narrativa reduzida a histdria, e eventos em seguida. Esse comportamento
espectatorial de fato conjuga a andlise estrutural da narrativa, deixando de lado
todos os detalhes que Roland Barthes chamou de catdlises, desprovidos de fun¢oes
narrativas, mas ndo daqueles efeitos da realidade que sao o sal das narrativas.
Principalmente porque a imagem comprimida, fragmentada pela adaptagao a
telas de varios tamanhos, perde muito em qualidade. Se o speed watching pode
ser adaptado para séries formatadas como Mentalist ou Les Experts, que ainda
seguem o0 mesmo caminho narrativo, ele ndo nos permite apreciar séries que
multiplicam os detalhes, como Breaking Bad, tal como as pinturas de Bosch, ou
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os leitmotivs como as dperas de Wagner ou Berg. Esses dois modos de visua-
lizagdo também correspondem a dois modos de escrita: uma escrita focada na
encenagdo de estruturas narrativas organizadas de acordo com a ldgica recor-
rente de um formato, uma escrita criadora de detalhes — de easter eggs, como
dizem os seriemaniacos (Jost, 2016) — que é usada pelas plataformas para colar
o espectador a tela, as vezes forcando-os a retroceder o video (Matrix, 2014).

A internet contra a televisao

Se as séries foram, até a primeira década do século XXI, a prerrogativa da
televisao, seja ela terrestre ou TV paga, como a HBO ou o Canal+ na Franga, o
advento da web 2.0 foi acompanhado pelo surgimento de dois novos tipos de
produtores de fic¢ao: de um lado, mais ou menos amadores que propuseram sua
propria websérie; de outro, plataformas que fornecem aos internautas streaming
de filmes e séries de TV na internet.

As webséries estdo “no cora¢do de uma luta intermedial em que a internet é
legitimada como uma fonte mais relevante que a televisao” (Jost, 2014, pp. 14-15).
As formas que eles adotam sdo numerosas: de pura fic¢ao (frequentemente ficgao
cientifica) a simples esquetes sobre situagoes cotidianas. Algumas emprestam
uma retorica visual que é tdo proxima das séries de televisdo que seu diretor
acaba indo para um canal (como Frangois Descraques que, apos o sucesso de
Le visiteur du futur, teve a obra produzida e transmitida pelo canal France 4).
Enquanto séries estadunidenses sdo aclamadas por fas de ficgao televisiva, as
webséries favoritas sao nacionais. Aqui, novamente, a possibilidade tedrica (de
circulagao mundial) é derrotada pelos usos. De 2013 a 2018, Noob e Le visiteur
du futur permanecem no Top 10 (Le visiteur du futur s6 caiu dois lugares, de
primeiro para terceiro) (http://www.serieweb.com/webseries/classement).
Concentragao ¢ a regra tanto aqui como em outros lugares.

Além desses sites de compartilhamento, que combinam arquivos de televisao
e videos amadores, também existem plataformas pagas que oferecem grandes
catdlogos de obras — filmes, séries, documentarios e assim por diante — como
o Hulu nos Estados Unidos ou o Netflix em 140 paises. Esse fendmeno obscu-
rece a defini¢do do que anteriormente era chamado de série de televisao. Com
efeito, embora as histdrias propostas ndo difiram fundamentalmente daquelas
produzidas por ou para canais de televisdo, elas nao merecem mais a qualificagdo
de televisdo, pois pertencem a uma produgdo destinada a internet. Além disso,
essas plataformas entregam repentinamente toda uma temporada, de modo que a
nocio de panfletagem e a narrativa de espera que resulta perdem sua relevancia.
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O “binge watching”

Se a curiosidade é o efeito que move o espectador, o verdadeiro seriemaniaco,
que ndo deixou de contornar a restricdo da espera imposta pela transmissao
televisiva, pode encontrar uma solu¢do neste modo de difusao das plataformas.
Mas uma obra transmitida na televisdo, semana apds semana, e proposta em
massa em um site é a mesma? House of Cards colocada on-line com todos os seus
episddios ao mesmo tempo na Netflix ¢ a mesma House of Cards transmitida
semana apo6s semana no Canal+ na Franga? Em outras palavras, o que muda
entre a plataforma de streaming e a TV? O espectador que assiste a um episédio
semanal deve ter paciéncia, sem ser capaz de frustrar a estratégia de lealdade
imposta por esse modo de difusdo. Alguns canais, como o TF1, programam
trés episddios consecutivos da mesma série, 0 que permite temporariamente
acalmar a curiosidade do espectador. Mas os mais insaciaveis precisam de mais
e encontram os meios, legais ou ndo, para consumir em um tempo limitado a
temporada inteira. Esta é a pratica de binge watching que incentiva a edi¢ao em
DVD. Como isso difere do consumo serializado?

O filme requer uma leitura imanente que nos projeta no tempo vivido pelos
personagens ao ritmo de um tempo da narrativa desejada pelo cineasta. Nosso
julgamento critico vem apenas de uma comparagao perpétua entre essas duas
temporalidades — a da histdria contada e a da ordem da narrativa — que acha-
mos bem-sucedida ou falha de acordo com a sensacéio de velocidade ou duracao
que emerge. A difusdo semanal por varios meses nos leva a tomar como nossa
referéncia temporal, além dessa comparagdo que também existe, nosso proprio
tempo. Herdis envelhecem enquanto envelhecemos. Isto é particularmente claro
no caso de séries com criangas. Da primeira a terceira temporada de Homeland,
por exemplo, Dana, filha de Brody e Jessica, vai da infancia a adolescéncia e tem
sua primeira experiéncia sexual.

Ver todos os episddios de uma série a0 mesmo tempo é como assistir a um
longo filme e encontrar a experiéncia do tempo imanente que nos faz viver. De
repente, os efeitos do envelhecimento e a degradagdo temporal das relagoes entre
os personagens perdem seu significado. Assim, as evolugdes dos personagens de
Lost por um longo periodo tornam-se muito esquematicas quando encadeamos
os episodios (Martin, 2011).

Esse modo de consumir a série, por assim dizer, faz o campo da televisao
encontrar o campo cinematografico. O que isso quer dizer? Em primeiro lugar,
olhamos para a série como um objeto escolhido, eleito, e ndo como um objeto
imposto por uma programagéo, o que equivale a redescobrir o significado
da abordagem que nos leva as salas para ver tal e tal obra. Em segundo lugar,
apesar da abertura continua da histéria — ou talvez por causa desta abertura
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-, 0 espectador que assiste muitos episodios seguidos esta em busca do fecho
que qualquer filme nos fornece. Derivando de episédio em episddio, a pessoa
anseia a conhecer a palavra fim da historia, que, por encerrar esse movimento
dialético de abertura e fechamento, é sempre ilusoria (Jost, 2015).

A televisdo social

A convergéncia da midia levou a um duplo movimento: da televisao as
redes sociais e das redes sociais a televisao.

No momento da multiplicagao das telas, os canais se compdem com a pra-
tica da segunda tela (double screen), que envolve o uso de um terminal digital
(computador, tablet ou smartphone) ao mesmo tempo em que assistimos TV.
Pode ser apenas para checar informagdes sobre um ator, um filme ou qualquer
outro assunto, mas também pode ser para comentar um programa. Essa pratica
esta agora nas especificagdes de alguns programas. A partir de 2009, La nouvelle
star a levou em conta em seu dispositivo: os canais entenderam rapidamente
a vantagem que poderiam obter desses live tweets e da televisdo social. Desde
entdo, os programas de fluxo - entretenimento ou esportes — sdo pensados para
as redes sociais e submetidos pelo canal a um verdadeiro sequenciamento: eles
tém sua pagina no Facebook que permite interagir com o usudrio e promovem
hashtags para falar com eles no Twitter. Os programas sao anunciados, promovi-
dos, comentados ao vivo, mas também estendidos depois por debates etc. Tudo
isso leva a uma “televisdo em expansao” (Spies, 2016, p. 489).

Naio foi preciso mais para reviver a serpente marinha da interatividade.
Marcada pela comunicagio vertical, que vai do transmissor ao telespectador,
a televisdo mostrou constantemente ao seu destinatdrio que sua presenca pe-
sava nos programas. Na década de 1950, o correio era usado para descobrir o
que ele queria e, em seguida, no telefone — com suas grandes transmissdes ao
vivo, como Les Dossiers de lécran —, o Minitel na época. Nessa perspectiva, as
redes sociais representam um tipo de resultado que permitiria realmente que
o espectador se convidasse ao set de algumas transmissdes ao vivo. Esta é, por
exemplo, a promessa de Des paroles et des actes. Uma analise desse programa
politico torna necessario moderar o papel dado ao discurso do espectador.
Primeiro, apenas sessenta tweets, de 54 autores diferentes, foram postos no ar
em relagdo aos quarenta mil recebidos. Entre eles, destacam-se trés jornalistas,
o que incentiva a relativizar a ideia de que seriam os cidaddos comuns que se
expressam por meio desses tweets. Mas o mais importante ¢ a lacuna entre a
recep¢do desses comentarios pelos telespectadores e convidados na plateia: eles,
na verdade, ndo veem os tweets e o repOrter nao pede que reajam. Isso leva a
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conclusio de que “a interatividade reivindicada ou promovida é apenas fingida,
ja que o destinatario principal é o publico dos espectadores” (Atifi, 2017, p. 38).
Embora jornalistas e pesquisadores deem um lugar de destaque a esses tweets
ao vivo, em 2016, apenas 11% dos telespectadores comentavam no Twitter e no
Facebook de forma ocasional, seja ao vivo ou ndo, e apenas 1% regularmente,
enquanto 87% nunca comentavam (Ongenyi, 2016).

A relagdo entre a televisdo e as redes sociais também funciona na outra dire-
¢do, atestando essa televisagdo da internet da qual falamos acima. Redes sociais
como o Facebook ou o Periscope permitem a transmissdo ao vivo de imagens
e sons, tanto para assinantes quanto para o publico em geral. Elas vém para
competir com os canais de televisao em seu proprio terreno, o de transmissiao
a0 vivo que, por defini¢do, o cinema nio pode abranger. E indubitavelmente
neste ponto que os canais terrestres ou a cabo estdo mais em perigo, ja que
qualquer empresa de imprensa pode difundir programas com plateias que se
assemelham a seus primos televisivos. A consequéncia mais notavel desse novo
recurso é obviamente que todos podem se tornar o centro do mundo quando
querem ou, por conta propria, um canal de televisdo independente. Isso tem
pontos positivos: a possibilidade de estender o publico a uma conferéncia ou
evento local, que ndo interessa a grande midia. Mas também terriveis, como os
suicidios ao vivo que adolescentes filmaram e transmitiram.

Ha uma diferenca essencial entre a midia televisiva e a funcéo televisiva,
que ¢ a presenga no primeiro caso de gatekeepers, gerentes de transmissao, e
sua auséncia no segundo. Se, como disse Rivette, “o travelling é uma questao de
moral’, a transmissdo televisiva é muito mais do que isso. E talvez nesse aspecto
que a transi¢do para o digital envolve as mais profundas transformacoes. i¥i
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