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Objectifs de la présentation

✓ Expliciter les différentes caractéristiques de la culture 
participative en régime numérique à partir da l’analyse 

des buzz #Républigram et #Post-it

✓ Interroger la dimension stratégique de la communication 
politique d’Emmanuel Macron pensée à partir de la 

modélisation théorique du triangle de la communication 
politique
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Culture participative

■ Culture participative en régime numérique

• Interactivité : pratique d’interaction entre l’usager et la technologie numérique

• Participation : expérience sociale au sein d’une communauté virtuelle (Jenkins, 2013 ; 
Jenkins et al., 2017)

• Fans studies (Bourdaa, 2015 ; 2021)

• Culture mème studies (Bonenfant, 2015 ; Simon, 2021) : les mèmes constituent des nœuds 
au sein de la grande toile du web, aux forts potentiels de (re)productions. Ces créations 
inscrivent implicitement la réaction possible de sa (ses) communauté(s) : par réplication
(partager, commenter, aimer) ou par variation (détourner à son tour)

■ Participation encouragée par le déploiement de nouveaux modes d’accessibilité à des technologies 
créatives 

■ Circulation de contenus au sein du web social facilitée par les fonctionnalités technodiscursives
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Approche théorique

■ Questionnement de la culture participative en régime numérique (Bourdaa, 2015 ; 2021 ; Cardon, 
2019 ; Gunthert, 2015 ; Jenkins, 2013 ; Jenkins et al., 2017)

■ Intérêt prononcé à l’écriture hypertextualisée (Paveau, 2017 ; Saemmer, 2015 ; Simon, 2018 ; Souchier 
et al., 2019)

■ Analyse des logiques conflictuelles présentes au sein des arènes socionumériques (Badouard et al., 
2016 ; Cervulle et Julliard, 2018)

■ Mise en évidence des différents régimes de visibilité (Gunthert, 2018 ; Riboni, 2019 ; Siguier, 2020 ; 
Voirol, 2005) 

– La participation des publics est considérée comme un enjeu pour les « anonymes » d’utiliser les 
dispositifs socionumériques pour combler leur invisibilité sociale

– « Capitalisme médiatique » (Jeanneret, 2014) : récupération par les industries culturelles de modes 
d’expression amateurs :  il ne s’agit plus de sortir de l’invisibilité sociale, mais de répondre à 
l’injonction à la visibilité. Partis politiques, personnalités médiatiques, institutions publiques, 
collectivités, associations, clubs sportifs, entreprises, etc. vont capitaliser le buzz Républigram
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Méthodologie

■ Corpus 1

• Veille février 2021

• 133 publications

• 81% des comptes « anonymes » (pseudos) 

• 1/3 : rebondissements sur l’actualité (LPR, 

Sécurité globale, etc.)

• Forte présence de références 

intericoniques
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■ Corpus 2

• Recherche mot-clé Avril 2021 (API Twitter)

• 87 publications

• 31% des comptes « anonymes » (pseudos)

• 18% : rebondissements sur l’actualité

• Faible présence de références 

intericoniques (publications originales)



Méthodologie

■ Corpus 1

Justine Simon - 3 mars 2022 - UHA - CRESAT - Com pol & Culture mème 8

■ Corpus 2



Discours hypertextualisé

■ Dynamiques d'interactivité : importance des technodiscours et 

des matérialités représentées sur Twitter

■ Hashtag #Républigram : fonction d’indexation et de participation

■ Mentions : texte, réponses et citations
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Participation au débat public

■ Articuler la question du détournement créatif à celle de la démocratie participative (Fourmentraux, 

2015)

■ Différents positionnements

• Adéquation ou rejet de la politique d’Emmanuel Macron

• Critique de la politique de gestion de crise (confinements, fermetures des lieux « non-
essentiels », vaccins, etc.)

• Proposition d’un autre modèle idéologique concurrent

• Dénonciation d’autres faits d’actualité socio-politiques (réforme de la Loi Recherche LPR,
plan de continuité pédagogique, précarité étudiante, loi sur la Sécurité globale, violences
policières, débat sur l’islamogauchisme, etc.)
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Adéquation ou rejet de la politique d’Emmanuel Macron 
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Adéquation ou rejet de la politique d’Emmanuel Macron 
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Adéquation ou rejet de la politique d’Emmanuel Macron 
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Critique de la politique de gestion de crise
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Proposition d’un autre modèle idéologique concurrent
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Dénonciation d’autres faits d’actualité socio-politiques
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Imaginaires sémiodiscursifs

■ Forts potentiels de 

(re)productions

■ Références à la popculture

■ Détournements : Problématique 

de l’intericonicité

■ Détournements de mèmes ou 

Double mème (fusion de deux 

références) ?
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Références à l’actualité socio-politique
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Références à la popculture
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Références à la popculture
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Texte et image redondants
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Texte et image opposés
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Rapport texte / image décalé, humoristique



Présentation de soi

■ Scénarisation des images : mise en 

scène d’Emmanuel Macron

■ Effet miroir et personnalisation du 

pouvoir

■ Participation : se représenter dans 

son intimité ou projeter une image 

de soi

■ Enonciation « Moi ce matin » : 

imitation comme dans les mèmes
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Présentation de soi

■ Ethos transgressif : 

souligner l’absurdité et 

pousser l’absurdité 

(surenchère)

■ Ethos stratégique : 

authenticité, proximité 

voire familiarité : principe 

d’extimité

Compte professionnel : « maire adjointe aux 
mobilités actives » 



Engagement émotionnel

■ Culture du défi : Idée de se constituer en tant que partenaire de jeu
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Engagement émotionnel

■ Buzz transcendé avec humour au-delà des 

espaces socionumériques
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Engagement émotionnel

■ 20% de présence des animaux 

domestiques

■ Réappropriation du buzz par des 

communautés de fans de chats 

#ChatonsMignons
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Hashtag détourné : #Republicat

@magbigey
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Référence culturelle « clin d’œil » Détournement d’une œuvre d’art
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Chats et politique

(élections 

départementales 

et régionales de 

2021)
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Engagement émotionnel

■ Commentaires 

positifs et 

marquage 

affectif des 

publications
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Objectifs de la présentation

✓ Expliciter les différentes caractéristiques de la culture 
participative en régime numérique à partir da l’analyse 

des buzz #Républigram et #Post-it

✓ Interroger la dimension stratégique de la communication 
politique d’Emmanuel Macron pensée à partir de la 

modélisation théorique du triangle de la communication 
politique



Communication politique stratégique ?

■ Triangle de la communication 

politique : vision globale de la 

communication politique mettant en 

exergue les interactions complexes 

entre politiques, médias et publics 

(Mercier dir., 2017 ; Wolton, 1989)
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Communication politique stratégique ?

■ Interrogation de la dimension stratégique 

de l’équipe de communicants 

d’Emmanuel Macron

■ Potentiel mémétique des publications qui 

sont scénarisées (Wagener, 2022)
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Communication politique stratégique ?

■ Questionnement du déterminisme technologique des plateformes 

socionumériques dessinant de nouvelles formes de participations des citoyens

■ La culture du partage révolutionne l’« image connectée » (Gunthert, 2015) : 

démocratisation de la production et de la circulation d’images dans les 

espaces socionumériques

■ Logique de popularisation d’une technique au départ complexe et destinée à 

des spécialistes 

■ Capitalisation de modes d’expression amateur par la sphère politique pour 

gagner d’autres espaces de visibilité
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Communication politique stratégique ?

■ Une viralité des contenus « maitrisée » ? Hypothèse de la stratégie pour les 

personnalités politiques de provocation de phénomènes viraux, de « buzz »

■ « La grande partie des polémiques politiques sur ces réseaux semble échapper 

aux acteurs politiques, car très souvent ils en sont la cible. Mais dans certains 

cas, on peut soupçonner que des dérapages ou des bourdes peuvent être 

orchestrés afin de donner de la visibilité au personnage lui-même. Selon la 

phrase attribuée au propriétaire de cirque américain, Phineas Barnum, il n’y a 

pas de publicité négative (« there’s no such thing as bad publicity ») et de telles 

stratégies visant à assurer la notoriété de leur auteur ne sont pas nouvelles en 

communication politique » (Frame, 2017)
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