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Extension du domaine convivial

•  Convivialité de table (≠ commensalité)

•  Convivialité sociale (travail, loisirs, expériences)

•  Convivialité numérique (outils et usages)

Le vin, totem convivial



Convivialités covid et post-covid



Les figuratifs du vin 
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mises en perspectives sociales, historiques, symboliques

Cadres, situations d’interaction : moments de consommation 

sensations, préférences, goûts : vins et saveurs

discours nutrition et santé, données techniques et mentions légales

discours de la transcendance : âme du vin, alchimie du goût

circulation médiatique et discursivité sociale : vin et gastronomie 

méta

micro

macro 

bio-physio



Le rosé, totem de la convivialité
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https://www.lesechos.fr/weekend/gastronomie-vins/comment-
les-influenceurs-bousculent-le-monde-du-vin-1270401



Des classes digérantes* �
 aux communautés digitales

* André Borel d’Hauterive, « Des diverses espèces de gastronomes », L’Entr’acte du gastronome, n° 1, 14 décembre 1851 (source gallica.bnf.fr)
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Joëlle Brouard - https://preo.u-bourgogne.fr/territoiresduvin/index.php?id=2152

Doc - Les âges de la communication du vin



Convivialités digitales et communautés de goût�
Une clé d’entrée : l’ethos �
�
expression de soi (appartenance, fierté) �
�
sociabilité (convivialité, connivence) �
�
participation (libre parole, engagement) �
�





Convivialités digitales et communautés de goût
Appartenir et partager

« La culture c’est ce qu’il faut savoir pour appartenir*»
Goodenough

Culture, forme de vie... avec le style
Du sociostyle (profil cible) au style de vie (expression de soi)

« A society’s culture consists of whatever it is one has to know or believe in 
order to operate in a manner acceptable to its members» (Goodenough, 1964) 



 Communautés de goût voix au 
appartenir et partager

Tenir la parole : prendre la parole, voix 
au chapitre, expression libérée

Tenir sa parole : défendre des valeurs, 
tenir ses engagements, gérer son image



Convivialités digitales et communautés de goût

Engagements ou participation oui
mais avec le style, la manière :

ethos + design relationnel

La forme et l’informel



Réseaux sociaux, le show room permanent

Webicuriens, Webhédonistes



Le « bricolage » assumé

www.lapassionduvin.com/cercles-regionaux-lpv



 « Notre stratégie de communication est bâtie sur quatre 
piliers  : une coopérative nouvelle génération, des artisans 
vignerons, ses terroirs d’exception, la responsabilité 
sociétale des entreprises (RSE). Elle est autant tournée 
vers l’intérieur, vers les vignerons et salariés de cette 
nouvelle entité, que vers l’extérieur, vers les 
consommateurs et les professionnels avec lesquels Rhonea 
travaille. Chacun peut s’approprier le concept  !  La 
stratégie consiste d’abord à construire Rhonea, entre 
nous, en même temps que les communautés 
sur le digital », Rickman Haevermans, dir. marketing et 
développement Rhonea, www.mon-viti.com 



L’expérientiel, le modal et 
l’événementialisation du commun

Commun > mis en commun
Commun > (extra)ordinaire

Clé : l’expérientiel et l’expérientalité 



Expérience produit et expérience immersive  
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https://www.cite-vins-bourgogne.fr/fr/beaune_16.html

https://www.laciteduvin.com/fr/parcours-permanent

Benoît Lefèvre, 48.000 abonnés
 www.instagram.com/vino2travel



Le temps d’après



https://www.vins-bourgogne.fr/actualites/dernieres-nouvelles/chardonnay-day-2022-la-date-est-tombee,
2969,12253.html?&args=Y29tcF9pZD0yMjAxJmFjdGlvbj12aWV3RGV0YWlsJmlkPTMzOSZ8&fbclid=IwAR1pEI-

fwUFBq0PDyuy4Msac3VRyDAt6mRvFNdhTIVlKseVcg-jwL2ZK5b8



https://www.facebook.com/GrenacheSymposium/photos/a.424969530849728/5389004277779537



Nouvelles convivialités, nouvelles sociabilités



Nouvelles convivialités, nouvelles sociabilités
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