\

Le commerce du khat: un pré-carré féminin ?

Céline Lesourd

» To cite this version:

Céline Lesourd. Le commerce du khat: un pré-carré féminin?. Annales d’Ethiopie, 2021, Special
Issue “ Work in Ethiopia 7, 33. hal-03376393

HAL Id: hal-03376393
https://hal.science/hal-03376393v1

Submitted on 13 Oct 2021

HAL is a multi-disciplinary open access L’archive ouverte pluridisciplinaire HAL, est
archive for the deposit and dissemination of sci- destinée au dépot et a la diffusion de documents
entific research documents, whether they are pub- scientifiques de niveau recherche, publiés ou non,
lished or not. The documents may come from émanant des établissements d’enseignement et de
teaching and research institutions in France or recherche francais ou étrangers, des laboratoires
abroad, or from public or private research centers. publics ou privés.


https://hal.science/hal-03376393v1
https://hal.archives-ouvertes.fr

Céline Lesourd®

L.e commerce du khat:
un pré-carré féminin ?

1. Introduction

Devant la boutique close, des hommes attendent. [...] Aujourd’hui, S. est en retard,
sans doute a-t-elle été retenue plus longuement 3 AwWoday! — cela arrive parfois.
Enfin, un minibus arrive, la commergante en descend, réajuste son voile marine,
s’'empresse d’ouvrir son échoppe et s’assied sur un tapis 8 méme le sol. Pendant ce
temps, le chauffeur extrait du véhicule des grands ballots de khat?, tandis que son
acolyte décharge ceux attachés sur le toit, aussi vite, ils les déposent a portée de main
de la vendeuse. S. ouvre les sacs et a¢re les feuilles en vrac ici, en tiges 1a. Du kobo
et du I{amboula3. Les négociations commencent mais ce matin, la commercante
est de mauvaise humeur, elle a payé son khat bien trop cher et ses clients vont en
faire les frais: a cinquante birrs le petit sac de kobo, il n’y a « méme pas de quoi
brouter pour une heure ! » se plaint un habitué; un jeune homme surenchérit et
affirme que pour si peu de feuilles, c’est évident, c’est triste, rien ne se passera,
envolé le mergina* : « Pour ton prix, je ferai mieux d’acheter de Ialcool, au moins
cela me fera de leffet ! » s’'emporte-t-il. Agacée, la commergante lui répond que
s'il en est ainsi, qu’il boive, ce n’est pas son probléme. Mais qu’Allah le garde!

Anthropologue, chargée de recherche au CNRS, Centre Norbert Elias,
Marseille, France. Contact : celinelesourd@gmail.com. ! Ville oi se tient
le plus gros marché du khat destiné a la distribution régionale, nationale et
mondiale située A une trentaine de kilométres de Dire Dawa (Barjonnet, 2005).
? Le khat est diversement désigné (¢chatz, en amharique, jimaa en oromifa,
gaad en somali, gdt en arabe) mais nous utilisons ici le terme « khat» pour
éviter de figer la plante et ses usages dans une communauté plutét qu’'une
autre. Nous I'écrivons a 'anglaise « khat » plutdt que « gat » ou « gt », version
arabe utilisée dans la littérature francophone portant sur le Yémen. Les verbes
khatter, micher, brouter sont utilisés & Dire Dawa, mais « mastiquer » est de
notre usage.  ° Le khat compte de nombreuses variétés (et donc qualités)
qui participent  faire varier les prix. Ici, le premier tire son nom de la ville de
Kobo, le second signifie « celui qui a poussé la nuit ». Sur les aspects botaniques
et historiques du khat, nous renvoyons aux travaux de Krikorian, 1984 ; Amare
Getahun & Krikorian Abraham,1973 ; Rodinson, 1977.  * Etatentre euphorie
et douce torpeur que provoque la consommation de khat.
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Tres vite une dizaine de clients s’amasse, S. remplit de khat des petits sachets
plastiques et demande son d, billets pliés et repliés qu’elle fourre directement
dans son sac 2 main. Ces messieurs sont contrariés, un premier lui rejette la dose :
« Augmente quand méme ! » lui demande-t-il ; un autre refuse le sachet qu’elle lui
tend, exigeant qu’elle rajoute encore une branche et une autre et puis une autre;
tout aussi irrité, mais espiégle, un quinquagénaire s’écrie que la commergante fera
mieux demain et repart sans insister davantage. (Carnet de terrain, décembre 2012)

A Dire Dawa, ce sont les femmes que I'on voit travailler sur les étals des
marchés: séparer et aérer les fagots, composer les bouquets, négocier avec
des consommateurs qui sont, eux, majoritairement, des hommes. Macher le
khat pour profiter de ses vertus stimulantes est en effet une activité connotée
masculine mais le vendre, en revanche, est considéré comme lactivité des
femmes — laquelle constitue un tremplin économique, leur assurant un emploi,
des revenus, une indépendance financiére voire une reconnaissance sociale.

A partir de témoignages et de descriptions’ qui viennent émailler 'ensemble
de TParticle, il s’agit d’interroger cette spécificité sexuée du commerce et
d’en mesurer les limites. Ainsi, nous documenterons le travail des vendeuses
dans ses conditions concrétes d’exécution en portant plus précisément notre
attention sur les modalités de transactions entre les commercantes et leurs
clients. Il nous semble en effet que I’épanouissement de ce business des
femmes ne dépend pas moins de leurs compétences techniques que de leurs
compétences relationnelles (Manry, 2001) articulées autour des représentations
sociales du khat, objet de plaisir et de désir, qui agit comme une véritable
colonne vertébrale des normes de genre (Lesourd, 2019).

Au-dela de ces intimes négociations au local, nous élargirons ensuite la
focale pour suivre ces « femmes sur les routes » (Cheikh & Péraldi, 2009):
des contrebandiéres qui se sont engagées dans le commerce vers Djibouti,
d’autres dans 'exportation vers le Somaliland et quelques-unes, plus rares, qui
expédient des colis a I'international. Sur ce marché du khat transfrontalier et
mondialisé (Anderson ez al., 2007 ; Carrier, 2007), nous interrogerons a nou-
veau les compétences techniques et relationnelles développées par ces femmes
au service de leur activité tout comme les contraintes avec lesquelles elles ont
da, et doivent encore, composer. En effet, entre alliances matrimoniales et abus
de pouvoir des hommes, entre rivalités économiques d’exportateurs privés et
volonté de contrdle de 'Etat, entre clameurs de haro a 'international visant

a la prohibition et savoir-circuler (Tarrius, 2000), nous proposons de montrer

Les terrains mentionnés ici ont été conduits 2 Dire Dawa et ses alentours
entre octobre 2012 et mars 2015. Les entretiens ont été majoritairement
T . RS D N . .
réalisés en oromiffa, avec I'aide d’'un interpréte que nous remercions vivement
d’autres ont été menés en francais ou en anglais. Les noms et prénoms utilisés
sont présentés sous les initiales de leur pscudonyme. Les taux de change entre
ethiopian birr (ETB) et euros datent de 2017.
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Fic. 1. Carte des zones de production de khat en Ethiopie (sources : Dechessa Lemessa,
2001 ; Presses Universitaires de France).

comment les jeux d’échelles et, donc de pouvoir, ont exclu progressivement les
commercantes. .. jusqu’a impacter leur pré-carré et porter ombrage 7 fine 4 la
spécificité féminine méme de cette activité ?

2. Des femmes sur les étals, des compétences relationnelles

Si la vente du khat est une activité féminine volontiers justifiée par la
division sexuée du travail et des profits — pendant que les hommes travaille-
raient aux champs ou commerceraient internationalement, les femmes, elles,
seraient sur les étals des marchés locaux — il nous semble toutefois stimulant
d’interroger cette spécificité autrement que « par défaut ». En effet, les com-
mercantes font preuve d’un savoir-faire spécifique a la marchandise : « Il faut
savoir vendre le khat », affirment-elles ; certaines ont été initiées par leur mére,
d’autres ont appris seules, en expérimentant, en observant. Ces vendeuses ont
ainsi accumulé sur le tas des compétences techniques —il faut connaitre le
produit, étre informée et jouer des cours du marché — et ont développé des
compétences relationnelles spécifiques — il faut savoir charmer, attacher, créer
une dette —, condition sine qua non pour se faire une place et pérenniser leur
activité sur des marchés saturés, sans cesse renouvelés.



2.1. Au-dela du bon sens économique

D’emblée, du coté des hommes, ’écrasante prééminence des commercantes
sur les marchés locaux du khat s’explique volontiers par la division sexuée du
travail : « Chez les Oromos, ce sont les hommes qui travaillent dans les champs
et les femmes vendent le khat; au retour de la vente du khat, elles achétent a
la boutique ce dont elles ont besoin pour la maison [...]. Dés quune femme a
une fille, elle lui apprend le métier [...] les garcons apprennent eux le travail
des champs. » (D., septembre 2014)

Mais ce principe est confronté a quelques limites, puisque dans certaines
régions non productrices de khat ce sont pourtant les femmes qui sont aux
commandes: « A Djibouti, ou en Somalie, [...] ce commerce, c’est celui des
femmes, pas celui des hommes, parce qu’elles vendent mieux que les hommes
et parce quun homme ne veut pas acheter son khat a2 un autre homme,
moi jamais je n’achéte de khat aux hommes, je n’acheéte qu’aux femmes
oromos [...].» (I, mai 2013)

Pour expliquer cette mainmise féminine, I'anthropologue Peter Hansen
(2013 :147) avance qu'au Somaliland, le khat est vendu par les femmes car
les hommes préferent s’adonner a des activités A plus gros bénéfices — ceux
de Pexportation. Si la répartition sexuée sur un schéma local/féminin/petits
bénéfices versus export/masculin/gros profits fait certes écho au cas éthiopien,
cette proposition d’interprétation ne tient cependant pas compte d’un para-
doxe :a Dire Dawa, quand de nombreuses grandes dames du khat quittent leur
boutique vers 15 ou 16 heures, elles y laissent un employé chargé de boucler les
ventes du jour. Or cet employé est systématiquement un homme lequel consent

pourtant & de moindres bénéfices :

Au marché d’Ashawa, dans une grande boutique de tole, Ab. prépare I'arrivée
du khat: il va chercher de 'eau, passe le balai, décharge les fagots. Une fois ce
travail accompli, les propriétaires de la boutique — deux commercantes oromos —
s'occupent de la vente des bouquets et Ab. ne reprend le relai que pour les
remplacer aux heures de priere puis en fin d’aprés-midi, a leur départ. Depuis
treize années, Ab. est employé par ce duo [...] une tante et sa ni¢ce — une femme
Agée et une plus jeune —, qui ont pignon sur rue dans ce marché ol exercent
majoritairement des femmes somalies. Chaque jour, lors de la meilleure saison,
elles écoulent une trentaine de kilo de khat pour environs 30 000 a 35 ooo ETB (de
I 200 euros A 1 400 euros). Pendant la saison seche, quand le prix du khat explose,
les businesswomen fonctionnent surtout a la commande.

Les vendeurs comme Ab. ont leurs astuces pour se ménager de petites marges en sus
de leur salaire : quand les patronnes sont absentes, ils peuvent évidemment gonfler
les prix des marchandises; ils peuvent surtout, une fois les patronnes parties et
leur khat liquidé, dealer avec de petites vendeuses qui leur confient leurs bouquets
invendus pour les écouler & meilleur prix — réputation de la boutique de luxe
oblige — et se partager ensuite les bénéfices [...].



S’il avait les moyens, Ab. se lancerait & son compte mais le jeune homme est
pragmatique :

— Il n’y a pas de grands vendeurs, les hommes ne réussissent pas dans ce commerce
[...]. Moi aussi je peux me lever A quatre heures du matin, aller 3 AwWoday
chercher le khat, faire la route, revenir, passer ma journée a vendre, je peux le
faire, comme elles! [...] si je n’étais pas marié, peut-&tre que ce serait possible, je
pense, mais je ne me laisserai pas draguer pour ne pas me marier, pour réussir. Je
ne me laisserai pas draguer, méme par une grande commercante de khat. (Carnet
de terrain, janvier 2013.)

Dans cet extrait, le jeune homme affirme également pouvoir accomplir le
travail qu’abattent les femmes (se lever tot le matin, faire la route, passer la
journée A vendre) mais il affirme toutefois qu’il serait inutile de se lancer car
seules les femmes réussissent. Comme si les femmes avaient un surplus de
compétences que les hommes n’auraient pas ?

Au Yémen, D. M. Varisco (1986 : 8-9) rappelle que le mépris social pour le
métier de vendeur sur les marchés est fort: « dans le passé, le vendeur de khat
(mugawwir) a été stigmatisé, tout comme d’autres professions du marché, mais
cela est di & son association avec le marché et non pas au khat en soi ». Parce
que la profession, et plus particulierement son lieu d’exercice, est dénigrée,
Pactivité aurait-elle été dévolue aux femmes ?

A nos yeux, ces deux interprétations, ne s'excluent pas: vendre du khat a
peut-&tre été une activité a faible rentabilité et, qui plus est, exercée dans un
contexte peu valorisé, et donc, laissée aux femmes. .. Ces arguments combinés
font écho avec de précédents travaux menés en Mauritanie (Lesourd, 2014)
et invitent selon nous a un autre regard. En effet, dans les campements
baydhin® alors que le négoce —celui A forte rentabilité — était une activité
masculine, les femmes — pour lesquelles il était aussi mal vu d’aller au marché —
tenaient pourtant sous les tentes un petit commerce de détail articulé autour
de quelques produits spécifiques (le sucre, le thé et le tabac), des produits dont
la vente leur incombait car la connotation de « plaisir » de ces marchandises
exposaient aux regles de pudeur (sahwa”): pour se procurer de tels produits,
il était donc moins mal seyant pour les messieurs de les acheter aupres de ces
dames — ces échanges offrant, aux premiers, une opportunité de courtiser et
aux secondes de générer, au moins, des profits.

§ Maures, de Mauritanie. ’ Code de pudeur, de respect, de déférence qui
distingue entre '’honneur et la honte, ce qui se fait, de ce qui ne se fait pas. Les
hommes entre eux suivent ce code face aux hommes de parenté proche plus 4gés
(deux freres, deux cousins, un pere et son fils, par exemple, sont en situation
de sahwa). Ainsi, par exemple, certains sujets de conversation ne peuvent étre
abordés entre ces hommes (le tabac, les femmes, la musique) sous peine de briser
le code et d’étre 'objet de la honte.



2.2. Construction des identités sexuelles

Alors que nous testons cette hypothese dans des mabraz®, a 'évocation de ce
potentiel plaisir commercé, les réactions de nos interlocuteurs rebondissent en
faisant le lien entre khat et islam :

A Dessi¢, ce sont les hommes qui vendent le khat, ce ne sont pas les femmes, mais
la-bas c’est parce qu’ils connaissent mieux I'islam, ils ont été islamisés avant nous, ce
sont les premiers islamisés d’Ethiopie donc ils pensent que le commerce c’est plus
sain quand ce sont les hommes qui le font, 1a-bas, le khat est trés 1ié a la religion, le
khat c’est vraiment surtout pour méditer, donc il faut que ce soit les hommes qui
le vendent. (C., conversation de mabraz.)

A Dessié, le khat serait bien trop sérieusement lié au religieux et 3 une
pratique spirituelle pour étre vendu par des femmes, il serait donc plus
«moral » qu'il y soit vendu par des hommes. Quand bien méme ceuvrer sur un
marché serait déconsidéré. Quand bien méme il rapporterait peu — ou tout du
moins, moins que I'export. En considérant dés lors 'objet khat comme un objet
de plaisir, et de désirs, on peut préter l'oreille autrement a certaines remarques

tant de la part des femmes que de la part des hommes :

— «Cette vendeuse-1a, je n’y vais pas, les prix de son khat sont aussi épais que son
corps [...] je ne lui acheterai pas du khat, elle est tellement grosse [...] je vais
pas bien khatter avec elle. » (S., un consommateur.)

— «S.! Les hommes étaient amoureux d’elle, ils étaient amoureux de son khat. »
(M., une vendeuse.)

Dans ces confusions entre les qualités, et les défauts, qu’offrent les vendeuses
et les effets que procure le bouquet, on pourrait supposer un transfert de
«l’actrice femme » & «’objet plante » ; I'interaction entre la commergante et
son acheteur doit aboutir & 'achat d’une botte de khat mais le macheur en sus
de son rameau semble également attendre du réve — car le flacon et I'ivresse
lui renvoient sans doute qu’il est un homme a ses propres yeux et aux yeux
des autres, nous y reviendrons. Ainsi, la « part féminine » du khat constitue
un argument important du choix de la fournisseuse méme s’il faut pour cela
faire fi du surcolit que peuvent engendrer la beauté et la réputation de la
commergante’ — auquel cas le capital financier des acheteurs préts a débourser
plus que le prix du khat participe a asseoir, encore, leur masculinité.

N., la vendeuse sous le lampadaire [...] on 'appelait comme ¢a, parce qu’elle
vendait sous un lampadaire, elle était jeune, elle était tellement belle. Quand on
était jeune, on allait juste la regarder vendre son khat, méme les hommes qui ne

% Salons de khat.  ? Certains khatteurs, mais bien plus rares, affirment ne
pas préter attention aux vendeuses, ils cherchent avant tout le khat le moins
cher possible.



pouvaient pas acheter, ils venaient la regarder [...] on dit que si la nuit elle était
partie avec un homme et que le matin elle était trop fatiguée pour aller travailler,
cet homme devait lui rembourser la journée de bénéfice qu’il lui avait fait perdre.
(S., un consommateur.)

S. vendait son khat [...] en provoquant les hommes [...]: « Avec mon khat, ta
femme ne voudra plus dormir ! » (Z., une vendeuse.)

Les stratégies d’appel des femmes/du khat et les fiévreuses réveries en-
gendrées, qu’elles soient satisfaites ou cantonnées a I'imaginaire, enjoignent
chacun a un rdle: les pourvoyeuses du bouquet sont objets de convoitises et les
hommes jouent la dépense. Dans ces transactions, il me semble stimulant de re-
lier ces « jeux de genre caricaturaux » (Deschamps, 2013) qui se trament autour
de la marchandise aux représentations sociales du khat dont la consommation
participe fortement 2 la construction des identités sexuelles (Broqua & Eboko,
2019a ; Broqua & Doquet, 2013).

En effet, le khat est soumis 2 interdiction pour les jeunes filles, une
interdiction qui serait a relier A cet imaginaire social qui enchésse intimement
le khat, le désir et la sexualité: « Le khat donne envie aux femmes d’avoir des
relations sexuelles. » (D., février 2014) Toucher au bouquet, ce serait comme
toucher a la pomme, se risquer a une expérience émancipatoire... Interdire
ainsi le khat aux jeunes femmes non mariées participerait A préserver leur
réputation et 2 les tenir hors de portée d’une sexualité hors mariage — réelle
ou soupconnée. La mastication des femmes n’est alors socialement tolérée
que dans le cadre du mariage (van Oorschot, 2013) c’est-a-dire sur les rails
d’un désir orienté, d’'une sexualité réglementée et donc d’une reproduction
contrdlée: « J’ai khatté pendant ma grossesse, regarde, j’ai un beau bébé, elle
est née treés propre, pas fripée, et sage | ...| pendant 'accouchement, je n’ai rien
senti, ca s’est passé facilement. » (O., conversation de mabraz.)

En revanche, le khat participe a la construction de la masculinité: outil
de «voyage vers la virilit¢ » (Jablonka, 2011), le khat agirait comme un
stimulateur aphrodisiaque mais, selon les études médicales (Didier, 2008 : 111)
et quelques témoignages, il amoindrirait paradoxalement les « performances »
masculines. Si donc, le khat accroit le désir « quand leffet se recule » (Corneille,
1988 : 4) chez les messieurs, alors qu’il ne serait qu’appétence et performance
chez les dames, il importerait de maintenir la distance entre les feuilles et
les femmes — célibataires, de surcroit. Et s’il faut en passer par 'amertume
des branches pour devenir un homme mais que, paradoxalement, cette
construction arborescente de la masculinité peut étre écimée par quelques
mauvais troubles secondaires, il faut donc redoubler de force pour contrer les

potentielles « pannes ». Pour cela, il faut apprivoiser la plante, la domestiquer.
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Et se connaitre soi-méme. Etre un homme" ce serait en quelque sorte pouvoir

dire a sa fraternité que 'on est bien capable de conter fleurette aux dames car

on maitrise savamment la plante et son mergdna :

Certains khat rendent les hommes impuissants, s’ils sont trop forts pour eux. Ils
diront alors que c’est la faute de la vendeuse mais en réalité c’est parce qu’ils ne
savent pas khatter [...]. Il faut bien le connaitre [...]. Moi j’ai besoin d’un khat fort
sinon j’ai peur de ma femme, je ne sais plus comment faire. Avec un bon khat, je
suis puissant [...]. C’est avec cette variété de khat-1a [il désigne son bouquet] que
jai fait de beaux garcons. (D., un vieil homme avant un mabraz.)

2.3. Dettes de sexe ?

Si son khat est bon, je retourne la voir, ¢’est comme une fille que tu vois pour [...]
tu vois ? oui, bon, donc si ce qu’elle te fait te convient pas, t'y retournes pas. (I., un
consommateur.)

Du co6té des vendeuses, les qualités nécessaires sont nombreuses mais
autrement formulées: il est pour elles question de patience, de tempérament
car « parfois les clients se battent, il y a ceux qui ont bu, ceux qui viennent de
perdre leur emploi, ceux qui ont des revirements d’argent, ceux qui sont fous ».

Les femmes revendiquent aussi, autrement, la question de la beauté.

Pour moi, toutes ces femmes sont belles parce que la réussite professionnelle d’une
vendeuse et la beauté vont de pair. Chez nous, dans le monde du khat, ¢a se pense
comme un ensemble : si tu es belle, tu peux bien vendre et tu es d’autant plus belle
que tu vends bien. Pour les clients c’est la qualité du khat — donc ses effets — qui
vont de pair avec le regard qu’ils posent sur toi. Tu es d’autant plus belle que tes
bouquets leur font du bien. (M., une vendeuse'l))

D’emblée, on comprend mieux pourquoi les patronnes n’emploient pas de
femmes pour les remplacer en leur absence, un employé homme leur portant
bien moins ombrage qu’une vendeuse — et ce d’autant plus si elle est jeune et
belle. Et la concurrence est rude.

N

Au-dela, face 2 une «belle vendeuse », les hommes semblent préts a
dépenser plus que le prix du khat, préts 2 débourser plus car l'inflation
des attraits de la vendeuse compte autant que la marchandise elle-méme: la

dépense agissant sur le désir comme un catalyseur. Ainsi, sur les étals s’opere

% Drautres travaux sur Ialcool, par exemple, font ce lien avec le « voyage
vers la virilité », comme par exemple : Eriksen, 1999 ; Nahoum-Grappe, 1991.
' Nous mobilisons quatre longs entretiens ainsi que des entretiens plus brefs
lors de visites quasi-quotidiennes dans sa boutique, avec Mouna, grande
commercante de khat de la ville. Ces entretiens ont été réalisés entre 2012
et 2014 et ont été entierement réécrits pour faire 'objet d’un chapitre d’ouvrage
(Lesourd, 2019).



une économie relationnelle de la séduction, plus ou moins visible, ot semblerait
flotter I'espoir du « sexe promis mais non donné » (Broqua ez al., 201gb). Payer
son bouquet et I'expectative du « plus si affinités » ? On peut supposer que la
«beauté » que revendiquent les femmes, et leur «caractére » (« il faut tenir
téte »), sont alors autant d’armes pour provoquer I’attente tout en la déjouant,
«en bénéficiant de rétributions anticipées sans s’acquitter en contrepartie
de la dette [de sexe] supposément contractée » (Broqua ez al., 2019b). Des
transactions intimes qui peuvent étre interprétées non pas dans une perspective
passive (Deschamps, 2013) mais bien plutdt comme des « ruses économico-
lucratives » (Koening, 2016 : 69) qui constituent des marges d’autonomie pour
ces femmes — qui sont a la téte d’affaires juteuses quand leurs clients, eux,
ne sont pas toujours financierement dans des positions dominantes...: « Ma
vendeuse de khat, elle a épousé un instituteur [elle] paye tout pour lui, pour ne
pas qu’il aille voir ailleurs, elles les veulent dociles a la maison, elles leur payent
des chaines en or, de belles chemises, ils ont des gens a leur service, ils ont une
maison, la belle vie. » (L., conversation de mabraz.)

Par ailleurs, ajoutons que, lorsque les commercantes insistent sur les
difficultés du métier, elles soulignent inévitablement la question lancinante de
la pérennité de leurs affaires. I.’Age de facto pouvant impacter négativement le
business — et d’autant plus quand la concurrence rajeunit. Pour les vendeuses,
a la qualité essentielle de la beauté s’ajoute peu a peu la question de la bonté :

Tu as entendu parler de ces femmes en face, ces trois sceurs qui vendent du khat ?
Elles ont commencé récemment, elles ont commencé vite et bien, elles sont trés
jeunes et elles sont trés belles. On pourrait croire que le succes est a leur portée...
Pourtant les clients les appellent déja « les trois oiseaux » et ce n’est pas un surnom
affectueux, bien au contraire: c’est un surnom tiré d’un célebre film éthiopien
dans lequel trois sceurs commergantes, « trois oiseaux » volent leur clientele... La
beauté apporte la clientéle, certes, mais c’est la bonté qui apporte le respect. Voila
ce qu’il faut 2 une femme pour vendre son khat et réussir dans son commerce sur
le long terme car il est difficile dans notre domaine de débuter, il est difficile de
s’enrichir mais, plus encore, il est difficile de tenir bon, années aprés années. (M.,
une vendeuse'2.)

Ainsi, d’inévitables stratégies techniques prennent le relai, des stratégies

acquises et possibles grice a la maturité et la bonne santé des affaires:

Quand les prix flambent pendant la saison séche [...] la plupart des commercantes
[...] veulent vendre autant qu’a l'accoutumée, donc, a cause de la hausse des prix,
elles choisissent de vendre un khat de moindre catégorie. Moi, ma technique, c’est
de vendre moins mais de ne jamais lésiner sur la qualité et je m’y retrouve... mais
pas financiérement... car ces jours-l13, je ne fais pas de réels bénéfices, parfois je ne

12 Cf. note 12.



gagne rien et parfois méme je me permets de vendre A perte. Mais ¢’est ma stratégie :
je conserve ainsi I'attachement de toute ma clientéle jusqu’au retour de la pluie et
de la baisse des prix. Je peux me fixer de tels objectifs car j’en ai les moyens mais
A mes débuts, chaque piéce comptait pour réinvestir le lendemain. Mon khat est
devenu une marque. (M., une vendeuse'?.)

A la faculté des femmes A faire bonne gestion commerciale « technique »
viennent s’adjoindre des compétences relationnelles qui relévent 12 encore du
registre de la dette. S’il est des jours difficiles pour les clients (parce que la
pluie tarde et que les prix du khat flambe, ou parce que, tout simplement, les
fins de mois sont difficiles et les revers de fortune fréquents), les commercantes
cassent les prix, certaines vendent a crédit, elles font un « geste commercial »,
en cela, elles fabriquent sur le temps long un d@ différé. Dans une relecture
du triptyque donner-recevoir-rendre (Mauss, 1950 ; Broqua ez al., 2019b), ces
dettes partagées, des dons entremélés, fabriquent du lien, tissent des relations
de réciprocité qui attachent et qui garantissent aux femmes de jouer ce role
d’actrice incontournable de la vente du khat: « C’est comme cela que tu fais
la différence entre les commercantes: quand le khat prend un prénom, dans
ces cas, il n’y a plus de mismar, ni de kobo, appellation de la variété — qui est
pourtant signe de qualité — s’efface pour prendre un visage, un style, le nom

d’une femme. » (M., une vendeuse'*.)

3. Le khat sur un marché globalisé :

des commercantes au cceur des jeux d’échelles

L’exportation — légale et illégale — du khat est quant a elle, aujourd’hui, une
activité dominée par les hommes. Il convient cependant de souligner que les
femmes se sont elles aussi investies dans certaines circulations a 'international,
avant d’en étre peu A peu écartées. Nous documenterons donc les compétences
techniques et relationnelles que ces commercantes ont déployé au service d’un
savoir-circuler, pour organiser la contrebande a bord des trains vers Djibouti
ou expédier du khat sous colis postal ou en valise en soute vers I’Australie.
Mais, plus encore, a partir de trois exemples — celui de 'organisation de la
filiere d’exportation vers Djibouti, de celle vers le Somaliland, ainsi que les
exportations illégales hors de la Corne de I’Afrique —, nous mettrons en
exergue les rapports de force qui ont participé a évincer les commercantes.
Entre abus de pouvoirs de certains hommes, contrdle de I'Etat, rivalités
économiques d’acteurs privés, prohibitions en cascade impulsées par la War
on Drugs et constructions de réseaux de contrebande a géométrie identitaire,

les femmes ont été amenées a se replier toujours plus sur leur pré carré.

B ldem. ™ Idem.



3.1. Vers Djibouti : abus de pouvoir(s)

Une des principales destinations du khat éthiopien est Djibouti. Sous le
derg, 'exportation est placée sous monopole d’Etat via la compagnie Ethiochat
(Gebissa Ezekiel, 2004). Sur le train reliant Dire Dawa a Djibouti, des
containers plombés circulent sous surveillance. Apres la chute de Mengistu,
en 1990, a ’heure de la «libéralisation » économique, la filiere d’exportation
est restructurée autour de 4 entreprises privées ' et d’une centaine d’attribution
de licences individuelles (Anderson ez al., 2007 ; Gebissa Ezekiel, 2010b). Des
années 1970 A 2010, les femmes se sont aventurées dans le commerce au long
cours et 'exportation vers Djibouti. Figures de la contrebande (1970-1980),
elles se sont embarquées a bord des trains transportant du khat a Paller et
redescendant avec des produits de consommation courante, pates, allumettes,
boites de conserve :

«Il'y avait une majorité de femmes sur les trains, ceux du matin, sur Pautorail, je
dirai 80 % de femmes, surtout des femmes issas et oromos; [...] personne ne les
empéchait de faire leur business, tout le monde y participait, on y gagnait tous |...]
sans la contrebande, Dire Dawa serait morte. » (J., ancien cheminot.)

Cet apprentissage de la mobilité se fait pas a pas:

J’ai acheté mes bouquets la veille au soir de mon premier voyage et le lendemain
a Paube, le khat dissimulé dans une valise, je suis allée a la gare et me suis faufilée
a travers le petit passage entre les barbelés — connu de tous les contrebandiers —
pour échapper 4 la surveillance de I'entrée principale ott on m’aurait obligée & payer
mon billet. Je suis montée dans un wagon et j’ai filé droit sur le chef du train pour
monnayer ma présence [...]. Ce jour-13, le hassanjok'® a quitté la gare A six heures
du matin; A treize heures, nous sommes arrivés & Dewelé ot j’ai cédé mon khat

A Thistorique Ethiochat viennent s’ajouter la compagnic Berwako, la
BIFTU et Koulmiyeh. Sur les aspects économiques (notamment la répartition
des quotas, le nombre de travailleurs et les bénéfices de ces quatre struc-
tures) nous renvoyons A Anderson ez al., 2007. Plus largement, sur les aspects
historiques et contemporains des circulations est-africaines et mondiales du
khat éthiopien, je renvoie, notamment, a Gebissa Ezekiel, 2004, 2010a, 2010b ;
Krikorian, 1984 ; Cassanelli, 1986. Pour les travaux relatifs au khat au Ke-
nya, cf. Carrier, 2007, 2008b; au Somaliland, cf. Hansen, 2009 ; 3 Madagas-
car, Gezon, 2012; au Yémen, Weir, 1985; Destremau, 1987, 1990a, 199ob.
16 Désigne un des trains sur la ligne Addis-Abeba-Dire Dawa-Djibouti. Deux
interprétations ont été recueillies pour expliquer cette appellation. Pour cer-
tains, il est nommé ainsi car il renvoie a ’heure d’arrivée du train a Djibouti (asr
désigne la priere de 'apres-midi ; joog en somali signifie, aussi, s’arréter). Selon
une autre interprétation, on le nommait Hassanjok en référence a une femme
sur le train qui nommait tous les hommes virils « Hassan » (jok signifiant
également en somali « debout »).



A des dalala [intermédiaires] choisis au hasard. En écoutant les autres charchari"’,
jy’al compris qu’il fallait réinvestir les bénéfices, alors, comme elles, y’ai acheté des
petites choses a écouler 2 Dire Dawa — des cigarettes, des allumettes, encore des
produits de contrebande. Cette premiere fois, je n’ai pas fait de bonnes affaires:
les boutiquiers et les dalala ont vu venir la débutante... Au retour [...] j’ai voyagé
debout sur le marchepied extérieur durant sept longues heures [...] je ne sais pas
ce qui m’a pris, je me suis sentie extrémement seule et d’autant plus que tous les
autres — les commercantes, les dalala, les cheminots — se connaissaient, discutaient,
s’haranguaient. L’idée m’est venue que ces femmes pourraient, comme ¢a, d’un
geste, me pousser du marchepied, m’éjecter du train en marche pour s’emparer
de mon butin. Alors, dans la précipitation, j’ai découvert ma téte d’une main et, a
) . e g . oo A s
l'aide de mon foulard, je me suis ligotée & ma valise que j’ai elle-méme amarrée a
la poignée extérieure de la porte du wagon. (M., une vendeuse'®.)

Le savoir-circuler en appelle & des compétences relationnelles, au moins
pour sécuriser le voyage et faciliter les démarches: il faut se connaitre,
connaitre les autres femmes, le personnel du chemin de fer, des intermédiaires
sur place pour faciliter les affaires. Mais, sur ce train qui relie Dire Dawa a
Djibouti, il faut aussi disposer de compétences relationnelles pour passer les
frontieres. A ce sujet, nos interlocuteurs rappellent volontiers qu’il y a sur le
train deux types de commercantes : il y a d’une part les femmes issas « qui sont
d’ici et de Djibouti » qui peuvent passer la fronti¢re et disposent sur place d'un
relai pour écouler et racheter de la marchandise 4 un cotit acceptable — un relai
familial, le plus souvent, qui leur permet aussi de bénéficier d’'un logement
le temps du transit. Il y a d’autre part, toutes les autres femmes, oromos et
amharas qui, elles, sont contraintes de descendre du train & Dewélé avant la
frontiere : « Sij’avais été une femme issa, j’aurais continué de autre c6té de la
frontiére » ; «si j’avais pu, j’aurai exporté, mais ce sont les Issas qui exportent
le khat » (S., vendeuse de khat). Une distribution des rdles confirmées par les

commergantes et commercants issas eux-mémes :

IIs [les Oromos] ont une plante. Mais nous [les Somalis] 'avons faite sortir du pays,
nous 'envoyons dans le monde entier. Le khat c’est de 'argent, beaucoup d’argent,
cela rapporte beaucoup et ce n’est pas grice au commerce des Oromos [...] ils
vendent quelques tonnes ici [en Ethiopie] mais c’est exportation qui fait la vraie
valeur du khat, c’est 'exportation qui fixe la valeur, le prix est fonction de ce qui
sort [...] Pexportation est un commerce somali. (I., un consommateur.)

Par ailleurs, quelle que soit la destination finale, toutes ces contrebandiéres
doivent s’assurer des complicités en gare, a bord des trains et/ou aux points de
contrdle.

17" Commercantes qui circulent (entre Djibouti et I'Ethiopic mais aussi entre
Djibouti et le Yémen). ® Cf. note 12.



D’une part, il y a nécessité, entre les années 19770 et 1990, de faire connivence

avec les douaniers:

[...] A deux heures, comme d’habitude, on embarque avec mon amie R., clandes-
tinement, on charge nos sacs de khat mais le train ne démarre pas. On attend.
Plus d’une heure s’écoule et je commence a appréhender le passage de la patrouille
des douaniers, celle de quatre heures du matin... Alors que R. reste sur place
pour dissimuler les sacs de khat sous les rails a Pabri d’une locomotive, je pars
m’enquérir de ce qui se trame [...] mais je me suis faite interpellée par les estafettes,
jai été frappée, conduite au poste de police, frappée A nouveau, puis, finalement, en
larme et terrifiée, y’ai avoué que mon mari était policier. Résultat ? Et bien ils ont
tapé plus fort! En me traitant de menteuse jusqu’a ce que 'un d’eux admette me
reconnaitre... Libérée, je suis remontée dans le train ot j’ai retrouvé R. paniquée.
[...] 2 la gare de Dewelé. On a failli s’y faire confisquer tout notre khat mais un
collegue de mon mari est intervenu, il nous a ramenées au wagon et, en prime, il
nous a fourni les bouquets qu’il avait confisqués plus tdt a d’autres commergantes.
R. et moi avons pu acheter plus de marchandises que prévu grice A cette prime de
khat! Du riz, des cigarettes, du sel, des sardines, des allumettes et, tout en nous
réjouissant des bénéfices A venir, nous sommes remontées dans le train et avons
caché notre butin interdit dans les toilettes. (M., une commercante'’.)

Ici, le soutien — relatif et pas toujours systématique — d’un proche, comme
un mari, permet d’éviter, ou du moins d’amoindrir, la menace qui pése sur
Pactivité illégale de ces femmes ; face aux douaniers, certaines peuvent méme
faire parfois 'objet de privileges — celui, par exemple, de récupérer le khat de
commercantes moins chanceuses.

D’autre part, face aux cheminots, il faut négocier son absence de titre
de transport ou plus encore, il convient, faute de soutien des douaniers, de
négocier 'acces A des cachettes potentielles pour soustraire le khat a la vigilance
des forces de l'ordre. La meilleure des cachettes est la cabine du conducteur
dontlui seul a’autorisation d’acces. Dés lors, pour les négociantes, étre I'épouse
d’un cheminot offre également — et plus sirement ? — une protection :

Ma femme était commercante de khat sur le train, comme de nombreuses autres
femmes de cheminots car, pour nous, le transport était gratuit, on ne payait pas le
ticket[...] et nos femmes, le receveur ne leur disait rien, par solidarité. Nos femmes,
elles, elles avaient une licence [d’exportation], qu’elles payaient pour transporter et
vendre le khat[...]. On a beaucoup poussé nos femmes a faire le commerce du khat
[...]. (N, un ancien cheminot.)

Pour celles qui ne bénéficient pas de ces solidarités de douaniers ou de
cheminots, échapper aux contrdles requiert d’autres arrangements : un certain
nombre de témoignages, masculins, évoquent ce temps des trafics sur le train

Y Cfnote 12.



comme le temps « de 'amour » et de la « liberté ». Le temps aussi des abus de
pouvoirs qui rendaient des hommes inévitablement irrésistibles et des femmes

irrémédiablement consentantes :

[...] la complicité ¢a veut dire que ces femmes ont été les copines des cheminots
[...] oui, les gars les aidaient parce qu’ils avaient couché avec elles, c’était un
pourboire, afmariss on dit... afmariss, Cest le pourboire [...] c’est la serviette avec
laquelle s’essuyer la bouche aprés avoir mangé : cela voulait dire que “une telle”,
elle couchait avec “untel”. (H., un ancien cheminot.)

Aux regards des témoignages ci-dessus, on peut supposer que la privatisa-
tion du secteur a sans doute, dans un premier temps, privilégié les femmes
proches des cheminots et notamment leurs épouses. Mais, plus largement,
cette réorganisation du secteur destinée A assurer la mainmise de I’Etat sur la
manne du commerce d’export vers Djibouti — et éviter ainsi une multiplication
d’acteurs privés qu’il serait plus difficile d’identifier, de taxer et de controler —
a surtout profité aux hommes. Ce sont eux en effet qui ont accédé aux emplois
et aux postes A responsabilités dans les entreprises privées et profité plus
largement de Plattribution des licences privées: « La BIFTU est dirigée par
des anciens ministres, des gars de 'OPDO? [...]. La présidence de la BIFTU
et de Ethiochat est tournante, ¢a change, parfois c’est un Issa, plus rarement un
Ambhara et souvent c’est un Oromo [...] en fait c’est politique, c’est Méles qui
décide [...] il place des Oromos du parti, il récompense. » (A., conversation de
mabraz.)

Si ces propos recueillis rendent compte des accointances qui président
au business du khat et rappellent 'importance d’étre «encarté », ils laissent
également entendre les manceuvres de privatisation qui permettent au pouvoir
central de demeurer au cceur des affaires politiques et économiques régionales.
Au-dela, ces propos témoignent aussi d’'un impensé : celle d’une refonte d’un
secteur hautement féminisé qui s’est faite sans les femmes: «des anciens
ministres », « des gars », « un Issa/Oromo/Ambhara ».

Enfin, une autre décision politique majeure provoque ensuite Iéviction
totale des commercantes: celle de la fin de la circulation des trains, effective
en 2010. Coup de sifflet. Fin du voyage. L’exportation s’effectue alors par la
route, via des véhicules qu’il faut acheter ou louer, via un transporteur. A ses
colits s’ajoutent ceux des check points et ceux des « accommodements » pour
ceux qui ne bénéficient pas de licence. Une organisation qui s’avére beaucoup
plus onéreuse que le voyage ferroviaire en solitaire. Les charchari sédentarisent
leur commerce & Dire Dawa et reprennent place derriere leur étal.

20 fn . . :
Organisation populaire et démocratique oromo.



3.2. Vers le Somaliland : faire alliance(s)

« Je viens tout juste d’étre élue femme d’affaires de 'année. Mais juste apres,
le gouvernement n’a pas hésité & m’envoyer une facture pour des arriérés
d’impéts s’élevant a 48 millions de birrs (1,8 million d’euros). Mais nous allons
trouver une solution. J’ai de bonnes relations avec le Premier ministre. » (S.,
une exportatrice, citée dans Hedemann, 2016)

S. est basée entre Jijiga et Dire Dawa, elle est a la téte d’une célebre société,
la 571, qui détient le monopole du commerce et de la distribution du khat dans
toute la région 5 (la région somalie) de I'Ethiopie. Plus loin, vers le Somaliland,
elle exporte?! un volume estimé par nos interlocuteurs 4 60 000 kilogrammes
par jour (ce qui représenterait les deux tiers de l'exportation vers cette
destination). Figure du commerce du khat, la presse francaise I'a d’ailleurs
récemment surnommée « La Reine du khat » (Hedemann, 2016).

Elle aurait commencé le commerce du khat a Jijiga, avec sa mere. Si 'on
peut lire dans la presse que « petite, elle travaillait avec eux [ses parents] sur
leur petit stand de rue & Djidjiga », ou méme que « la jeune fille [...] 2 ’époque
colportait au bord de la route pour vendre du khat » (#57d.), nos interlocuteurs
affirment que le commerce maternel était déja prospére et que sa mére « était
une commercante de khat connue qui lui a appris le métier ».

Puis, la jeune femme développe rapidement un réseau de consommateurs
plus large : elle envoie sa marchandise dans les villages proches de Jijiga et au
Somaliland voisin, & 8o kilometres, puis abreuve en khat toute la région 5 grace
aux « camions de commercants de son clan qui voyagent jusqu’en Somalie ».
S. tisse d’abord sa toile d’approvisionnement en suivant la trame des solidarités
issaq et, plus précisément, celles du clan Idankalé de son pere et du clan Bartiré
de sa meére:

Dans son clan, dans la région 5, les hommes ne broutaient que son khat, mais pas
juste le clan de son pére, aussi, tous les Issags, ils voulaient khatter son khat [...].
Et les Issags sont des gros khatteurs, des gens dépensiers, préts a tout pour le khat.
Ils s’en foutent du lendemain, ce qui compte c’est le khat du jour. (S., conversation
de mabraz.)

Apres un premier divorce, bien assise financierement, elle investit dans
quelques Isuzu?? pour garantir sa propre diffusion. C’est A cette époque qu’elle
contracte un second mariage avec un Somali du clan issaq: M. est un homme
d’affaire d’Hargeisa, il est spécialisé dans I'importation et la distribution du
khat au Somaliland... Unanimement & Dire Dawa, on affirme qu’il ne s’agit

pas —juste — d’'un mariage entre un homme et une femme, mais d’une

21 Au sujet de importation et la consommation du khat au Somaliland,
nous renvoyons aux travaux de Peter Hansen (2006, 2007, 2009, 2010, 2013).
2 Tsuzu (Motors Itd) est une marque japonaise de camions tres utilisés,
notamment en Ethiopie.



l'alliance entre deux gros commergants qui donne naissance a une compagnie :
A s T : . N 5 s N

la 571 (Hansen, 2010). Coté Ethiopie, S. gére 'approvisionnement aupreés des

paysans:

Cest elle qui controle le khat car elle controle les producteurs. Mot je lui vends
mon khat, je vends  ses dalala [intermédiaires] et & personne d’autre parce qu’ils
sont partout, dans les villages et ils Cachetent le khat plus cher que les autres, que
la Biftu et tous les autres. Alors, je travaille avec elle. (S., un producteur.)

Les tiges collectées dans les campagnes sont ensuite envoyées a Jijiga ot elles
sont conditionnées en bouquets préts a la vente. Une moitié des rameaux part
dans la région 5, la zone de S., lautre moitié vers Hargeisa, la zone de son
mari qui inonde ensuite le reste du Somaliland et une partie du Puntland.
De Jijiga vers toute la région 5 partent chaque jour 25 Isuzu FSR (d’une
capacité de huit tonnes chacun). La rentabilité financiere est telle que pour
répondre a la nécessité de rapidité de 'acheminement, la 571 a fait 'acquisition
de deux Antonov. Basés sur le tarmac de Dire Dawa, marqués bleu sur blanc
du prénom de S., les deux avions partent chaque jour délivrer le khat dans la
région 5, le premier vers Godé, le second vers Dolo Ado?.

La 571 est une marque incontournable et hégémonique de la région Ogaden
en Ethiopie et au Somaliland (Hansen, 2009, 2010). Cette marque présente
deux visages, un de chaque coté de la frontiere. Dans la presse internationale
ou méme dans certains ouvrages scientifiques (Anderson ez al., 2007 : 59-60)
faisant référence a 'exportation contr6lée par la brand 571, il est souvent
bien davantage question de S. que de son mari-associé. Dans une publication
récente, le chercheur Peter Hansen (2009 :12) évoque que lorsque I'équipier et
époux a contracté un deuxiéme mariage avec une femme plus jeune, S. — qui
n’avait ni donné son consentement ni méme d’ailleurs été informée de l'arrivée
d’une coépouse — «s’y est simplement opposée en stoppant la livraison du
khat, le forcant efficacement a divorcer de cette seconde épouse ». De I'union
économique du couple & Pempéchement de la polygamie (qui témoignerait
pourtant de son standing d’homme d’affaires), la circulation du khat s’insinue
une fois encore jusque dans la sphere privée et est conditionnée par le jeu des
alliances, ici matrimoniales.

Enfin, si la réussite du duo tient, certes, & sa composition stratégique, tant
technique que relationnelle, il faut également souligner que sa prospérité
n’est pas sans lien avec le soutien du pouvoir éthiopien qui, compte tenu de

2 En Ethiopie, Godé est un centre urbain qui compterait 470 0oo habitants.
Dolo Ado n’est officiellement pas plus peuplé que ses voisins (100 000
habitants), mais ce lieu compte 200 000 réfugiés majoritairement somaliens.
II est le deuxieéme plus grand camp de réfugiés au monde et, a ce titre, il est
équipé d’une piste d’atterrissage a des fins humanitaires et... commerciales
(UNHCR, 2016).



I'impossibilité politique de mettre en place des structures officielles avec le
Somaliland — comme dans le cas djiboutien —, semble conforter le monopole

d’une entreprise privée:

Ily a une dizaine d’années, a 'agence Ethiopian Airlines [de Dire Dawal], il y avait
la queue au guichet, tous les jours [...] des commercantes issags qui habitent Godé
[...]elles vontal’agence et payent des billets d’avion & qui veut pour que le voyageur
transporte leur khat jusque Godé [...]. Certaines de ces femmes prennent I'avion
elles-mémes mais il faut étre le lendemain ou le surlendemain de retour a Dire
Dawa pour étre le matin 3 AwWoday... donc le mieux pour ces femmes c’est de
trouver des voyageurs qu’elles financent. A I'époque, le billet n’était pas cher, a
1 000 ETB, comme ¢a, et Godé avait du khat frais tous les jours.

Ethiopian Airlines a ensuite mis en place une nouvelle régle : ne pouvaient acheter
un billet de Dire Dawa vers Godé que les personnes domiciliées formellement a
Dire Dawa. C’était vraiment pour empécher les femmes de faire le commerce,
c’est sr. Alors rapidement, les Issags ont mis en place un trafic de cartes
d’identité fabriquées dans le quartier somali. De nombreuses commergantes se sont
retrouvées avec deux cartes d’identité. Leurs affaires ont repris. Mais S. ne s’est pas
laissé faire: elle a mis tous ses camions sur Godé, tous chargés d’un super khat, la
grande qualité, qu’elle a vendu a trés bas prix, a perte, pendant plusieurs semaines.
Le khat des femmes arrivé par avion ne trouvait plus preneur... les gens n’en
voulaient plus. Les femmes se sont essoufflées et S. a gagné. (S., un consommateur.)

LA encore, s’appuyer ainsi sur un acteur privé permet de limiter, au profit
d’un seul interlocuteur, la prolifération de commercants et commercantes qu’il
serait plus difficile d’identifier et donc d’imposer. Ce faisant, cette accointance
offre de brider, au bénéfice d’une entreprise fidélisée au parti, 'émergence de
potentielles figures de la réussite du khat dans une région peu favorable a I'Etat
central. « La concurrence, elle [S.] la tue » rappelle un de nos interlocuteurs.
A commencer, comme le souligne I'extrait ci-dessous, par la concurrence des

autres femmes.

3.3. Prohibitions internationales : quels risques, quelles conséquences ?

Au-dela des pays de la corne de I’Afrique, les circulations du khat suivent la
cartographie des diasporas éthiopiennes, somaliennes, djiboutiennes, kenyanes
et yéménites (Anderson ez al., 2007 ; Hansen, 2013 ; Klein, 2007, 2013;

Beckerlegeral., 2009 ; Gebissa Ezekiel, 2012) et serpentent entre les différentes



législations nationales?*. Dans quelques pays, comme en Australie, le khat est
frappé d’une autorisation limitée?’ :

y avait les études des enfants, les frais étaient élevés et puis jaime bien les
Il 1 des d f: les fi 1 bien 1
belles choses, un beau sac, une belle robe, c’est important pour les femmes d’étre
élégantes | Comme mes fréres et sceurs habitent en Australie, et que ¢’était 1égal,
[envoyer du khat] était une évidence. J'achetais pour 500 ETB [20 €] de khat [...]
jy’en faisais un colis mensuel de 5 kg, je payais 200 ETB [8.20 €] de douanes et
300 ETB [12.30 €] de poste. A Melbourne, mon frére confiait le khat & un resto
yéménite ol les gens venaient manger et s’approvisionner [...] J’engrangeais 1 500
I e bénéfice par mois [...]. (A., exportatrice occasionnelle.
ETB [61 €] de bénéfice p A., exportat 11

Comme le montre 'extrait ci-dessus, les quelques femmes rencontrées

qui exportent, ou ont exporté, optent plus facilement pour des destinations

2())

autorisées et pour du khat séché (gogoma“®): cette marchandise et son envoi

sont moins coliteux, les bénéfices moins rentables mais moins incertains, donc
en conformité avec les attentes des femmes qui visent d’abord 'amélioration
de leur confort quotidien. La prise de risque est également évitée en opérant
dans le cadre de relations de confiance, généralement familiales. En effet,
commercer en dehors d’un tel cercle expose le partenaire expéditeur aux
risques du vol, si, par exemple, le partenaire A destination prétexte un colis
perdu. Par ailleurs, quand il est expédié en zone légale, I'itinéraire du colis
peut étre suivi sur internet (2 U'inverse, en 'expédiant vers une destination
illégale, opter pour une tragabilité ne peut que nuire aux commergants si
le colis est intercepté). Au cceur de cette question de confiance, ce sont les
relations de parenté qui sont privilégiées, des compétences relationnelles qui

# Larbre est par exemple inscrit A la liste des stupéfiants en France des 1957.
La Norvege liste le khat comme stupéfiant en 1987, 'Irlande en 1988, la Suede
en 1989, le Danemark en 1993, la République Tcheéque en 2009. En Europe,
nombreux sont les pays qui en interdisent I'importation, comme la France. De
méme, le khat est illégal en Arabie Saoudite et aux Etats-Unis. En revanche,
le bouquet est autorisé en Israél et aucune législation n’est en vigueur en
Indonésie, ni dans la majorité des pays d’Amérique du Sud. Pour une lecture
et une interprétation critique des politiques de prohibition, cf. Carrier, 2008a.
Z Dans certains Etats, il peut étre autorisé d’importer cinq kilogrammes de
khat par licence, a des fins personnelles, avec 'accord du Service d’inspection
et de quarantaine du Ministere de Pagriculture et accord de I’Administration
des produits thérapeutiques du Ministére de la santé. % Le gogoma est
un khat séché, «lyophilisé » (puis réhydraté au Coca-Cola ou a I'cau pour sa
consommation) ; il est bien moins cher que le khat frais car il ne se fabrique pas
avec les meilleures variétés, ni méme avec les meilleures feuilles et son format
de brisure permet, pour son transport, de dépasser I'impératif du chronometre
(les eftets des feuilles fraiches s’évanouissent 48 heures apres cueillette) dans des
colis peu encombrants, de fait plus discrets.



font ressurgir les inégalités d’opportunités d’affaires entre Issas et Oromos

puisque la diaspora des premiers est conséquente dans le monde entier :

« Moli, j’aurais voulu exporter mais il faut trouver une personne de confiance, il faut
&tre Somali, moi j’ai grandi chez les Oromos. J’ai donc abandonné cette idée. Pour
I'instant. Dans la vie, il faut étre patient, quoi qu’il arrive, c’est la qualité numéro
un pour faire du commerce, surtout celui du khat|[...]. » (O., un vendeur au détail.)

Suite aux récentes fermetures de frontieres de 2014 en Chine (voie de
passage privilégiée pour atteindre les Etats-Unis), en Grande-Bretagne et
aux Pays-BasZ7 —ou sont basés de trés nombreux consommateurs —, les
destinations légales s’amenuisent, les «sauts d’échelle » sont de plus en plus
contrariés et cotiteux®®. Sur ce marché globalisé, il nous semble que persistent
avant tout des acteurs qui ont le capital financier et social pour prendre des
risques, des hommes, donc, essentiellement, méme si nombreux sont ceux qui
abandonnent aussi peu a peu :

[...] avant 2014, il fallait arriver & l'ouverture, avant méme, prendre sa place
[...] 5 000 kg partaient chaque mois, vers la Chine, Guangzhou, Hong Kong,
maintenant, ¢’est moins [...] maintenant c’est 200/300 kg par semaine, maximum,
il faut tester d’abord, prendre le temps de savoir ol tu envoies ton khat [...]. Il faut
repérer des nouvelles destinations, répéter, c’est risqué, il faut changer tout le temps
les itinéraires [...] (D., un exportateur.)

Alors face a la prohibition expansive, que reste-t-il comme horizon de
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commerce ? Le marché éthiopien lui-méme*’, comme, par exemple, a3 Addis-

Abeba, ol ce sont majoritairement des hommes qui ouvrent et tiennent les
boutiques de khat qui fleurissent depuis quelques années dans la capitale. Cet
investissement dans la vente au détail est d’autant plus alléchant que le prix du
khat n’a de cesse d’augmenter. Méme a Dire Dawa :

Au début [...] les hommes qui passaient «de I'autre cdté » restaient cachés, ou
tout du moins discrets, puis récemment quelques-uns se sont lancés au grand jour
[...]. Pour les autres en regle générale, a Tchaterra®, ou dans le reste de la ville, la
pression qui pese sur ces hommes est forte [...] ils ne sont toujours pas considérés
a leur place la ou ils sont. Alors, souvent ils se découragent et des vendeuses ne se
génent pas pour que cela arrive le plus rapidement possible... (M., une vendeuse?!.)

7 Sur les effets, notamment, du récent bannissement du khat en Grande--
Bretagne, voir les travaux de Klein, 2008 ; Anderson ez al., 2007 ; Beckerleg
etal., 2009. ** Selon les chiffres de 'Organisation mondiale des douanes,
en 2014, 100 tonnes de khat ont été saisies, dont 10 428 kg dans des courriers
postaux, 33 554 kg dans des véhicules (107 saisies) et 8 317 kg transportés par
avion (835 saisies). ¥ Environ 15,3 % de la population éthiopienne s’adonne
au khat (Demewoz Haile & Yihunie Lakew, 2015). 3 Un des deux grands
marchés de khat de la ville. 3! Cf. note 12.



Ces hommes qui s’infiltrent dans le commerce local bravent les repré-
sentations sociales qui associent la vente au détail 2 une activité de femme,
dévalorisante donc. Mais, lors de notre dernier terrain en 2016, en périphérie
des marchés dédiés au khat, deux hommes étaient bien installés : le premier est
un commercant qui travaille avec une femme, son épouse ; le second est le fils
d’une célebre vendeuse de khat aujourd’hui décédée.

Moi je n’ai véritablement commencé qu’il y a deux ans [2011], quand je dis deux
ans, c’est a dire que c’est 2 ce moment que j’ai pris toutes les responsabilités ; en fait,
j’ai commencé a vendre le khat il y a 5 ans mais pendant toutes ces années je suis
restée sous la direction de ma mere, j’étais juste un assistant; il m’a fallu trois ans
pour passer aux commandes et elle ne me les a pas vraiment laissées | Juste parce
qu’un jour, elle était tellement malade, qu’elle n’a pas pu se lever, elle était épuisée,
ce jour-13, jai pris les choses en main, ce jour-13, j’ai accompli la mission et on a
continué comme ¢a.

Elle m’a tout appris et je suis ses traces [...]. J'achéte une vingtaine de bottes
par jour, du mismar et du karaboula® et je rentre ici, je reste jusque 19 heures,
je ne délegue pas [...] 20 birrs de bénéfice par botte, c’est bien, et je vois passer
200 personnes minimum par jour. Je marche comme cela et mes clients le savent,
ils me connaissent et, méme si j’ai hérité des clients de ma mere, des hommes qui
lui sont restés fideles, j’ai aussi mes propres clients aujourd’hui car je ne fais pas
de probléme, je reste honnéte. Il y a aussi beaucoup de femmes qui viennent a la
boutique [...].

Moi, je révais d’étre pilote d’avion, pas vendeur de khat ! Je ne pensais pas faire ce
commerce, jamais je n’y aurai pensé mais ma mere m’a attrapé [ ...] c’est une chance
car le khat rapporte de 'argent et il n’y a rien d’autre a faire dans cette ville. (O.,
un vendeur.)

Notons que ces présences masculines ne peuvent, pour l'instant, opérer
quavec des auras féminines. Dans le cas de O., s’'inscrire dans le puissant
sillon de sa mere, méme défunte, lui permet de légitimer sa présence tant aux
yeux des hommes qu’aux yeux de ses concurrentes. Si quelques hommes se
maintiennent, on peut supposer que d’autres tenteront leur chance, en suivant
peut-&tre des stratégies assez similaires puisque, comme le souligne O., il n’y
a de toute facon «rien d’autre 2 faire dans cette ville » a part le khat, surtout
quand les frontieres se ferment. Dés lors, le marché local pourrait constituer
une opportunité de repli pour les exportateurs « déchus » s’ils décident, compte
tenu de leur appauvrissement potentiel, d’endosser des roles professionnels
dévolus aux femmes. D’autres terrains permettraient de mesurer ampleur
de cet investissement des hommes, en cerner les modalités et stratégies et en

analyser les conséquences sur le pré carré des commercantes.

32 Variétés de khat.



4. Conclusion

En observant le travail «en train de se faire», nous avons donné 2
comprendre la spécificité féminine de ce business du khat, objet dont la
consommation, associée au plaisir et au désir, agit comme une colonne
vertébrale des normes de genre et pose, par ricochet, les femmes comme
principales détaillantes de cette marchandise, des femmes rompues a faire
prospérer des espace-temps intimes ot chacun peut espérer du khat plus
que du khat: des effets toujours plus stimulants pour les clients, des marges
toujours plus bénéficiaires et pérennes pour les vendeuses. Aux compétences
commerciales d’ordre technique déployées par ces actrices s’ajoutent en effet
des compétences relationnelles articulées, nous semble-t-il, autour de la dette :
les femmes, en jouant de leurs atours et des représentations du khat, semblent
vendre des promesses & des hommes qui dépensent, et reviennent dépenser,
dans I'attente, 'espoir, le fantasme d’une sexualité — qui ne viendra sans doute
jamais. Dans ces transactions intimes au cours desquelles la dette n’est jamais
soldée, se construit donc de attachement qui opére méme a plus long terme:
comme l'expriment autrement les vendeuses, leur capital beauté doit muer
avec 'Age en capital bonté pour fidéliser une clientéle malgré la concurrence
des plus jeunes installées sur les marchés.

Alinsi, cette spécificité sexuée, et sexuelle, assure aux femmes un monopole
qui a joué, et joue encore, comme un tremplin économique et social, assurant
un emploi, des revenus, une indépendance financiére, une reconnaissance, du
pouvoir. Toutefois, en élargissant la focale au-dela de 'échelle locale, cette
spécificité du business, et 'autonomie qui en découle, ne sont toutefois pas sans
limite.

Certes, les femmes ont déployé leurs compétences au service du savoir-
circuler en s’appuyant sur des réseaux variés —que ce soit grice A leurs
unions matrimoniales, leurs vagabondages amoureux ou grice a des solida-
rités corporatistes (les cheminots, les douaniers) ou & géométrie identitaire.
Toutefois, force est de constater que, dans ces circulations, ce sont les hommes
qui, complices ou contraints, agissent comme de véritables laisser-passer : ils
fluidifient les parcours, favorisent 'élargissement de la clientele, ou a I'inverse,
ils font obstacle. Ainsi, les abus de pouvoir de certains hommes sur le train vers
Djibouti témoignent que, deés lors que le khat s’extraie des face-a-face entre
les vendeuses et leurs clients, la dynamique relationnelle & 'ceuvre dans les
transactions intimes, maitrisée par les femmes, disparait au profit de la seule
dimension sexuelle du khat®? ; il devient objet d’affirmation et de domination

33 . . . :

Cette violence est sans doute nourrie, également, par 'image persistante
d’une mauvaise réputation qui touche les femmes associées au khat, des
femmes qui seraient considérées comme « légeres », Beckerleg (2010)



par la violence physique des hommes — une violence de surcroit exercée par
des hommes en uniforme.

A ces rapports de pouvoir pour négocier son chemin vient se superposer
Pambition de I’Etat central éthiopien de transformer une économie informelle
en économie formelle visant & maitriser un territoire périphérique et sa res-
source, dans une région peu encline a 'allégeance. Les femmes se heurtentalors
a la « privatisation », entendre aussi la masculinisation, de la filiere d’exporta-
tion. Dans cette réorganisation, le capital transnational des négociants articulé
a la logique de fidélité au parti, aux connexions « d’encartés », ou a I'inverse,
la marginalisation d’un clan par les spheres du pouvoir au profit d’un autre,
constituent d’importants rapports de force et en appellent a de denses et plus
coliteuses stratégies qui ont participé au repli des commercantes sur «leur »
pré carré. Ici, ce ne sont donc pas tant les dispositifs de controle de la filiere
a I’échelon national — dont on pergoit bien les limites, notamment A travers
la persistance des efficaces réseaux de contrebande — que la fragmentation
des logiques et des résistances des acteurs locaux qui auraient eu raison des
commergantes.

Au-dela, la généralisation de la prohibition impulsée par la War on drugs
exclue petit A petit les acteurs les plus modestes, c’est-a-dire ceux qui n’ont
pas les moyens financiers de prendre des risques. Certes, les femmes, déja
recroquevillées sur leur fructueux étals, ont été moins concernées que les
hommes par ce rétrécissement du marché international d’autant que celles qui
s’adonnent a 'exportation au lointain ont fait le choix d’investissement moins
rentables, mais plus strs, en privilégiant le format gogoma vers des destinations
légales. Toutefois, la fermeture des frontieres qui impacte essentiellement
les hommes interroge sur leur perspective d’horizons commerciaux et leurs
futures stratégies de repli: les commercantes pourraient-elles résister 4 une
potentielle pression masculine sur leur pré carré alors que les quelques
vendeurs déja installés proposent une marchandise & un prix plus compétitif,
sans l'inflation des charmes de la vendeuse ? Enfin, se dessine en filigrane
une autre évolution qui pourrait également favoriser 'insertion des hommes
et nuire au pré carré féminin du khat: le public des macheurs tend a se
féminiser or, il semblerait que ces consommatrices achetent leurs bouquets
aupres des hommes: « Pour vendre du khat, il faut une différence de sexe,
il faut un homme et une femme [...] les femmes n’achétent pas aux femmes,
elles envoient quelqu’un pour elles, ou alors elles vont voir un homme [...]. »
(conversation de mabraz.)

Emergence de commercants endossant un « métier de femme ». Emergence
de consommatrices d’un « produit d’homme »... Ces reconfigurations repose-
raient alors, avec acuité, la question de la spécificité féminine du commerce et,
au-dela, celle du rdle du khat dans les rapports de genre.
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Résumé

A Dire Dawa, en Ethiopie, ce sont les femmes que I'on voit travailler
sur les étals des marchés de khat: séparer et aérer les fagots, composer
les bouquets, négocier avec des consommateurs qui sont, eux, majo-
ritairement, des hommes. MAcher le khat pour profiter de ses vertus
stimulantes est en effet une activité connotée masculine mais le vendre,
en revanche, est considéré comme ’activité des femmes.

En observant les commercantes de khat dans leur travail «en train
de se faire », nous proposons de donner & comprendre la spécificité
féminine de ce business du khat, objet dont la consommation, associée
au plaisir et au désir, agit comme une colonne vertébrale des normes de
genre et pose, par ricochet, les femmes comme principales détaillantes
de cette marchandise —des femmes rompues a faire prospérer des
espace-temps intimes ou chacun peut espérer du khat plus que du
khat: des effets toujours plus stimulants pour les clients, des marges



toujours plus bénéficiaires et pérennes pour les vendeuses (Lesourd,
2019). Aux compétences commerciales d’ordre technique déployées par
ces actrices s’ajoutent en effet des compétences relationnelles (Manry,
2001) articulées, nous semble-t-il, autour de la dette: les femmes en
jouant de leurs atours et des représentations du khat semblent vendre
des promesses a des hommes qui dépensent dans l'attente, 'espoir, le
fantasme d’une sexualité — qui ne viendra sans doute jamais (Broqua
et al., 2019b ; Deschamps, 2013 ; Koening, 2016). Dans ces transactions
intimes au cours desquelles la dette n’est jamais soldée, se construit
donc de l'attachement qui opére méme a plus long terme: comme
I'expriment autrement les vendeuses, leur capital beauté doit muer avec
I'dge en capital bonté pour fidéliser une clientele malgré la concurrence
des plus jeunes installées sur les marchés.

Ainsi, cette spécificité sexuée, et sexuelle, assure aux femmes un
monopole qui a joué, et joue encore, comme un tremplin économique
etsocial, assurant un emploi, des revenus, une indépendance financiére,
une reconnaissance, du pouvoir.

Toutefois, en élargissant la focale au-dela du pré carré des marchés
locaux, cette spécificité du business s'estompe peu a peu. A échelle de la
Corne de I’ Afrique, les femmes ont pourtant déployé leurs compétences
au service de savoir-circuler, en s’appuyant, vers Djibouti par exemple,
sur des réseaux variés — que ce soit grice a leurs unions matrimoniales,
leurs vagabondages amoureux ou grice a des solidarités corporatistes
(les cheminots, les douaniers) ou a géométrie identitaire. Néanmoins,
force est de constater que, dans ces circulations transfrontalieres,
ce sont les hommes sur le train qui, complices ou contraints, ont
agi comme de véritables laissez-passer: ils fluidifient les parcours,
favorisent 'élargissement de la clientele, ou a 'inverse, ils font obstacle.
A ces rapports de pouvoir pour négocier le chemin vient se superposer
Pambition de I'Etat central éthiopien de transformer une économie
informelle en économie formelle visant & maitriser un territoire péri-
phérique et sa ressource, dans une région peu encline a I'allégeance.
Les femmes se heurtent alors a la « privatisation », entendre aussi la
masculinisation, de la filiere d’exportation. Dans cette réorganisation
de la filiere d’exportation, que ce soit a destination de Djibouti ou du
Somaliland (Anderson et al., 2007 ; Gebissa Ezekiel, 2004, 2010b), le
capital transnational des négociants articulé a la logique de fidélité au
parti, aux connexions « d’encartés », ou a I'inverse, la marginalisation
d’un clan par les spheres du pouvoir au profit d’un autre, constituent
d’importants rapports de force et en appellent & de denses et plus col-
teuses stratégies qui ont participé au repli progressif des commercantes
sur «leur » pré carré local. Ici, ce ne sont donc pas tant les dispositifs
de controle de la filiere a I'échelon national — dont on percoit bien les
limites, notamment a travers la persistance des efficaces réseaux de
contrebande — que la fragmentation des logiques et des résistances des
acteurs locaux qui auraient eu raison des commergantes.



Dans ces jeux d’échelles enfin, nous revenons sur la généralisation de la
prohibition impulsée par la War on drugs (Beckerlegeral., 2009 ; Carrier
2008b ; Gebissa Ezekiel, 2012 ; Hansen, 2006) qui exclue petit a petit les
acteurs de I'exportation les plus modestes, c’est-a-dire ceux qui n’ont
pas les moyens financiers de prendre des risques. Dont les femmes.
Toutefois, la fermeture des frontieres impacte essentiellement les
hommes, ce qui interroge sur leur perspective d’horizons commerciaux
et leurs futures stratégies de repli: les commercantes pourraient-elles
résister 2 une potentielle pression masculine sur leur pré carré, alors que
les quelques vendeurs déja installés proposent une marchandise & un
prix plus compétitif ? Enfin, se dessine en filigrane une autre évolution
qui pourrait également favoriser I'insertion des hommes et nuire au pré
carré féminin du khat: le public des macheurs tend a se féminiser, or...
il semblerait que ces consommatrices achétent leurs bouquets aupres
des hommes... Emergence de commercants endossant un « métier de
femme ». Emergence d’un public féminin consommant un « produit
d’homme »... Ces reconfigurations reposeraient alors, avec acuité, la
question de la spécificité féminine du vert commerce et le role du khat
dans les rapports de genre.

Mots-clés: khat, Afrique, Ethiopie, globalisation, femmes, commerce,
commercantes, drogue, sexualités négociées, économie de la séduction,
identités sexuelles

Abstract

In Dire Dawa, Ethiopia, it is women who can be seen working the
stalls of the khat markets. They separate and air out the bundles,
compose the bouquets, and negotiate with consumers who are mostly
men. Indeed, chewing khat to for its narcotic stimulating virtues is a
largely male activity, but selling khat, on the other hand, is a female
one.

By observing women khat traders while they were at work we try to
better understand the specific feminine aspects of the khat business.
The consumption of khat is associated with pleasure, desire, and
acts as a backbone of gender norms. Because they are providing
khat, women maintain a space-time of intimacy where one’s always
expects more from khat: evermore simulating effects for customers,
evermore profitable and sustainable margins for female salespeople
(Lesourd, 2019). In addition to the technical commercial skills exerted
by these female sellers, they also use relational skills (Manry, 2001)t.
By displaying their own assets and representations of khat, women
trade promises to men who are expecting, hoping, and fantasizing
about a sexual encounter which will probably never come to fruition
(Deschamps, 2013; Koening, 2016; Broqua et al., 201gb). Therefore,
amidst this intimate deal during which the debt is never paid off, ties
between the seller and the purchaser are bound and linger on. The
saleswomen express it in a different way: with time they have to grow



a wealth of kindness to gradually replace their assets of beauty in order
to retain their customers, despite younger rivals taking hold of the
markets.

This gendered and sexual specificity provides women with a monopoly
that has served as an economic and social springboard, which has
ensured employment, income, financial independence, recognition and
power.

However, on a global scale beyond local markets, the specificity
of this business tends to wear off. In the Horn of Africa, women
have nevertheless implemented their ability to circulate products by
relying on various networks, such as in Djibouti, whether through
marriage unions, random love affairs, through corporatist solidarity
(railway workers, customs officers), or through situated identity-based
collaboration. Still, it should be noted that these men who are engaged
in cross-border movements, as either willing accomplices or those
compelled to do so by other means, control and regulate access. They
have made exchanges easier, expanded the number of customers, or,
on the contrary acted as obstacles.

In addition to these power relations in handling the routes is the central
Ethiopian state’s ambition to transform an informal economy into a
formal economy aimed at controlling a peripheral territory and its
resources in a region that is not inclined to allegiance. Women, then,
come up against the “privatization” or masculinization of the export
sector. In this reorganization of the export sector, whether in Djibouti
or Somaliland (Gebissa Ezekiel, 2004, 2010b; Anderson etal., 2007), the
transnational capital of the traders, which is linked to the logic of party
loyalty, to political complicity, or, conversely, to the marginalization of
one clan by upper reaches of power to the benefit of another, constitutes
important power relations and calls for dense and more costly strategies
that have contributed to the gradual withdrawal of women traders into
“their” local territory. In this case, what got the better of women traders
is not so much the mechanisms used control-the sector at a national
level—the limits of which can be clearly seen, particularly through
the persistence of effective smuggling networks—but the logic and
resistance plurality of local actors.

As far as this interplay of scales is concerned, we return to the
generalisation of prohibition driven by the “War on Drugs” (Hansen,
2000; Carrier 2008b; Beckerleg ez al., 2009; Gebissa Ezekiel, 2012),
which gradually excludes the most modest export players, i.e. those
who do not have the financial means to take risks, such as women.
However, while the closure of borders mainly affects men, it raises
questions about the prospects of potential future trade and fallback
solutions: could women traders resist potential male pressure on their
market when the few already established salesmen offer goods at a
more competitive price? Finally, another development is emerging that
could also favour the integration of men into the market and harm
the female sellers: there are increasingly more female khat chewing



consumers and it seems that these female consumers buy their bouquets
from men. There is an emergence of male shopkeepers taking on
a “woman’s job”, of women consuming a “man’s product”. These
reconfigurations would then raise the acute question of the feminine
specificity of green trade and the role khat plays in gender relations.

Keywords: khat, Africa, Ethiopia, globalisation, women, trade, dealer,
drug, negociated sexualities, seduction economy, sexual identity





