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TERRITORIALISER LES FLUX TOURISTIQUES :
LES EXEMPLES DU GROSSES WALSERTAL
(AUTRICHE) ET DU VAL D’HERENS (SUISSE)

Mathieu PETITE et Cristina DEL BIAGGIO
Département de Géographie et Environnement
Université de Geneve

Résumé :Ce texte se concentre sur les stratégies tourisiqgue des
acteurs locaux alpins mettent en place pour "fageitoire”. 1l montre
comment le phénomene touristigue peut engendrer plesessus
structurant le territoire. Cette territorialisatiordes flux touristiques
s'appuie non seulement sur des phénoménes endpgeaissdécoule
également de la constitution de réseaux liant letews locaux a
d'autres acteurs locaux, situés en d'autres lidies cas du Grosses
Walsertal (Autriche) et du Val d'Hérens (Suisdefttent ce propos.
Mots-clés :tourisme, territoire, images, réseau, identité.

Abstract : This text focuses on the touristic strategies tbhaal alpine
actors set up to "build placese(ritoireg”. It shows how the touristic
phenomenon is able to generate processes thattsteuplaces. This
territorialisation of flows generated by tourism edonot rely only on
endogenous phenomenon, but as well on the cormtitof networks
linking local actors to other local actors, situdtén other places. The
cases of Grosses Walsertal (Austria) and Val d'HgéréSwitzerland)
illustrate these statements.

Keywords itourism, territory, images, network, identity.

Cette contribution vise a comprendre que le phé&mantouristique
n'est pas a proprement parler exogéne (Poche ehof,al986) et
forcément déstructurant pour les populations la;aeplus forte raison
dans les Alpes. Cette conception, classique damsliyse du tourisme,
se fonde sur le postulat que celui-ci, d’'une parscde des flux
économiques qui transforment les rapports des iohaiv dans les
sociétés locales (Krippendorf, 1987) et, d’autrd ppporte de nouveaux
modeles paysagers (Tissot, 2000 ; Reichler, Ruffi@000), ainsi que
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des nouveaux systemes de valeurs (Rambaud, 1968y,A983). Dans
cette perspective, les sociétés locales auraierdesa degrés divers,
assimilé et ensuite réinterprété des codes, ddgjyea et des objets
exogeénes véhiculés par le tourisme au cours dstding. Ce type

d’analyse, tout en restant pertinente dans uneurkeatle I'évolution

historique des Alpes (Bergier, 1992 ; Crettaz, 1988us restreint & une
dialectique "touriste — autochtone" assurément tropcanique et
simpliste.

La perspective proposée ici consiste plutbt aroger la dynamique
au sein des populations locales elles-mémes, wliedles sont données
a voir par les autorités politiques. Par leurscendj celles-ci contribuent
a territorialiser le phénomene touristique grace images touristiques,
aux retombées économiques que le tourisme engestdiBEIX jeux
d’échelles variées que celui-ci implique. Cette tdbation vise a
démontrer qu’'au travers des projets touristiques dgs groupes et des
institutions mettent en ceuvre, des représentatsmmg constamment
produites. Des processus d’endogénéisation, coapbéslynamiques de
standardisation instaurées par les flux tourissguent ainsi présents
dans les deux cas analysés ici, le Val d’'Hérenss¢Bl et le Grosses
Walsertal (Autriche). En d’autres termes, cettetigontion s’intéresse a
la mobilisation d’'un capital social (Putham, 2008)savoir le réseau
durable de relations interpersonnelles existant dare société donnée,
afin de porter les revendications des acteurs loeawue de maitriser et
territorialiser le tourisme et ses flux.

Cette conception de la société locale, que des mlitiques et des
responsables d’associations aiment a invoquer, 'mgéresse pas
prioritairement a I'état de ces sociétés avantufition du tourisme.
Nous prendrons ainsi moins en compte les terrltisapréexistantes a
I'activité touristique et celles qui se trouventrfpés transformées par
elle, que celles qui sont délibérément conguesiségren ceuvre pour
réguler l'activité touristique elle-méme. Nous ppeprons de voir dans
ces modes de territorialisation de l'activité tetigue des modalités
d’ancrage visant a réguler la circulation des insagies objets et des
personnes liée au phénomeéne touristique. L'anatysttra I'accent sur
la tension qui existe entre ces flux et les stiag@doptées par les
populations locales afin d’ancrer territorialemeas mémes flux. Par la
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connexion a des réseaux, les populations locatdéforcent de dépasser
cette tension apparente. Tout en les stabilisatesetoncrétisant dans
des territoires singuliers, ces populations et a®rités les restituent
dans les plateformes d'information que constitiestréseaux auxquels
elles participent.

L’analyse de la dialectique entre flux et ancragsst assurément pas
nouvelle en géographie et dans dautres sciencesales Elle
s’appuiera ici sur un corpus théorique inspiré gdats qui ont travaillé
sur la territorialité, a la fois dans le contextantophone et anglo-
saxorl. Le concept de territorialité a été souvent entendmme le
processus par lequel un ensemble des lieux esb@pfppar un groupe
(Di Méo, 2001), le territoire étant le résultat jtmurs fluctuant de ces
relations a la fois matérielles et sémantiques f@Rah, 1986). En
particulier, il a été montré que dans les sociéttes traditionnelles (et
particuliérement celles situées en montagne) fonotit une certaine
"endogénéité de sens" (Poche, 1996). En d’'autresete le groupe, le
langage et I'espace de la production du groupermd@ent un systeme
cohérent (Poche, 1996).

Pourtant, depuis une vingtaine d’années, ce modele systeme
local correspondant de maniere cohérente a unociegria été remis en
cause. Deux types de flux ont contribué a déstractte que I'on a pu
appeler des communautés locales et a annihileringples rapport
analogique entre un groupe social et son territdiéini en tant qu’aire
géographique définie (Featherstpnéash, 1995; Lévy, 1998 ;
Debarbieux Vanier, 2002). En premier lieu, I'accroissement de la
mobilité a induit une dissociation toujours plustéoentre les différents
lieux de vie (lieu de travalil, lieu de résidendeulde loisir...), générant
des flux de personnes de plus en plus importarissdeond lieu, la
circulation accélérée des flux dinformation, peseni par le
développement des technologies de [Iinformationprifue un
"imaginaire mondialisé”, pour reprendre les travdexl’anthropologue
Arjun Appadurai (1996). Selon lui, au travers de&dras, des individus
peuvent nourrir le sentiment d’appartenir a une m&ummunauté,
méme si celle-ci se situe a des milliers de kilogset'eux. Le tourisme,
parce qu’il suppose a la fois un déplacement etiVation d’images, est
bien sir partie prenante de ces deux types de gsaseEn effet, il est
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possible d'analyser le tourisme comme un ensembld@uk (Castells,

1999 ; Urry, 2000). A Tinverse, la territorialisan serait le processus
par lequel des individus et des groupes parvienaarduer et stabiliser
des relations identitaires et affectives avec yraes, qu'il soit continu

ou non. Par ce processus, les acteurs exprimerbentcapacité a
maitriser (et & ancrer) les flux d'images, de pemes et de capitaux.

Nous focaliserons l'analyse sur deux facteurs cmmtribuent a
transformer le rapport entre tourisme et sociétalea Premiérement, des
images et des objets parfois qualifies de stéréstygont efficacement
localisés par des acteurs locaux, qui chercheas antégrer aux offres
touristiques qu’ils proposent. Par exemple, lalm@ligon de la montagne
comme un espace doté de richesses naturelleséssinpe dans quantité
de régions, tout en servant a singulariser lesxlida ceux qui la
revendiquent (Morand, 1993). La méme remarque \aadr les
représentations d'une montagne nécessairement upertele fortes
traditions et son cortége d’objets emblématiquesgam, bétail, produits
agricoles, etc.) (Berthoud, 2001).

Deuxiemement, et parallelement, ces mémes actéocaux
s’efforcent de se connecter a des réseaux d'échatigepériences, qui
relient souvent des communautés fort éloignéesries des autres et qui
essaient de créer des relations a une échellenamsale alpine, voire
mondiale. L'originalité de ce type d'initiatives,uiq renferment, a
premiere vue, un paradoxe, tient dans la volorfiéhg&®e de chacun de
ses membres de proposer des offres touristiquesilignes et locales
tout en renvoyant a des espaces plus vastes (fes Apar exemple).
Dans ce type de réseaux, circulent un ensembleedeigentations
(notamment le développement durable) dont s'ingpises membres.
Ceux-ci tendent a les appliquer a des projetsqudigis et localisés.

Cette dialectique sera analysée a la lumiere dex das d'étude,
situés dans les régions du Valais (Suisse) et darlberg (Autriche),
deux régions traditionnellement touristiques. Noaas focaliserons sur
deux vallées en particulier, qui connaissent depuissiécle déja une
activité touristique, méme si elle est peu intemsiemparée a d’autres
stations dans la région dont elles font partie.
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Le Val d'Hérens : la mise en valeur de I'agricultue et des traditions
par des représentations

Le Val d'Hérens compte huit communes, fortemerifédinciées
guant a leur taille, leur développement économiguéeur population.
L’'une d’elle (Evoléne) a connu un tourisme trési@amcmais qui reste
peu intensif ; d’autres se sont clairement orientéers un tourisme
d’hiver de masse dés les années 1960 (les commd@e¥ex et
Hérémence, qui se partagent sur leur territoirstdéion de Thyon Les
Collons, connectée au domaine skiable des Quatt&eda dont fait
partie Verbier) (Mayoraz, 2003). D’autres commuensore, bien moins
touristiques, situées sur la rive droite de lagr@iprincipale, la Borgne,
connaissent depuis trente ans un déclin et unlissgment de leur
population (les communes de Vernamiege, Nax, MaSaimt-Martin).
La faiblesse du développement touristique, qui reste avec le haut
niveau d’infrastructures des stations proches is@as dans les vallées
voisines (Verbier et Zermatt), a contraint les cames a se tourner vers
d’autres activités. Par ailleurs, la vallée débauttsur la ville de Sion,
chef-lieu du Valais, la proportion de pendulairsstegs élevée dans ces
communes, en particulier celles les plus prochesadeone d’influence,
a savoir Nax, Vex et les Agettes.

Les initiatives conduites dans deux communes, t34amtin et
Evoléne, sont particulierement instructives pourmprendre les
stratégies de singularisation et d’ancrage teiaiforA Saint-Martin,
'accent est mis sur la complémentarité entre sooei et agriculture,
alors que pour Evoléne, il porte plutdt sur la mésescéne de traditions
montagnardes. Dans les deux cas, des représentatiinée touristique
sont mobilisées.

Dans la réflexion sur le tourisme rural, la comengle Saint-Martin a
joué un réle de précurseur dans la vallée. En 188ffice Fédéral des
Transports refuse d’accorder une concession pounstieore des
remontées mécaniques sur la commune. En 1989, tm papulaire
entérine la décision des autorités municipalesedencer définitivement
au tourisme d’hiver. Cette décision contraste daeplupart des choix
opérés en Valais a cette époque ; en effet, daoanten, les populations
locales sont généralement tres favorables aux émdpts touristiques et
trés hostiles aux résistances et recours juridigpoetes notamment par
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les associations écologistes. Cette orientation eestore aujourd’hui,
considérée comme une contrainte, par le présidantuel de la
commune :

"Nous n’avions pas vraiment le choix. A la fin dasnées 1980, la
commune n’a pas pu profiter de la manne de I'ondfa..] Pour assurer
le développement de Saint-Martin et freiner I'exodil, nous avons di
changer notre politique de 180 degfés"

La commune concentre alors son action en mat@edeloppement
sur deux secteurs économiques qu’elle juge suffisam porteurs :
'agriculture et le tourisme. Dressant le consta¢ daiblesses
(vieilissement de la population, baisse des poskestravail sur la
commune), mais aussi de forces (la qualit¢ du pmysat de
I'environnement), les autorités municipales lancentvaste projet de
revitalisation de l'agriculture et de promotion dagritourisme. La
stratégie adoptée en matiére d’investissementsstigures consiste alors
a mettre en valeur des sites traditionnellemengstis par I'économie
agropastorale, notamment pour les pratiques dagstivet & valoriser
les batiments existants plutét que de construineuf, en invoquant la
gualité du patrimoine :

"La stratégie est simple, on n'a absolument rieventé. Ca vise
essentiellement a la sauvegarde du patrimoinet-&-dge reconstruire
ce qui a été fait il y a quelques générations eprar Il y a eu une prise
de conscience politique : si notre génération ragissait pas, tout un
patrimoine allait disparaitre. [...] ce patrimoin@up étre construit, il a
fallu que plusieurs générations s'impliquent, ei$)csi on ne réagit pas,
il disparait, alors on s'est dit qu'on devait attquix faire quelque
chose®.

L’adoption d’'une démarche patrimoniale participeing stratégie
économique et commerciale de distinction :

"On regarde d’'abord ce qu'on a, et avant de d@peloce que font
déja les autres, on doit se poser la question deaitve ce qui nous est
spécifique. On se pose la question: qu'est-ce rmujeut faire
d’'innovateur ? C’était ca. C'était un peu la prtéitat du patrimoine qui
nous amenait a dire : ¢a, c'est une chose quistéeaiI'époque ! Parce
que des foréts il y en a partout, des montagnes.eth a partout, des

LE GLOBE - TOME 151 - 2011



51

paturages, il y en a aussi dans beaucoup d’endduitsc ce n'est pas
avec ca qu'on peut étre innovateur. Mais lidée fire un
développement en mettant en valeur le patrimoiest-a-dire dans notre
réflexion en gardant présent a I'esprit que pendantertain nombre de
sieécles on avait vécu comme cela. Et ¢ca on aimkraibnserver et le
montrer [...]. On a un patrimoine qu’on peut utilisen doit le mettre en
valeur, parce que notre patrimoine a nous on netrdeve pas
nécessairement trois vallées a co6té. Tandis qualEski on peut le
trouver dans chaque vallée, il peut étre le méme"

Le téléski est ainsi associé a un tourisme généricomme la forét et
le paturage qu'on associe a la montagne en gén@wadis que le
patrimoine est décrit comme un garant de la simgé@ldocale. Ce
discours pourrait renvoyer a une pure stratégiendeketing, mais les
acteurs locaux attestent d’un réel souci de trievdd mémoire locale et
les continuités symboliques des pratiques et dagass Cette mémoire
et cette continuité symbolique permettent ains &dciété locale de se
reconnaitre en tant que telle dans les élémensoulderritoire et de sa
territorialité.

Dans cette perspective, le projet le plus sigaifica signaler est la
rénovation des hameaux d’Ossona et de Gréfériidaipmés depuis la
fin des années 1960. Le projet consiste a installex exploitation
agricole sur le site et a transformer les anciedsments en gites
d’accueil touristique.

Au travers de ce projet, des images touristiqoes diffusées, celles
de l'isolement et de I'authenticité.

"Le but c’était de rénover ces béatiments pour aimefun lieu
d’accueil et un lieu de détente. Vraiment de détextréme. Un lieu de
repos. Ca n’a rien a voir avec une station togpistiavec discothéque et
tout ce qu’'on veut. C’est vraiment un coin un penlé®.

Ces images, ici localisées, trouvent un échoesandrché touristique
global. Le projet se distance ainsi d’'un tourismenthsse et revendique
son authenticité. Il est reconnu que cette notisinseuvent manipulée
dans un objectif stratégique d’attraction de tdess(Cole, 2007 ;
Hoelscher, 1998 ; Kianicka et al., 2004). Dans rigjgt d’'Ossona, les
formes béaties hébergeant les touristes sont disdsver de cette
authenticité (Figure 1) :
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"Ne vous attendez pas au village suisse d’Eur@y-R.e Hameau
d’'Ossona, dont les travaux ont débuté il y a 4 gmse la carte de
l'authenticité.®

Fig. 1 : Les maisons rénovées a Ossona (© MathetiteR2008)

A la mobilisation de représentations touristiggendardisées, mais
qui singularisent le lieu, s'ajoute la participatich des réseaux
transnationaux. La commune de Saint-Martin faittipadu réseau de
communes Alliance dans les Alpes, et, dans ce cddrerojet du
hameau a été retenu au titre du programme DYNADBNfié par le
programme INTERREG Il B "Espace Alpin". Evalués péusieurs
millions de francs, ces aménagements ont néceskitdportants
financements extérieurs, provenant notamment dé#id®© fédéral de
I'agriculture. Celui-ci, ayant posé la condition eqle projet et les
principes qui le sous-tendent soient étendus &d'eble de la vallée, a
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ainsi désigné les sept communes du Val dHérensnmmohe périmétre
d’'un projet pilote de développement rural régioria. projet vise a
coordonner les diverses initiatives en matiere agyirisme, afin de
dégager d’'autres sources de revenu pour les agrcsique celles issues
de la seule production alimentaire. La démarch@ose donc résolument
comme étant une stratégie d’'ancrage: d’'abord psar ressources
territoriales qu’elle mobilise (la valorisation deoduits locaux, comme
la viande de la race bovine d’Hérens), ensuite lpanécessité de
'implication de la population locale, les prestega touristiques étant
invités a coordonner leurs activites de facon aindpér leur
complémentarité. La valorisation des produits lxcalgté amorcée par
le projet IMALP ; cet acronyme signifienplementation of Sustainable
Agriculture and Rural Development in Alpine moungiiPlan d'action
en faveur d'une agriculture durable et d'un déymaent rural dans les
Alpes) et a rassemblé des partenaires (organismeesecherche et
chambres d’'agriculture) suisses, frangais, italienswtrichiens sur un
laps de temps de trois ans, entre 2003 et 200&ré&xéions pilote ont
été retenues : la Moyenne Tarentaise en Franc®aled'Hérens en
Suisse, Murau en Autriche et le Val di Sole enidtalLe principe du
projet consistait & impliquer la population locakn particulier les
agriculteurs, pour que celle-ci soit elle-méme €mgirice des actions.
Dans le Val d'Hérens, le groupe de travail, compasé partie
d'agriculteurs, a défini un plan d’action, dont gespects concernent la
valorisation des produits locaux. Il s'agit premeigent de la filiere de la
viande, pour laquelle une association a été crisamtva développer une
démarche marketing. Dans ce cadre, un label "Viatidérens" a été
inventé dans un but publicitaire. Il faut noteriliéars que ce label joue
beaucoup sur l'inscription montagnarde de I'animalklle représente :
on trouve notamment dans le dépliant qui a étéi@yiadur promouvoir
ce label I'inscription "Bceuf d’'Hérens, saveur lagajualité montagne”
(Figure 2).
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Beeufd Hérens:
- - ' Saveur locale,
| qualitemontagne.

Fig. 2 : Plaquette de promotion de la viande d’Hérdatant de 2005
(source : site web du projet IMALP, www.alpes-dughoom/imalp,
aujourd’hui désactivé)

Cette association vante un produit associé a utiemticité propre a
la montagne. Il s’agit deuxiemement de la filiereldit, dont I'objectif
consistait a approvisionner les laiteries touter@e, afin de pouvoir
organiser la vente directe et de pouvoir disposestdck de produits
dans les périodes de forte affluence touristiqueisiemement, le projet
IMALP a cherché a stimuler les offres agritourigig (création d’'une
association de prestataires de la vallée, opémtida promotion
communes, etc.), pour diversifier le revenu degaljeurs.

Le projet, plus large, de Développement rural aégi (DRR),
subventionné par la Confédération suisse et leonatht Valais, a repris
certaines des thématiques traitées dans le prbjéLP, notamment
celle liée a lagritourisme. Le développement dedrastructures
agritouristiques, la mise en valeur des produitécatps et la mise en
réseau de ces offres et des acteurs touristiqgesafent parmi les
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objectifs du projet. Ce projet de développementlruégional s’'est
accompagné, parallelement, de deux autres projaiss@ttachent
également a mettre en valeur le méme territoireonéd et qui illustrent
la volonté a la fois de "capter" des flux tourigeg et de "faire
territoire".

D’abord, un projet de "Réserve de biosph@rdli Val d’Hérens, axé
sur le principe de développement durable, cherclassocier de maniére
harmonieuse le développement économique, la camtsanvbiologique
et la sauvegarde des valeurs naturelles et cuéstel En janvier 2009,
un dossier de candidature a été déposé auprésCienfédération dans
le but d’obtenir le label Parc naturel régionahtportance nationale, tel
que le prévoient la Loi fédérale sur la protectiva la nature et
I'Ordonnance fédérale sur les parcs (OParcs), ested vigueur le®1
décembre 2007.

Ensuite, un projet INTERREG Il A nommé "Montagnde
’Homme" a été mené par la Communauté de montagneGchnd
Combin en ltalie et par I’Association des commudasVal d’Hérens.
Cette coopération entre le Val d'Hérens et la Miilpe deux territoires
contigus mais séparés par une frontiére natiorsmléfé qualifiée de
prioritaire dans le programme de coordination tieridle entre Valais et
Vallée d’Aoste, en vue d’'une valorisation de I'anticité dont serait
doté cet espace :

"La montagne de 'homme pour le Pays du Grandt&ennard et la
zone du Grand Combin avec une attention partiauléet’histoire et a
I'agriculture, dans un esprit de mise en valeut'aahenticité et de la
typicité de la civilisation alpiné®,

Ce projet, qui a duré de 2004 a 2007, visait aorisdr
touristiquement les ressources hydroélectriquesél{aration de la
structure d’accueil de deux barrages emblématigeeses vallées) et a
mettre en valeur le patrimoine naturel, & savardenes non habitées,
gui couvrent une vaste proportion des territoires deux vallées :

"Le Val d’'Hérens et la Valpelline ont un patrimeinaturel tout a fait
exceptionnel et pour I'extension des surfaces naitées et pour la
qualité du cadre paysager. Ce patrimoine peut fholejet d'une
valorisation économique dans le cadre d'une gestiemitoriale
conjointe qui ait a la base le concept de dévelmgme durable".
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Les deux partenaires du projet souhaitent, aita sie celui-ci, créer
une Réserve de biosphére transfrontaliére.

On voit que des stratégies d'ancrage sont accempdivec la
connexion a un réseau, scientifique et institutgmm I'occurrence, dans
lequel I'échange d’expériences nourrit ces stratgi

En amont de la vallée, dans la commune dEvolénae
manifestation baptisée Célébrations Intercultuselte la Montagne
(CIME) est organisée depuis 2006, et ce tous lex dms. A cette
occasion, des groupes de musiciens et de dansssus ‘exclusivement
de régions montagneuses du monteiennent se produire (Figure 3).

== ——

Fig. 3 : Groupe de danseurs tcheques devant le-Moitwn (© CIME
2009)
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Par ailleurs, les artisans et les propriétairemdisons remarquables
ouvrent leurs portes pour sensibiliser les visgeur patrimoine local. La
manifestation joue sur deux échelles d’identifimati la montagne en
général — la devise de CIME est "Montagne autheatigontagne
innovante"— et Evoléne en particulier, parce qu’elle "a su eovsr son
patrimoine architecturalson patois franco-provengalle port d'un
costume authentigyeune agriculture de montagne vivantet des
infrastructures touristiques modéréés'Des images de la montagne
traditionnelle et universelle sont mobilisées damgontexte local.

En lancant ce festival, I'équipe organisatricess’attachée a "faire
quelgue chose de sympathique pour la populatioriégsade, pour
gu’elle se retrouve derriere un projet fédérateéuteeproposer un produit
touristique innovant®.

Selon I'un des organisateurs, la manifestatioaitvesutant & "montrer
[des traditions] a I'extérieur, a des gens de pgssa d’autres Valaisans,
mais c’est aussi une maniére de redécouvrir squr@matrimoine™®,

Ce festival fait suite a d'autres opérations devegarde patrimoniale
dans cette commune, notamment sous [I'égide d’ursocimion
culturelle, Evolén’Art, qui propose des sentiers découverte du
patrimoine béati dans la commune et qui a fondé@ 2in musée de la
vie locale. Comme pour le festival CIME, ces opéret permettent tout
a la fois d'impliquer la population et d'étofferffre touristique de la
station. Le cas du Val d’Hérens illustre donc utratégie d’ancrage
mobilisant les ressources économiques et symbdaligiue patrimoine.
Cette stratégie s'efforce de mettre les héritagepabsé, les traditions,
les savoir-faire locaux et les objets et paysagéstéds du passeé
agropastoral de la vallée au service d'une conmepthtégrée du
développement local, impliquant le plus grand nawssible d’acteurs
locaux et internationaux. Comme dans le cas du seso$Valsertal,
abordé par la suite, cette stratégie passe ausanpamnobilisation a des
échelles variées des partenaires et des référegogsliques, au nom
d’une identité alpine et montagnarde revendiqués. ieprésentations de
la nature et de la "tradition" sont par ailleursraquées, afin de
véritablement spécifier I'offre touristique propesé
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Le Grosses Walsertal : le travail sur le lien soclaet la mise en valeur
des produits locaux

Le Grosses Walsertalest une vallée périphérique de la province du
Vorarlberg (Autriche), une des régions alpinesples dynamiques d’un
point de vue économique et démographique, gracammmént a sa
position centrale sur l'axe qui relie I'Allemagne latalie et son
accessibilité aisée depuis et pour la Suisse. e d® la vallée rappelle
I'origine Walser de ces habitants, qui ont quigéchnton du Valais en
Suisse au I4siécle pour s’établir dans des vallées alpinesiées, dont
celle du Grosses Walsertal.

Le tourisme dans la province est ancien et prespam particulier
dans un nombre considérable de stations, grandeetiéés, dont la
qualité des services est régulierement soulfjnd®ans le Grosses
Walsertal les premiers hotels avaient déja vu le gans les années
1930, dans la commune la plus reculée de la vallsscina.
Aujourd’hui, le Grosses Walsertal se distingue pare stratégie
ambitieuse de développement régional et environnexhéSchermer,
2002). Le tourisme est, a coté de I'agriculturenttagne, un élément
efficace de la promotion de la vallée; ces deukvites peuvent
désormais étre promues avec succes grace a léonrdaine "Réserve
de biosphére" labellisée par ITUNESEQDqui était sensée soutenir le
tourisme. Le public visé étant non seulement lesdtes étrangers, mais
aussi les habitants et écoliers des régions aamits, qui peuvent
découvrir la vallée en une journée. Grace a cattiative, mais aussi a
d’autres projets qui ont vu le jour dans la vall@mnt les plus
emblématiques seront exposeés ici, I'émigration étpel stoppée.

La création de la Réserve de biosphére a inciteadéeurs locaux a
réorienter la communication touristique et la prtiotocommerciale des
produits locaux. Un projet emblématique concerngrtéanotion du bois
local de montagneBgrghol3, qui a été initi€ée par un groupe d’artisans
de la vallée. Un projet-pilote a été mené, quitstesnsformé en un
véritable concept regroupant différents acteursdes neuf communes
de la vallée. Les promoteurs du projet sont aiiess fd’annoncer sur le
site web de la Réserve de biosphér&ot Wald bis zum fertigen
Holzofen ist die Produktionskette geschlos€efiDe la forét au bois de
cheminées, la chaine de production est fermée"jreda plus-value
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commerciale qui peut étre imputée a la créatiotabel 'BergholZ, le
projet a également exercé des effets socio-éconmmignportants, en
permettant & quelques entreprises et a leurs eBwldy rester dans la
vallée. Un autre produit, le fromage, a suivi lerméprocessus de
labellisation. Le Bergkase (“fromage de montagne") a été trés
emblématiquement appeMalserstolz("la fierté Walser"). Les deux
produits faisant clairement référence a I'espacetagmard dans lequel
ils sont produits, la montagne est ainsi mise emgomme symbole de
qualité et d’authenticité, comme dans le cas dud/dérens. Dans le
cas du fromage, la référence a la montagne estléugvec une
référence identitaire et culturelle trés préseratasda vallée : 'origine
Walser de ses habitants. Ainsi, avec des prodaitsifués dans un
contexte local trés précis, la vallée, les symbatdsés renvoient a des
espaces de référence plus larges : les Alpeswahdagne.

La création de la Réserve a également eu un ingpades politiques
environnementales locales. A I'image de I'ensenthleVorarlberg qui
s’est construit une solide notoriété dans ce domadas collectivités du
Grosses Walsertal ont fortement encouragé les mmbisns
écologiques, liées notamment a I'exploitation dusblocal, et les
services collectifs de transport. L'offre de trams@ été améliorée pour
les habitants de la vallée, mais également pouolesstes, qui peuvent
désormais, en été, monter dans les alpages aveeetissbus mis a leur
disposition. Une fois de plus, le projet a été suispied dans le souci de
maintenir des places de travail sur place ; ert,dftmtreprise qui a été
chargée du transport est issue de la région. P@iremendue sur place
au moyen des transports publics lors de mon engp@épeux confirmer
de l'efficacité du réseau de transports en comnaula dallée.

La création de "monnaies communautaires”, systdowisés de
conversion de monnaies nationales ou supranat®nademe I'euro en
pseudo-monnaie que les acteurs économiques s'amngagdiliser pour
certaines de leurs transactions (Blanc, 2006 ;dienr 2006), connait un
vif succes dans la région du Vorarlberg. Ce digffosse a amplifier la
part proprement locale des échanges en rendabteddes transactions
gui concernent les productions et les servicesubaceux initiatives de
ce type touchent la vallée du Grosses Walsertad:aljit du Talente
monnaie qui peut étre échangée contre des pranuites services dans
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la région du Vorarlberg, et également dans le @wod¥alsertal. En
2008, I'équivalent de 75'000 euros a été achefBagent™. Si I'offre est
plutét dirigée vers la population et non pas vraitymour les touristes de
passage dans la vallée, il est clair qu'il s’aantec ce genre d'initiatives,
d’ancrer les flux monétaires, engendrés égalemeitegau tourisme
dans la région. L&ulturgutscheinest un autre instrument, mis en place
au niveau de la Réserve de biosphére, mais cédteifpour stimuler les
offres culturelles locales en créant un circuit gtaire fermeé. Les "bons
pour la culture" peuvent étre achetés dans différpoints de vente et
étre utilisés pour différents cours et manifestaticulturelles qui ont
lieu dans la vallée.

Dans la foulée de la création de la Réserve, ptdo de stratégies
environnementales, dont on a dit en introductioteltgs participaient
d’'une stratégie d'image liée au "développementidalaa aussi eu pour
effet, et peut-étre aussi pour motif, de réinventies formes de
sociabilité. Dans cette contribution, quelques e)esm emblématiques
sont retenus pour montrer la diversité de cesatnitts. Le lien
intergénérationnel a été travaillé dans le cadom diutre projet baptisé
"Joie de vivre", qui s’est donné pour but de prowmiules activités
collectives et proposer "une assistance optimalemaine et
individuelle" aux personnes agéedJn réseau de femmealchemille®,
s’est constitué pour valoriser les qualités gastniques et médicinales
des plantes de montagne (Figure 4). Des producttung part, et des
commergants, des restaurateurs et des consommafeutse part se
sont associés, jusqu'a récemment, dans un "Pasteagleurs” visant a
valoriser dans la gastronomie locale les produstidas cultivateurs
locaux. Ces deux derniers exemples visent, outnéetisification des
liens sociaux dans la vallée, également la prodnalie produits locaux
et de qualité qui sont commercialisés, entre aytmsts de vente, a
I'Office du tourisme de Thuringerberg, maison ghiite également le
management de la Réserve de biosphére. Le butdiaatclairement de
proposer ce qui est produit dans le cadre de agstpraux touristes de
passage dans la région.

LE GLOBE - TOME 151 - 2011



Fig. 4 : ProjetAlchemilla(© Biospharenpark Grol3es Walsertal)

Ainsi, le Grosses Walsertal s’est construit unéeonété certaine en
multipliant les initiatives visant a une intensi#ion des liens sociaux
des acteurs locaux. La Réserve de biosphére susgidkment des
occasions de collaboration entre les responsabbesmcnaux ; les
entretiens ont montré que les élus se disent atsfats de disposer
ainsi d’'un cadre de réflexion qui dépasse I'échédéideur commune :

"On a une réunion tous les moBidspharenparkkuratoriujn ot les
6 maires se rencontrent. Nous nous rencontronsg,est une bonne
chose.... Au début [...] c'était contraignant pour ndei se rencontrer
tous les mois! C'est fixe, et c’est bien commeaceMaintenant
japprécie beaucoup le fait qu’on se rencontre essmois, si on a des
problémes, on peut discut&t”
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Comme pour I'exemple du Val d'Hérens, le Grossealséftal
semble privilégier, outre une approche par ancdageflux touristiques,
I'idée de partage d'expériences issues de toueiniatives. La vallée
multiplie ainsi la participation a des réseaux tBacs a différentes
échelles. Le Grosses Walsertal a non seulementitt@nan réseau trés
ancré localement, a I'échelle de la vallée avemise en place de la
Réserve de biosphere, mais est également membésekeux a I'échelle
régionale, alpine, et mondiale.

A I'échelle régionale et nationale, le Grosses $&Mhl, grace a la
production de son fromagialserstolFigure 5), a pu intégrer le réseau
appeléGenuss Region OsterreiqiRégion autrichienne des délices").
Le but de ce réseau étant de rendre visibles kesiadjpés alimentaires
aux touristes et aux habitants de la région. L'atest mis sur le plaisir
de godter aux délices de la table, aussi bien queliglentité et
'appartenance véhiculées a travers ces produiBegional-typische
Lebensmittel bedeuten nicht nur Genuss, sonderh d&dentitat und
Zugehorigkel®. Un autre produit gastronomique est également
commercialisé grace a un label désormais connuij delparc : il s’agit
du Biospharenpark Weijn le "vin du parc de biosphére". La
commercialisation de vin peut paraitre assez sogmte, car, en
parcourant la vallée du Grosses Walsertal, ilrapbssible d'y entrevoir
le moindre cep de vigne ! L’astuce des managensadc a consisté dans
la mise a disposition du label, alors qu'une régpmartenaire de la
Réserve, le Parc national et réserve de biospharasiéllersee-
Seewinkel (Autriche), met a disposition le vin. G& ce produit et a ce
concept, les liens entre les deux régions sont @@nfOrces.

La Réserve de biosphére est membre de I'AlliangceCtimat, un
réseau qui regroupe, depuis 1990, 1400 commurdistatts européens,
principalement en Autriche et en Allemagne. L'Afie du Climata
comme but la réduction de I'émission de gaz a eftetserre dans les
pays industrialisés du Nord et la conservationfde&ts tropicales dans
le Sud de la planéte. Afin de réussir dans lasétdin de leurs objectifs,
'association promeut des stratégies locales ereuilavdu climat,
principalement dans les domaines de I'énergie etahsport, et informe
I'opinion publique sur I'importance de la protectides foréts tropicales.
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Fig. 5 : Le fromagéValserstol4© Emmi Osterreich GmbH)

Outre la participation a I'Alliance du Climat, Réserve participe
activement aux manifestations du Réseau alpin dpaces protéges,
Alparc, dont le but principal est de faciliter léshanges d’expériences
entre différents types de parcs dans l'arc alpiasiBurs projets lancés
dans ce cadre ont bénéficié de financements INTERRE

Comme souligné en introduction, les habitantsadeallée du Grosses
Walsertal ont des origines Walser. Depuis 1962ptgzulations Walser
ont décidé de se réunir autour déntérnationale Vereinigung fur
Walsertum("Association internationale du peuple Walsergnde siége
se trouve dans le canton du Valais, en Suisse.aHiénéficié de fonds
INTERREG pour améliorer la mise en réseau de seshmes collectifs,
c'est-a-dire les différentes associations cultesetles villages et régions
Walser. Toutes les communes du Grosses Walsenthsambres de la
Vorarlberger Walser VereinigungjAssociation Walser du Vorarlberg"),
fondée en 1967 (Figure 6). Le but principal de ecetssociation est
clairement de type culturel, car elle veut promouva culture et la
langue Walser au sens large, par des publicatides, manifestations
dans les villages, des recherches linguistiquesmie en place de
museées et bibliothéques, etc.
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Fig. 6 : Logo de |&/orarlberger Walservereinigung
(© Vorarlberger Walservereinigung, Walserstr. 16891 Riezlern)

Les sept communes de la vallée ont, de plus, ddbeBsemble a
I'association Alliance dans les Alpes, réseau deiaipalités soucieuses
de promouvoir un développement durable au niveala ddaine alpine
et de mettre en ceuvre a leur échelle les prindijeesa Convention
Alpine®®. Ce réseau rassemble plus de 250 communes depaseptie
I'arc alpin. Il a une activité réguliere autour siéminaires, de concours
de projets (dont les projets DYNALP, financés dans premiére phase
par le programme INTERREG et en une deuxieme plmse la
Fondation de droit suisse MAVA). Le projatchemillg présenté avant,
a été financé grace a la participation de la réseny réseau Alliance
dans les Alped. Les maires interrogés sur place ont souligné les
bénéfices de ce réseau en termes d’échanges denges :

"Pour moi c'est déja une grande aide de savoiil gu'a des
communes qui doivent aussi se battre sur les mémng@ux ; cela
m’apporte déja beaucoup. Plutbt que de penseruidessul, je suis le
seul a avoir ce probleme avec la forét de proteclishaut’. Et cela
m’apporte beaucouf"

Le réseau, qui a été concu pour I'implémentaties grincipes de la
Convention Alpine et pour développer des échangegdriences en ce
sens au sein de l'arc alpin, est également promdfane identité alpine
partagée par les membres du réseau. Souvent, riesnpes interrogées
lors de notre enquéte au Grosses Walsertal seigi&firt Alpin car
partageant la méme culture au-dela des frontidregiistiques, une
culture basée sur un territoire montagnard difficdjui demande des
réponses conjointes aux nouveaux deéfis.
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A une autre échelle, des liens ont été noués deepopulations plus
lointaines, en l'occurrence avec une réserve debit@sphére en
Colombie, afin de créer un circuit de commercigiisadu café produit
par de petits producteurs indépendants.

Les quelques exemples de stratégies d’ancragefude®uristiques
et de restitutions de ceux-ci dans le souci deagartdes expériences
communes a lintérieur d’'un réseau, montrent bierdouble enjeu de
territorialisation et ouverture, un exercice quigdaparticulierement aisé
et porteur pour la vallée du Grosses Walsertal.

Conclusion

Dans les flux mondialisés qui circulent a I'échele la planete et qui
composent notamment le marché touristique mondiaimbre de
représentations (de la montagne, des Alpes, datlmen de I'agriculture,
etc.) sont récupérées par des acteurs locaux. €eokerchent a
conférer une singularité a leur commune ou vatiéas une perspective
non seulement touristique, mais aussi identit&loair ce faire, ce qui est
considéré comme étant la "population locale" esbilisge dans le
rapport qu’elle entretient avec un territoire, hussi jugé spécifique.
Mais cette territorialisation délibérée impliquessiuune ouverture vers
I'extérieur, comme l'ont montré les participatiods de nombreux
réseaux.

Les communes et régions analysées ici ne prémemt aucune forme
de repli, bien au contraire. Leur préoccupatiom@pale réside dans la
régulation des flux engendrés par le tourisme air p® faire, une
circulation d’'informations ciblées constitue unesseurce en soi. On
observe alors que les espaces de référence danseledes acteurs
cherchent a développer les interactions, notamiesnAlpes dans les
deux études de cas, sont parfois aussi ceux qeergede ressources au
travail symbolique sur le lien social, pour ce tpiiche aux identités
collectives.

Les modalités de ce processus de territorialisagaplicite sont
variées, mobilisant les ressources économiqueshaigues, politiques
et identitaires des acteurs du lieu. Elles agisaessi en jouant de la
pluralité des échelles : échelle locale visée paprbcessus lui-méme,
échelles régionale, nationale et supranationalendjuees derniéres
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constituent le cadre de mobilisation de ressoucm@ame dans le cas de
I'identification aux Alpes et a la montagne.
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! Les géographes anglo-saxons ont volontiers utdisBstinction entrespaceet
place pour analyser ce différentiel. Le concept dpace leur a permis
d’appréhender I'espace comme un champ sillonndukequand le concept de
place visait & rendre compte des processus par lesqeelsndividus et les
collectifs construisaient des formes d'attachemaffectif ou symbolique
(Relph, 1976 ; Tuan, 1977). S’inspirant de la perdg Henri Lefebvre, Andrew
Merrifield envisagespaceet place comme étant indissociables. Il considére le
premier comme the rootless, fluid reality of material flows of mmodities,
money, capital and information which can be transfé and shifted across the
globe' (Merrifield, 1993 :521) eplacecomme le locus and a sort of stopping
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of these flows, a specific moment of dynamics @itespelations under
capitalismi (Merrifield, 1993 : 525).

2 Une analyse approfondie des différents projetsésmeguar la commune de
Saint-Martin, dont certains sont présentés ici,tpi&ve trouvée dans Petite
(2011).

® Fonction équivalente a celle de maire.

* Citation du président de la commune de Saint-Matiiée du journal
Coopération no 44, 31.10.2006.

® L'estivage consiste en une migration saisonniége létes et des hommes
entre les différents étages écologiques d’'un vérsasavoir les villages, les
"mayens" et les alpages.

® Entretien du 30 septembre 2005 avec le présideria dommune de Saint-
Martin.

" Entretien du 11 décembre 2006 avec l'ancien peéside la commune de
Saint-Martin.

8 Entretien du 12 novembre 2007 avec un représedeafiEtat du Valais.

° Extrait du journal télévisé du 22 ao(t 2007 d&ddévision Suisse Romande
(TSR).

19 Une réserve de biosphére est un label décerndNESCO a des sites pour
promouvoir le développement durable.

1 Dépliant Projet Parc naturel régional et Biosphéaéd’Hérens, Association
des communes du Val d’'Hérens et Commune de Gr&a8. 2

12 p|C Interreg Il A Italie Suisse 2000 — 2006. Commauté de Montagne
Grand Combin. Communes du Val d’Hérens, La montadgméhomme. Une
gestion territoriale conjointe entre la Valpellie¢ le Val d’Hérens pour la
valorisation du patrimoine naturel et paysager eaiurp I'application
opérationnelle du concept de développement durabit#é, 2004, 22 p.

13 CIME-Célébrations interculturelles de la montagBeoléne, www.cime-
evolene.ch, site internet de la manifestation (atté@de 28 juin 2011).

14 CIME-Célébrations interculturelles de la montagBeoléne, www.cime-
evolene.ch, site internet de la manifestation (atté@de 28 juin 2011).

15 Entretien du 15 mai 2007 avec I'un des organisatda CIME.

18 Entretien du 15 mai 2007 avec I'un des organisatda CIME.

7 Cette étude de cas s'appuie sur des entretieliséspar Cristina Del Biaggio
durant I'été 2007 auprés de maires de 4 communaggd, Thiringerberg,
Sonntag et St. Gerold) et des responsables deskrves et du réseau de
communes alpines Alliance dans les Alpes.
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18 Une étude récente d'un institut de recherche spiesBAK Basel Economics,
classe plusieurs stations du Vorarlberg parmi ledleures des Alpes de ce
point de vue (Kampf, Hunziker, 2008).
19 0On trouvera une présentation de la Réserve delBos Grosses Walsertal
par sa manager, Madame Birgit Reutz-Hornsteinex adresses Internet :
www.unesco.org/mab/news/reutz_MB.pdf ; www.grossdsertal.at.
yww.grosseswalsertal.at/emsp/Projekte/Gewerbe/Bézfihbid/288/languag
e/len-US/Default.aspx (consulté le 26 juin 2011).
2 Informations tirées du site de la monnaie localevw.talentiert.at (consulté
le 26 juin 2011).
2 www.grosseswalsertal.at/emsp/Projekte/Lebensfrealnid/300/Default.aspx
(consulté le 26 juin 2011).
.grosseswalsertal.at/WaspassiertimBiosph%C3%u#ghek/Regionalent
wicklung/AlchemillaKr%C3%A4uterprojekt/tabid/1248#ault.aspx (consulté
le 26 juin 2011) Le slogan du projet a une coloratiéministe manifeste, les
plantes concernées étant présentées comme des Hddbdemmes pour les
femmes".
24 Entretien en allemand du 13 juin 2007 avec le end@ Raggal. Traduction de
Cristina Del Biaggio.
www.grosseswalsertal.at/emsp/Produkte/Walsersadizd/117/language/en-
US/Default.aspx (consulté le 26 février 2009, tcigun de l'allemand de
Cristina Del Biaggio).
% pour plus d'informations : www.alpenallianz.orgffonsulté le 20 mai 2008).
27 Alchemilla a été financé dans le cadre du progranDynalp2, initié par la
Conférence Internationale pour la Protection dgeal(CIPRA) et financé par
la Fondation de droit suisse MAVA.
8 Entretien en allemand du 13 juin 2007 avec le end Raggal. Traduction
Cristina Del Biaggio.
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