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t les
vignobles méconnus pour mettre en desir leurs

territoires ?

l'cenotourisme est ici un hédonisme basé avant tout sur une recherche d’altérité (la rencontre avec l‘autre
comme avec soi-méme), d’extra-temporalité et d’hétérotopie.

Quelles stratégies oenotburistiques adopte

| n"est pas seulement un phénomene social et géographique mais aussi un systeme de valeurs et le reflet de
notre societe.
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Cadre methodologique e
A i3 Destination
7 \ s Iy touristique
Recherche documentaire , o
. . . Entretiens semi-directifs
Articles et ouvrages universtaires
Presse professionnelle viticole et _ o Acteurs du
tourisme vignerons, responsables et techniciens
Ville professionnelle tourisme et/ou viti, prestataires privés,
Collecte brochure et dépliants élus en charge du tourisme
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Appellation
Observation Questionnaires

: . _ 163 questionnaires administrés en face a
Observation participante : voyages, face, selon un échantillonnage

participation a des groupes de femmes accidentel, aux mois de juin 2017 et

vigneronnes g a4 : =017
Observation directe et ouverte : relations 2018 aupres d g{;ﬁ%ﬁgﬂs’f@s d'Albi et

professionnelles
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Résultats :

Deux  stratégles sont mise en ceuvre sont

3 terrains de recherche : | e SiF
% principalement  activées par les acteurs de

" -  AOP Gaillac (Tarn, Occitanie, France)

-

#se faire connaitre
- AOP Languedoc (Occitanie, France) (membres du & |'cenotourisme-culturel.
Club (Enotourisme Occitanie)
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- DO Emporda (Catalogne, Espagne) - cenotourisme cenotourisme
g s S -patrimonial -culturel
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Grille de lecture systémique d'aprés le systéme G.T.P. |
de G. Bertrand :
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Principalement pour les vignobles
bénéficiant d'une notoriéte
spontanée ‘ '

Systeme VTP appliqué
a I';enotourisme-culturel et
I’cenotourisme-patrimonial

., |y Vatoriser le Proposer une offre

Q3 patrimoine bati et o, &m culturelle et festive
paysages

Comment? Pour qui?

Pour quoi
faire ?

Renforcer sa notoriéte ’ ‘ Se faire connaitre

Stratégie contribuant

faysage a développer:
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et du vigneron

Transmission aux
generations futures
et actuelles

France Gerbal-Medalle, AOC Tourisme, 2019
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