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Abstract:

For decades in Algeria, the subject of tourism Ib@sn neglected; but a national awareness
has emerged and brought to the forefront the angdleof sustainable tourism development,
especially for a country with similar potentialgieThe State then committed itself to a
strategy for the development of the sustainableédousector, which is reflected in the work
we will present. This work deals with the objectivaf the SDAT (Master Plan for Tourism
Development in Algeria), which is a key and essgrniol to recognize the potentialities
offered by Algeria, as well as the impacts of itartst sites on the advancement and
establishment of a sustainable tourism cultureuncmuntry. Through this work, we will try
to demonstrate that tourism in Algeria is no longexhoice but an obvious one, and that it is
concentrated in a territory that occupies a cesate in the tourist system.

Key words: Sustainable tourism, SDAT, Algeria, Tourism systémpacts, Potentialities.
Introduction:

Le tourisme a l'échelle mondiale est cdéx® comme un important moteur de
développement économique mais pas seulement, lacheeit il touche considérablement le
volet du développement durable, car il entraine qe effets plusieurs secteurs tel que la
culture, l'artisanat, les transports les servicdsest considéré actuellement comme le maillon
fort qui nourrit la création de richesses et d’enigphu sein d’'un pays tel que I'Algérie, mais
pour cela il faut insister sur le facteur de durabdes revenus.

Pour affirmer cette stratégie qui verse dans lalilité des ressources, des sources et des
revenus, I'Algérie c’est engagé dans son schémaéhagement touristique de donner au
tourisme une dimension a la mesure de ses poteésiat de ses atouts(SDAT 2025) pour
cela«la législation algérienne réaffirme la volonté de BEtde préserver I'environnement,
d’améliorer le cadre de vie, de valoriser et sutt@le pérenniser notre capital naturel et
culturel. S’inscrivant en droite ligne dans cettelipque, la nouvelle politique touristique
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s’appuie avant tout sur la mise en valeur des négiet des territoires en se fondant sur leurs
atouts et leur attractivité, tout en mobilisant lasteurs qui y vivent. La nouvelle politique
touristique poursuit trois objectifs majeurs:

1- Améliorer les équilibres macroéconomiques: l'@npla croissance, la balance
commerciale et financiére et l'investissement.

2- Déclencher des effets d’entrainement sur leseausecteurs (Agriculture, Artisanat,
Culture, Transports, Services, BTPH, Industrie, Ensp..).

3- Aider a la socialisation des échanges et a latiwe tant au niveau national
gu’international» (SDAT 2025)

L’objectif du SDAT 2025 qui représente une composalu SNAT 2025 dont I'élaboration a
été prévue et définie par la loi 02-01 du 12 dégen#t®01 relative a I'’Aménagement du
Territoire et au Développement Durable

Le Schéma Directeur d’Aménagement Touristique, [SR@25) considere que le tourisme
n'est ni une branche ni un secteur d’activités,st’@ne industrie jeune, qui combine
promotion du tourisme et environnement. Pour I'Allgée tourisme n’est plus un choix, c’'est
un impératif national, en ce sens gu'il constituernoteur de développement, de valorisation
du patrimoine culturel et historiqgue national et accélérateur de la croissance. Le tourisme
constitue de ce fait une chaine dont la bonne @dimn des composantes comme le

transport, I'information, 'hébergement, les loisjrest essentielle pour sa réussite.
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]
Le tourisme,
l'J (]
un moteur de I'économie
par
% 'sas bifols dvnathisants sor ¢ ses effets d’entrainement sur les
les grands gquilibres R autres Secteurs: Agriculture,
empglois o —— ' Artisanat, Culture, Services,
équilibrés exlaiTios ’ Transports, Batiments, Travaux
investissements ’ Publics, Industrie, Emplois,
’ Revenus, Devises, Développement
Local...

« Aider a la socialisation
des échanges et a
I’ouverture tant au
niveau national
qu’international.

Par ses effets attendus en Algérie, le tourisme est désormais une priorité
économique nationale

Fig. 1: le tourisme moteur de I'économie

Définition du tourisme :

Pour I'Organisation mondiale du touris(@MT), « le tourisme est un déplacement
hors de son lieu de résidence habituel pour plug4léeures mais moins de 4 mois, dans un
but de loisirs, un but professionnel (tourisme tHaes) ou un but sanitaire (tourisme de

santé)».Les trois caractéristiques du tourisme sont le gharent de lieu, la durée et les
motifs du séjour.
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Atouts et impacts du tourisme :

Les villes sont en plein concurrence notammentg@aport au volet économique, elles
cherchent a prouver leur existence et leur confipoér cela elles mettent leurs atouts sous
les projecteurs, face a cette réalité et ce comstadurisme est une source considérable de
développement économique et de notoriété dresganst e image d’'une ville attractive et
compétitive. Le nouveau concept du tourisme durablé combine les quatre volets
économique, social, culturel et environnementatésgnte une aubaine considérable pour un

écodéveloppement de la ville. (fig2)

ENVIRONEMENTAL

IMPACTS
ECOLOGIQUES
HUMAINS

CULTUREL

POSAE TOURISME
DURABLE

ECONOMIQUE

Fig. 2 : Impacts et atouts du tourisme durable réaliséRpaABADA
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Définition du tourisme durable :

Selon I'Agence Francaise d’Ingénierie fistigue (AFIT), le tourisme durable
désignex toute forme de développement, d’'aménagementtimité@touristique qui respecte
et préserve a long terme les ressources naturetigiurelles et sociales, et contribue de
maniere positive et équitable au développement cddoaque et a I'épanouissement des
individus qui vivent, travaillent et séjournent danes espaces. >ke tourisme durable
constitue une forme de tourisme qui se dévelopse efere de maniére a rester viable, du
point de vue social, économique et environnemeetale, de génération en génération.

« Bien qu'utilisé ces derniéres années dans des digrrs, le terme se référe a ce qui en
matiere de tourisme peut se rapporter au concemddabilité, tel que défini, en 1992, lors
du Sommet de la Terre de Ri¢\falayer et Bourboulon, 2002).

Le concept de développement durable c’est accoua du tourisme officiellement lors
de la Conférence mondiale du tourisme durable aarane (lles Canaries) les 27 et 28 avril
1995. Drailleurs il faut préciser que c’est cattmférence qui fait accoucher des résultats et
notamment la publication de daCharte du tourisme durable »qui s’'inspire des principes
énoncés dans la Déclaration de Rio sur I'envirorardnet le développement et des
recommandations de '’Agenda 21.

Les caractéristiques du tourisme durable :

«D’une maniere générale, le tourisme dileadoit:

» exploiter de fagcon optimum les ressources de Fenmement qui restent un atout
touristique incontournable, sans porter atteintex guocessus écologiques essentiels,
aux ressources naturelles et a la biodiversité ;

» respecter l'authenticité socioculturelle des comauiés d'accueil, conserver leur
capital culturel et contribuer a I'entente et attdérance interculturelles ;

e assurer une activité économique viable sur le largne offrant a toutes les parties
prenantes des avantages socioéconomiques équitafiierdpartis (des emplois
stables, des possibilités de bénéfices et descssrgociaux pour les communautés
d'accueil), et contribuant ainsi a la réduction epauvreté» (SDAT 2025) (Voir
Tableau 1)
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Principes environnementaux Principes socioculturels Principes économiques

Respect des paysages | Protection des cultures locales Maitrise des imssnhents

Protection de la flore et de la Intégration des locaux Expertise des impacts
faune
Gestion qualitative de I'eau | Gestion paritaire du territoire Planification butige
Gestion de la pollution Maitrise de I'emploi Vérifications périodiques

Tableau 1 - Principes fondamentaux du tourisme durale
Source https://tel.archives-ouvertes.fr/tel-01313315/doenin

Ce que l'on constate est que si I'on lie le conadpttourisme a celui du développement
durable qui est lié directement au territoire otiesti dés lors le concept de tourisme durable
qui est la clé de voute de I'éco tourisme. |l faater que le territoire occupe une place
centrale dans le systeme touristique. (Voir figg#) si dessous :

Tourisme —1
! " Développement durable
it

|

' Territelre
Tourisme durable

| |
Ecotourisme

Fig. 3 : Topo gramme des concepts clés de la démarchecderohe
Source http://www.foretmodeledulacsaintjean.ca/donneesiaitédhiers/FM_211-
2441 RAPPORT%20FINAL(2).pdf
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Fig. 4: le systéme touristique / Source : El Alaoui 199 interactions du systéme touristique

E/ Le tourisme durable en Algérie :

Parler du tourisme durable en Algérieevel du parcours du combattant, car avant
d’entamer la question de durabilité il faut d’abgudrler du tourisme en lui-méme ; un
secteur qui est mal exploité vu I'état réel de wmilles, qui ne donne lieu ni a un tourisme
durable ni un tourisme au sens propre tout court.

Les atouts pour un tourisme en Algérie :

Un riche patrimoine naturel, culturel et historiquedes atouts hérités

* « L’Algérie est riche d'un littoral de qualité, dodes sites exceptionnels & mettre en
valeur,

* L’Algérie dispose de sites urbains ou se dévelopmmgressivement un tourisme
d’affaires qu’il s’agit d’organiser, d’accompagnet de rehausser,

» L’Algérie recele un riche potentiel de plus de Ziurces thermales insuffisamment
valorisées,

» L’Algérie dispose d’'un patrimoine archéologiquet ehistorique qui doit faire
I'objet d’'une mise en valeur et d’'une mise en lumike qualité,

» L’Algérie a la chance d’avoir un patrimoine singedid’'une valeur exceptionnelle : le
Sud Saharien ou plutdt « LES SUDS », terres de dawee grande diversité au
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caractére unique et sans concurrence mais qu'ilveam de respecter tout on en
faisant un symbole du nouveau tourisme algérieBDAT 2025)

Schéma Directeur d’Ameénagement Touristique Nord
SDAT
LA DIVERSITE DU & diu Jo 0 E
GISEMENT CULTUREL =

2025 /ﬁ_.ub

m xn GER 25

\
|
\

\ mcnou»\'\

LEGENDE
[—] LimrTES DETAT L musess
| URBANISME ARCHITECTURE
| LIMITES DE WiLAYA | REMARQUABLE
|
SITES ARCHEOLOGIQUES | % | ARTISANAT
[ =] siTes misTORIQUES = FETES, FESTIVALS , DIVERS

Fig. 5: la diversité du gisement culturel en Algérie
Source http:/qualitetourisme.ccm-cg.net/medias/files/sstdiema-directeur-d-amenagement-touristique-
2025/Livre-1-Diagnostic-du-tourisme-algerien.pdf

Une infrastructure matérielle et immatérielle en pkin essor :
L’Autoroute Est — Ouest et ses pénétrantes

Tegpes,

[-]
— Autoroute E:l‘\‘-ﬂl.luit 1700 HI'I'I-- e fiﬂ:nﬁa Autoroutieres Fnr.h E-O
= Autoroute des Hauts Plateaux 1020 Km — Z2éme Rocade d'Alger 65 Km

I i | . 1

—_— Avtoroute Mord-Sud Féme Rocade d'Alger 125 Km

—_ Pénétrantes Nord-Sud deme Rocade d'alger 300 Km

Fig. 6: Autoroute Est- Ouest Algérie

Source http://qualitetourisme.ccm-cg.net/medias/files/ssledtema-directeur-d-amenagement-touristique-
2025/Livre-1-Diagnostic-du-tourisme-algerien.pdf

Creative Commons Attribution-NonCommercial-NoDerivativ.0 International License (CC BY-NC-N
10



o e International Journal of Human Settlements Vol. 3 Nr.2 2019
h TOURISM INALGERIA A CHOICE OR AN EVIDENGE
S Rofia ABADA, Sara FOUFA

J Received:03 March 2018Revised:12 April 2019 <Accepted: 22 June 2019 s

[ e s st
[ -
it sz

La modernisation de la Rocade Ferroviaire Est—Ouegt les liaisons a grande vitesse

Rocade ferroviaire des hauts plateaux

Fig .7 : Rocade Ferroviaire des hauts plateaux
Source http://qualitetourisme.ccm-cg.net/medias/files/sstdtema-directeur-d-amenagement-touristique-
2025/Livre-1-Diagnostic-du-tourisme-algerien.pdf

Rocade ferroviaire nord et ses dessertes

Fig .8 : Rocade Ferroviaire Nord et dessertes
Source http://qualitetourisme.ccm-cg.net/medias/files/sstdiema-directeur-d-amenagement-touristique-
2025/Livre-1-Diagnostic-du-tourisme-algerien.pdf
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Les ports de plaisance algériens :
16 ports de plaisance (Annaba : 1, SkikglaTizi-Ouzou : 1, Boumerdes : 2, Alger : 4,

Tipasa : 1, Oran : 3, Tlemcen : 2); L'aménagement2@ ports mixtes (Ghazaouet, Oran,

Arzew, Mostaganem, Ténes, Alger, Dellys, Bejaiak@k Annaba)

Localisation mlpmngs Algériens

# POAT WXTE
# PORT DE PECHE

# POAT DE PECHE ET DE PLAIBEARCE
W 4BFIDE PECHE

PORT DE PLATIANCE
W PORT PETROLIER

1 EN COURS DE REALISATION
W FREVY A COURT TERME

Fig .9 : Localisation des ports algeriehSource : Google images

Les Tramways d’Alger, d’Oran et Constantine, Le Méto d’Alger :
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La modernisation et la mise au niveau internationatles aéroports, d’Oran, d’Annaba et
de Constantine :

Fig .11 : Modernisation des aéroports en Algdrgource : Google images

Les grands chantiers d'aménagement du territoire etle développement durable :
* « La Métropolisation des quatre grandes agglomérai: Alger, Oran, Constantine,
Annaba
* Le lancement des pentapoles technologiques ettsicjgas : les cing Villes Nouvelles
de Sidi Abdellah, Bouinan, Boughezoul, Menaa, Hslessaoud,
* Lelancement des Parcs Nationaux et des zonesgéesé
e L’aménagement des Parcs du Tassili et de '’Ahaggar,
» Lelancement des Parcs Dounya a Alger, Oran, Anp@bastantine, et les Parcs
Oasiens,
» L’engagement d’actions d’envergures de dépollutiodsistrielles,
» La protection et la mise en valeur du littoral, sigsteme oasien, steppique,
montagnard. XSDAT 2025)
Comment subvenir aux besoins nouveaux des clientglmternationales?
* « En développant un réseau de relais-étapes sigrbesls axes routiers,
« En développant en priorité les thématiques les plrseuses pour les bassins
émetteurs européens et en se positionnant en {grisur :
v Le tourisme balnéaire,
v Le tourisme saharien,

Creative Commons Attribution-NonCommercial-NoDerivagw.0 International License (CC BY-NC-N k=T
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v" Le tourisme culturel,
v" Le tourisme urbain et d’affaires,
v' Le tourisme de niches (plongée, chasse, trekkswglade, golf... » (SDAT 2025)

Les cing objectifs du SDAT 2025

|
Ja
e
—d
o l?romouyoir . " e Valoriser I'lmage
économie alternative de I’Algérie
et de substitution aux
hydrocarbures
. e Valoriser
- Dynamiser sur les grands e IO e Tty
équilibres ! N ’
- Effet entrainant sur les autres R R e SR VR LT R
cultuel
Secteurs

- Combiner durablement
promotion
du Tourisme
et Environnement

Fig .12 :les cing objectifs du SDAT 2025/ Sourdettp://qualitetourisme.ccm-cg.net/medias/files/ssidtema-
directeur-d-amenagement-touristique-2025/Livre-agiostic-du-tourisme-algerien.pdf

Les faiblesses pour un tourisme en Algeérie :
Nous allons essayer de dresser quelquesats sur le territoire algérien en matiere de
tourisme et précisément nos villes qui sont ceaséseillir des touristes :

* la ville algérienne n’est pas attractive ni comipét ce manque n’offre pas la
possibilité de donner une bonne image a la villalgné 'identité que porte en elle
chaque ville algérienne en matiere de us de cowg@hde cultures locales, un tout de
taille mal exploité et laisser a I'abandon.

» la ville algérienne souffre d’'un grand manque dencwnication que ce soit sur le
niveau interne ou externe ;

» toute ville algérienne a des potentialités horsmes en matiére de tourisme mais qui

ne sont pas mises en valeur ;

Creative Commons Attribution-NonCommercial-NoDerivativ.0 International License (CC BY-NC-N
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« méme si dans le classement 2007 de Mercer Algamheafun classement a 150
place de la ville la plus chére au monde. Dansdada arabe, Alger est la troisieme
ville la plus chére derriere Dubai et d’Abu-DhaBela n’a pas joué en faveur des
villes algériennes moyennes et petites ;

» les acteurs de la ville algérienne maque de coatigim, de concertation et de travalil
en collaboration, ce qui a joué en défaveur de @htniere |

» le manque d’hygiene totale et le laisser aller elgsces extérieurs et verts face a une

culture absente de I'environnement et du dévelogmemiurable.

Schéma Directeur d'Aménagement Touristique SDAT 2025

CARTE DES EQUIPEMENTS ET, o T RS AT
ACTIVITES TOURISTIQUES | ™ ‘ AL, e = s :
d s$

) {_MEDEA ";-/'\:}‘
AIN D y ~BOUIRA B

. B.
- X ~ Al

€1

\ -
R igarangh
/ RELIZARNE L, -WI[S_SF“S"‘T-. p

&

il |l
A

= | M'SILA 3 ) IKHE IIEI.A‘
. S TIARET 4 \ ¢ |T‘ N [mm—y & %
g < ' - = — " EL OUED
N éﬂﬁ Ce o Tl . aaca - e ;
BEL AnBE oL i EL DJELFA _| a =
L~ i h! _. % R 7-‘. 5 . i
NAAMA ' Y e Y \ ’
/ ‘ILAGHOL'AT T N
| \

EL BAYADH \ "

[®] SOURCES THERMALES B PECHE SOUS MARINE s \
n""f\J\ STATION DE SKI ° CHASSE (REGLEMENTATION EN COURS) b &
i’ STATIONS THERMALES £ SKISUR DUNES e # =N
J=  PORT DE PLAISANCE Z e e L
&

W vimcuLTuRE G \

PARC ZOOLOGIQUE b, 3 >l
P

CENTRE THALASSO-THERAPIE 'é% e Sy /""'

TREK £ DpAGLATENOUR

&  RANDONNEES §} PLONGEESOUS MARINES
SITES SOUS MARINS RESERVES

Des équipements touristiques obsolétes: balnéaires, oasiens, thermaux. I

Fig .13 : Carte des équipements et des activités touritique

Conclusion :
Si la ville est le lieu phare du touriseh@ns le monde, la ville algérienne souffre de

plusieurs défaillances, face a une offre faibletaurisme en matiere d’infrastructures, du
respect des espaces, d'une absence totale detlmecutbaine du lieu en particulier et du
tourisme en général. Nous pensons qu'il faudraatitage impliquer les citoyens afin de
permettre de donner aux villes algériennes une eénsfyactive et compétitive, et donner
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envie a autrui de venir visiter et séjourner dassvilles algériennes qui ne manquent de rien,
sauf d’un savoir faire et d’'un savoir étre.

Le développement du tourisme durable en Algériternes travail pesant et de longue haleine,
qui doit s’étaler sur des années pas a court tenaie a moyen et a long terme ; les efforts
doivent étre impérativement consentis, afin de meéo vie, ou plutdét donner naissance a une
culture du tourisme durable en Algérie.

L’Algérie doit jouer son rble de récepteur en matiée tourisme durable, au lieu du réle

d’émetteur, car au finde tourisme durable en Algérie n’est plus un choixmais une

évidence
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