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Twitter aux Elections Présidentielles 2017 : 
le projet (TEP 2017) 

Le corpus :   

● Les messages envoyés depuis et vers les comptes Twitter des 

candidats 

 

 

 

 



 

● Les variantes orthographiques des noms des candidats, sans @ et 
sans # 
 

● Les # formés à partir des noms des candidats 
 

● Les messages contenant 204 hashtags sélectionnés, liés à des 
thématiques politiques majeures du pays; 
 

 
48 879 949 tweets en langue FR sur toute la période 
 

Le corpus :   

● Les messages envoyés depuis et vers les comptes Twitter des 

candidats 

 

Twitter aux Elections Présidentielles 2017 : 
le projet (TEP 2017) 



Un corpus délimité pour cette étude: 

Sous-corpus des insultes politiques virales 

Entre les deux tours : du 23 avril 2017 au 7 mai inclus 



● Un usage “officiel” actif 

 

Compte 
Nbre de tweets 

émis 

MLP_officiel  559 

EmmanuelMacron 401 

dupontaignan 163 

n_arthaud   54 

JLMelenchon  47 

UPR_Asselineau 45 

JCheminade  44 

PhilippePoutou 9 

jeanlassalle  2 

Quelques chiffres et observations 

● 10 762 515 de tweets collectés sur cette période 

 

 

● Le #débat2017 qui concentre 

un grand nombre de tweets 

 



● Une logique de nouveaux comptes créée autour des noms des candidats 

avec des signes de défiance plus marqués et prégnants autour de “Macron” 

 

 Compte 
Nombre de 

tweets émis 

macronnews 4761 

imposturmacron 1326 

macron_marine 1298 

macronjamais 649 

francois_macron 632 

stopmacronspher 476 

demissionmacron 254 

macron_degage 239 

 welovemacron 199 

Quelques chiffres et observations 

Compte 
Nombre de 

tweets émis 

MarineElysee 3357 

lepen_out    2326 

ElyseeMarine 1593 

PartisansMarine  1403 

Marine_2017_  1402 

68avecMarine 1375 

Marine2017_Off  1220 

TeamMarine1  1188 

AvecMarine2017 1052 



La défiance diésée 

Hashtag 
Occurrences 

dans corpus 

#sansmoile7mai 167 953 

#Jevoteelledegage 33 877 

#blocusnifnnimacron 6 668 

#avecmoile7mai 5 658 

#rendslargent 4 976 

#nilepennimacron 4 613 

#sansnousle7mai 4 120 

#desintox 3 235 

#jevoteelledégage 3 002 

Hashtag Occurrences 

#macronleaks 106 523 

#jamaismacron 79 038 

#toutsaufmacron 41 379 

#sortonsmacron 31 554 

#macrongate 24 935 

#dangermacron 20 768 

#stopmacron 11 078 

#imposturemacron 5 832 

#pascomplicedemacron 5 698 

#macroncestnon 5 649 

    

#lepennon 44 525 

#7maicontrelepen 17 871 

#sortonslepen 9 064 

#jamaislepen 6 290 

#toutsauflepen 5 775 



Définir la viralité sur Twitter 

• Métaphore issue de l’épidémiologie 

• Contenus viraux ≠ virus informatique 

 

“Generally speaking, virality refers to the tendency of a content 

to spread quickly in a community by word of mouth.” (Guerini, 

Strapparava, & Özbal, 2011, p. 506) 

 

Définition multicritères:  

• Etendu de propagation (fréquence totale de tweets dans le 

corpus) 

• Vitesse de propagation par rapport à la visibilité du tweet 

 



Tweets viraux pendant l’entre-deux tours 

Double codage manuel selon 28 critères 

Number of times 

retweeted 

Number of 

tweets 

> 1000 1077 

> 2000 348 

> 3000 197 

> 5000 85 

> 10 000 35 



#sansmoile7mai 



Tweets viraux pendant l’entre-deux tours 



Tweets viraux pendant l’entre-deux tours 



Classification des comptes à l’origine des messages viraux 

  

 

 

 

 

Tweets viraux pendant l’entre-deux tours 

Figures 
politiques; 42; 

21% 

Médias & 
journalistes; 

58; 29% 
[NOM DE 

CATÉGORIE]; 
[VALEUR]; 

[POURCENTA
GE] 

Comptes 
>1500 

abonnés; 60; 
31% 

Comptes 
<1500 

abonnés; 14; 
7% 

supprimés; 9; 
5% 

nb; % retweets "viraux" 



Tweets viraux pendant l’entre-deux tours 



Tweets viraux pendant l’entre-deux tours 
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Tweets viraux pendant l’entre-deux tours 
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Insultes et incivilités politiques 

Niveau 3: insultes 
• utilisation de langage vulgaire,  
• adressage direct,  
• atteinte sérieuse à l’image via 

l’interpellation publique. 

Niveau 2: incivilités 
• utilisation de langage fort, mais 

style rédactionnel soigné, 
• sans adressage direct,  
• atteinte sérieuse à l’image. 



Insultes et incivilités politiques 

Niveau 2: incivilité 
• utilisation de langage modéré,  
• adressage direct, tutoiement, 
• atteinte sérieuse à l’image. 

Niveau 1: tweet 
critique 
• langage modéré, 
• sans adressage 

direct,  
• atteinte légère à 

l’image. 



Insultes et incivilités politiques 



Détournements 

Caractérisés par l’utilisation de documents retravaillés / recadrés / réinterprétés 

Rarement le fait de figures politiques 

La moitié pendant le débat 

Surtout pour critiquer Marine Le Pen 



Détournements 

0 5 10 15 20 25 30 

Marine Le Pen 

Présentateurs du débat 

Emanuel Macron 

Nicolas Dupont-Aignan 

Jean-Luc Mélenchon 

Benoît Hamon 

François Fillon 

Figures visées par les détournements 



Détournements 
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Architecture du réseau 

Les comptes Twitter les plus populaires ne sont forcément les plus retweetés 

@lobs: 1,3M followers; 3179 RT  

@pondisama: 112 followers; 4450 RT 



Architecture du réseau 

…mais des tweets de 
comptes avec 
beaucoup d’abonnés 
ont plus de chance 
d’être beaucoup 
retweetés. 

Les comptes Twitter les plus populaires ne sont forcément les plus retweetés 

Le rôle des comptes 
« amplificateurs » 



Conclusions 

Quelles caractéristiques d’un tweet politique viral ?  

• Humour (ironie, blagues, détournements) 

• Contenus multimédias 

• Incivilités (mais peu d’insultes) 

 

Dans le contexte de l’élection présidentielle 2017 (2ème tour) : 

• Soutien marqué d’Emmanuel Macron parmi les tweets à 

succès 

• Importance du débat 

• Pas de tweets viraux dénonçant la classe politique en 

général, mais critique ironique généralisée.  
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