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Introduction

=« Le fait alimentaire est un territoire a conquérir pour la
géographie » (G. Courcade)

= approche mutivariée de I'alimentation par les geographes :
repartition des P°, des échanges, des pratigues alimentaires

= Qualité alimentaire : focalisation sur caractere « insécuritaire »
“ besoins quantitatifs (nutrition et sante)
“ besoins qualitatifs (spécificites culturelles, plaisir)

= Demande « sociétale » de qualité : exemple des produits de
la mer (poissons, mollusques, crustaces, algues)



Introduction

- Quelle organisation de la chaine alimentaire halio-aquacole ?

- Quels réferentiels societaux en matiere de qualité(s)
alimentaire(s) ?

- Quels liens entre alimentation, et qualité et territoire ?

1) Chaine alimentaire halio-aquacole

2) Qualités intrinseques & extrinseques des Pdm

3) Qualites alimentaires et territoires : réflexions géographiques



1) Chaine alimentaire halio-aguacole
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= étude géographique de la chaine alimentaire aquatique (filiere)
= géosysteme



L'approche géographique de la chaine alimentaire aguatique
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Ou produit-on des denrees halieutiques & aquacoles ?
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Les usages des denrées aquatiques

a l’échelle du Monde

autres

minoters
(17.5 %)

congelés

Réle mineur dans I'alimentation humaine
mondiale : 110 Mt./an

< 2 % des besoins alimentaires

< 4 9% des calories

< 6 % des protéines consommees
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Ou consomme t’on ces denrées aquatiques ?

Fédération de Russie

a

Gé

-

Kazakhstan Mongolie - 3
i o+
= % T { -b‘
Iy Rép. de
~ \“"‘]J_‘\L/HI A uhpm

L

Iran A i)

A
|

— Oman \
\e \

Maldivesn  Stilanka )
Papouasie
Nouvelle-Guinée

Seychelles

.
;- Micro-Etats
- d'Océanie
YA
A -

- aMaurice - :

L /
Afrique du Sud Nouvelle
il -Zélande

Disponibilités alimentaires aquatiquas (en kg habitant/an) v

moyenme du “Sud” Be:Belgique Gh:Ghana
Bg : Bangladesh La:Laos
Ca:Cambogde Le : Lettonie
Cam : Cameroun Li: Lituanie
Ch : Chypre PB : Pays-Bas
Cl: Cote d'Ivoire RU : Royaume-Uni
moyenne Mande Dk : Danemark Su:Suisse

GE : Guinée Equatoriale Th:Thailande

moyenne du “Mord”

20 25 g

(=]
[F]
=
(=]
n

Les disponibilités alimentaires en
protéines aquatiques (en kg/hab.)

I
|
[
—

>45 les "gloutons”
[35-45[ |es "gourmands”
[25-35( les "friands"
[15-25[ les "amateurs"

[5-15] les "moyens”

>5 les "autres”

L]

pays dont la part des Pdm dans les DA
en protéines animales est > a 20 %

Saint-Pierre-
et-Miquelon

._ .‘.‘-':ilesl:arai‘bes




Les problemes « qualitatifs » de denrées aquatiques

= Activités aquatiques profondément déterritorialisees : 38 %

= Nbx dysfonctionnements en matiére d’exploitation (gaspillage),
d’acceés et de partage de ressources (transfert de protéines)

= Interrogation sur la qualité

g S i QU2 AINS ALIMENTS VOI DU,

* AVANT D'ARRIVER DANS VOTRE ASSIET

= Multiplication des signes
& politiques de qualité en
reponse aux demandes des
consom’acteurs



2) Qualités societales des produits de la mer

= Plusieurs fagcons d’aborder la diversité des qualités sociétales de
consom’action en Pdm

Echelles Globale Nationale Locale /régionale
Caracteristiques
Label Rouge
Intrinseques AOC Slow Fish
(organoleptique, IGP /AOP
nutritionnelle)
Charte qualité
guides de consommation
Extrinseques écolabels démarches RSE

(environnement)

AB

Extrinseques
(socioéconomique)

AMAP poisson
marques collectives




Qualités intrinseques

Gustatif et national : les signes officiels de qualité

Label Ronuge AOC IGP

Bar frais d’élevage de France (origine
Mediterranee)

Trute de source et tnute arc-en-ciel

Turbot frais d°élevage marn de France

Sardines fraiches et filets de sardines péchées 4 la
bolinche de Bretagne

Saumon atlantique d’élevage frais et/on fiume,
d’ ongine Norvége, Ecosse et/ou Irlande

Conserves de sardines de St-(Gilles Croix de Vie

Conserves de thon blanc, de maquereaux, de
saumon, et de sardines de Bretagne

Soupe de poisson

Moules du bouchot de la
baie du Mont-St-Michel

Hutres vertes « fines claires » et « pousse en Huitres de
claires » de Marennes-Oléron Marennes-Oléron

Coquilles St-Tacques entiéres et fraiches et noix de Coquilles St-Tacques
St-Jacques de Normandie des Cotes-d’ Armor

Crevettes entiéres de Madagascar, sauvages et
d’élevage, crues surgelées et cuites réfngerées

L Premiére
AOCdelaMer

MONT S" MICHEL

MOULES AOG

DONNEZ DE LA VALEUR AJOUT!
AVOTRERAYMHAREE'



Qualités intrinseques

Gustatif et national / local : d’autres signes

Votre Artisan Poissonnier
@ vous garantit

(& N
COTTRE DR Y

La charte "Qualité - Aquaculture de France ”
vous garantit :

» Une alimentation sans farine d’animaux
terrestres et sans OGM

« Une tracabilité absolue et une transparence
sur les conditions d'élevage

» Une fraicheur iméprochable avec un délai
maximal de livraison de 72 heures chez le
premier acheteur

« Un tri individuel des poissons pour un
niveau de qualité élevé et constant

+ Des contréles par un organisme indépendant

du cahier des charges

les chartes qualite
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La Qualité e e
> des produits possons decoore.
it e ren e Dot , .
ESBRRNG B o gastrononne
c M)
La Qualité JE MENGAGE

) respecien bes pratques 0 hygene professonned
2 du service

us irdormier sur I"ongine des produits

/~a Slow

TISN

Good, Clean and Fair.

et leurs qualités nutritonnedes

MANGEONS JUSTE!
Poissons pour nous régaler
Et poissons a laisser dans la mer

Petit ouide pour allier plaisir et responsabilité



Qualités extrinseques

Environnemental et global / national : les écolabels

PECHE
DURABLE

MSC

www.msc.org/fr

SO [
SN v
= o0 e\
L oc

\responsibleseafood.org /

E.Frowssur E’Farm
Cart. No. XXXXXX

-

AB

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE




Qualités extrinseques

Environnemental et national : les guides de consommation des ONG vertes

LEXIQUE

Guide des espéces
3 l'usage des professionnels

A PRIVILEGIER AVEC MODERATION A EVITER
Araignée Bar (@ agia) :

Thon germon de ligne GG
Tilapia Eurcpe
Tourteau GGM
Turbot Euwcpe

the environmental justice foundation

Consumer Guide to Prawns

Can you spot the difference?

1 TANER
Q'I'\' PENSES?

guide & 1'usage
du consommateur responsable

RESPONSABLE

for & fiving planet




Qualités extrinseques

Environnemental et national : les stratégies de responsabilisation des GMS

Auchan a créé e Discount Responsable
parce que Jean aime le poisson,
mais pas seulement dans son assiette.

Preuve B8 on posséde
NOQ flotte de péche, «
‘tre responsable

Péche Responsable

préserver les ressources naturelles

respect de I'environnement

P —— T s
AT
2

Pour mieux préserver les espéces aquatiques, Auchan s’engage pour une péche plus durable.
Depuis plusieurs années, Auchan rréte nte de thon roug t, plus récemment, celle
f in peut décol
x discount. Découvrez l¢ iutres engagements d Auc!

Les logos « péches
responsables » des
groupes Carrefour (a
gauche) et Casino (a
droite) en 2009




Qualités extrinseques

Social et local / regional : marques collectives et circuits courts

Asspocecltastion

marques « régionales » L’ES PA&E

ry BRHA%
oy oAl

Notre objectif :

Maintenir et promowvolr une activité de péche artisanale de proximite,
respectueuse de son environnement, socialement équitable et économlquement visble.
Fonctionnement :
mwum«mummwm
des produits de La mer entre pécheurs professionnels et consommateurs adhérents.

Adhésion annuelle 20 €

=» Une glaciere
de poissons
chaque fin de semaine

Une distribution hebdomadaire avec un engagement de 4 mols

10€

pour*2-3 kg :
de poissons/crustacés

L'ESPAR - Cité Allende 12, rue Colbert - BP 10 - 56100 LORIENT

« AMAP Poisson »




3) Chaine alimentaire, qualite et territoire :
guelgues reflexions geographiques

= ancrage et localisation de ces démarches qualité sur la chaine
alimentaire aquatique

= démarche qualité © conditions de P ° (amont de filiere)

“ échelle globale, thematique environnementale (protection)
© échelle localisée, thématique socio-culturelle (goUt et proximité)

= confirmation de tendances différentielles de qualité en Europe

- qualité sanitaire en Eur. Nord (méthodes & normes industrielles)
- qualité gastronomique en Eur. Sud (cultures tradit., dvpt territorial)

= Quels modes de convention au sein de la filiere (P°- C°) ?
= Quels référentiels / liens entre qualité et proximite (territoire) ?



Degrés de territorialisation de la chaine alimentaire

Alimentation Démarches Produits Termes-clés
et territoires
Ecolabels
Démarches RSE « standardisés » Environnement
Pas de référence Gwde:Bde C (respect, protection)

Label Rouge __ | w=p> Santé Gastronomie
Bien-étre e = =— =
+C@rte\s
Référence ~y, ~
/ - 7
- spatiale Slow Fish Identite Eco-gastronomie
« géographiques »
Signes de qualité (typicité, proximité) Terroir
(AOC, IGP) ’
- territoriale Circuits courts
(AMAP, marques SYAL

collectives)




Alimentation, qualité et territoire : I’'apport des géographes

= dualité de I'approche géographique chaine alimentaire et territoire
© gualité © enracinement local des produits

= Territoire : pas seulement un support spatial d’activite mais role
identitaire (appropriation) des biens alimentaires

- approche Terroir : dialectique entre le complexe ecologique
(agronomie) & complexe historico-economique (savoir-faire, temps)

- approche Syal : organisation de production et de services associes
par leurs caracteristiques et leur fonctionnement a un territoire donne

= etude des relations homme / produit / territoire (espace & temps)

= valorisation des ressources territoriales (agronomie, savoir-faire) <
dvpt local



Alimentation, qualité et territoire : I’'apport des géographes

= démarches gualité alimentaire © territoire

© incitations & opportunités (politiques, économiques) offertes par
les croissances « verte » et locale ? (outil marketing)

© construction spatiale de projets collectifs de développement pour
un territoire productif localisé et de qualité

= Qualité : instrument de lutte « sociale » (économique, identitaire)
“ maniere d’'étre et de se situer (// alimentation industrielle)
Y outil de (re)qualification / revalorisation des territoires

= dynamiques d’initiatives & de patrimonialisations de la chaine
alimentaire



Alimentation, qualité et territoire : I’'apport des géographes

= Demandes de « qualité sociéetale » dans I'alimentation

“ dimension geographigue multiple : identitaire certaine mais
aussi ecologique et politique

« Les mangeurs cherchent a affirmer leurs références au
travers de produits de qualité [...] ayant une forte densité
culturelle, ethique, environnementale qui donnent sens a /’acte
de consommation » (Muchnik et De Sainte Marie, 2010).



