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Introduction : un contexte alimentaire mouvant 

« Le fait alimentaire est un territoire à conquérir pour la géographie » 
(G. Courcade) 
 

 « Une agriculture qui goûte autrement » (H. Raymond et J. Mathé) 
 
 
 
 Approche multivariée de l’alimentation par les géographes : répartition des 
productions, des échanges, des pratiques alimentaires,…  
 
 nouvelles entrées thématiques : qualité(s), protection, identité, proximité, 
santé, plaisir… 
 
 
 
Diversité des types de qualification n  
contexte alimentaire mouvant 
 
 
situation insécurité alimentaire :  
faim, « malbouffe » 



 en réaction : montée des préoccupations environnementales 
 
 
 (ré) affirmation de qualité sociétale  
des produits : gout, origine, éthique... 
 
réflexions sur dimension culturelle 
& mise en marque des territoires 

Introduction : un contexte alimentaire mouvant 

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/fr/6/6a/Logo_IGP.gif


 Interrogations sur Chaine alimentaire et Qualification  :  

 

 Quelles organisations spatiales ? Quels référentiels sociétaux ? Quelles 

logiques territoriales ?  

 

 

 

L’alimentaire (re)crée du territoire ? 
 
 étude de la chaîne alimentaire agro-halieutique (produits agricoles et halio-
aquacoles) de l’Ouest français 
 
 
 

1) L’approche géographique de la chaîne alimentaire agro-halieutique  
 

2) Quelques exemples de démarches de « qualification alimentaire » 
 
3) Les degrés de territorialisation : stratégies et acteurs 

Introduction : quelles problématiques géographiques 



1) L’approche géographique 

  

de la chaîne alimentaire 

  

agro-halieutique 



L'approche « filière » de la chaine alimentaire agro-halieutique 

un géosystème agro-halieutique combiné 



le géosystème « alimentation » 

Réalisation : Ch. Margetic, J. Noël (2011) 

L'approche horizontale de la chaine alimentaire agro-halieutique 



Diversité et typologie des démarches de qualification  

Ancrage filière 

  

Caractéristiques  

 

Modes de production 

 

Circuits de commercialisation 

 

Pas d’ancrage 

particulier 

Intrinsèques 

(organoleptique, 

nutritionnelle) 

 

Label Rouge  

   

Slow food (Slow fish) 

Extrinsèques 

(environnement)  

 

Ecolabels 

Agriculture biologique (AB) 

Agriculture raisonnée 

 

Guides de consommation 

Responsabilité sociale et 

environnementale (RSE) 

 

Food miles 

Extrinsèques (culturel)  

 

AOC/AOP/IGP 

       (origine) 

 

AMAP (agricoles et halieutiques) 

Vente directe (ferme, port..) 

 

Marques (Parc, 

collectives, 

distributeurs) 

Charte qualité 

Labels équitables 

 Ancrage & Localisation des démarches de qualification sur la chaîne alimentaire 

agro-halieutique 

De la terre à l’assiette  



2) La diversité des démarches 

 

de qualification alimentaire 

 

agro-halieutique de l’Ouest 



Une IGP Mâche 

à référence « faussement » 

identitaire 

Qualification « localisée » en amont (production) 

 IGP d’anticipation sans réel impact 

sur la pérennité maraîchère 



Qualification « localisée » en amont (production) 

Une IGP Vendée 

« supra-identitaire » 

 IGP identitaire à 

géométrie variable  

selon les aires de 

production 



Qualification « localisée » en aval (commercialisation) 

Une AMAP Poisson 

lorientaise localisée 

 circuit court « territorialisé » 

(2008), à l’initiative de 

consomm’acteurs avertis  



Qualification « localisée » en aval (commercialisation) 

Une AMAP Poisson à l’île 

d’Yeu réticulée 

 circuit court « réticulaire » 

(2009), à l’initiative de producteurs 

insulaires opportunistes 

Livraison de colis à un point de vente nantais 



Qualification « transversale » 

par marketing 

 marquage « régional » pluriscalaire :  
 

- bar de ligne finistérien 

- produits de la mer bretons  

Des marques collectives 

bretonnes flexibles 



Qualification transversale et « sociétale » 

 logique  

territoriale :  

 

renouer  

les liens  

villes- 

campagnes 



3) Les degrés de territorialisation :   

 

logiques géographiques  

 

et jeux d’acteurs 



Positionnement dans le géosystème « alimentation » 

Réalisation : Ch. Margetic, J. Noël (2011) 

IGP mâche 

« De la terre 

à l’assiette » 

IGP « Vendée » 

AMAP Ile d’’Yeu AMAP Lorient 

Les degrés de territorialisation agro-halieutique 

Marques collectives 



 

 

 

Références spatiales 

 

 

Démarches 

 

Produits 

 

Termes-clés 

 

 

- localisée  

 

 

 

- réticulée 

 

 

 

 

- territorialisée 

 

IGP Mâche 

Marques collectives 

 

 

 

AMAP île d’Yeu 

 

 

 

IGP Vendée 

Amap lorient 

Terre à l’Assiette 

 

 

 

 

 

 

« géographiques » 

 

(typicité, proximité, identité) 

 

Marketing 

 

 

 

 

Décloisonnement 

 

 

 

Terroir 

SYAL 

Les degrés de territorialisation de nos exemples de 

qualification agro-halieutique 



 

Alimentation  

et territoires 

 

Démarches 

 

Produits 

 

Termes-clés 

 

 

 

Pas de référence 

spatiale 

 

Ecolabels 

Démarches RSE 

Guides de C° 

AB, Raisonnée 

Food miles 

 

Commerce équitable 

Label Rouge 

Slow food 

 

 

 

« standardisés » 

 

(respect, protection) 

 

 

 

Environnement 

 

 

 

Ethique 

Gastronomie  

 

 

 

 

 

 

 

Références spatiales 

multiples 

 

Marques 

(collectives, Parc, 

distributeurs) 

 

Signes de qualité 

(AOC/AOP/IGP) 

 

Circuits courts 

(AMAP, vente directe..) 

 

 

 

 

« géographiques » 

 

(typicité, proximité) 

 

 

Marketing  

 

 

Terroir 

 

 

SYAL 

Vers un élargissement de la qualification agro-halieutique 

 bien-être alimentaire, entre qualité sanitaire et qualité identitaire 



 retour, renforcement des 

qualifications « santé » 

Vers un élargissement de la qualification agro-halieutique 



Vers un élargissement de la qualification agro-halieutique 

 rôle d’entrepreneurs let collectivités locales & de structures non sectorielles 

La Bretagne, une origine gourmande  entre Terre et Mer … 

Campagne pour la qualité certifiée et sans OGM ! en PDL 

 Rôle de l’iconographie dans 

l’image de marque d’un territoire 



Conclusion :  

 

confusion ou valorisation 

territoriale ?  



 Démarches de qualification agro-halieutique n enracinement local des produits  

 

 incitations & opportunités marketing (politiques, économiques) offertes par les 

croissances « verte » et locale ? 

 

 construction spatiale de projets collectifs de développement pour un territoire 

productif localisé et de qualité ?  

 

 

 

 

 instrument de lutte « sociale » (économique, culturel) 

 

 outil de (re)valorisation des ressources territoriales du littoral et du rural 
  

 dynamique patrimoniale de la chaine alimentaire  

Conclusion : confusion ou valorisation territoriale ? 



 fonction socio-spatiale de l’acte alimentaire  :  

 

« Les mangeurs cherchent à affirmer leurs références au travers de 

produits de qualité ayant une forte densité culturelle, éthique, 

environnementale qui donnent sens à l’acte de consommation [...]  

Or, l’identité des produits et celle des producteurs sont étroitement 

associées. C’est à travers les caractéristiques et la qualité des produits 

que les producteurs sont reconnus socialement, qu’ils ont un lieu dans le 

monde ». 

(J. Muchnik et C. De Sainte-Marie, 2010, « Le temps des Syal »). 

 

 

 

En vous remerciant pour votre attention… 

Conclusion : confusion ou valorisation territoriale ? 


