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RESUMO

A convergéncia e o hiperlocal podem ser analisados como elementos que
impulsionam o desenvolvimento jornalistico nos ambientes digitais possibilitando a
valorizagdo do local e o refor¢o de identidades, que passam a configurar como fonte
basica de significado social em contraste ao processo habitual dos mass media. A
efetivacao desse cenario emergente sera observada como possivel novo espago para
o refor¢o da representacdo feminina e a ampliacdo de espagos para os processos de
empoderamento e compartilhamento de identidades. Para tanto, serdo revistas as
literaturas sobre os temas apresentados e uma analise do caso observado nos media
online de Bauru, cidade do interior paulista.
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ABSTRACT

Convergence and hyperlocal can be analyzed as elements that drive the journalistic
development in the digital environment enabling the development of local and
strengthening of identities, bringing the set as a basic source of social meaning in
contrast to the usual process of the media. The effectiveness of this emerging
scenario is seen as a possible new area for strengthening women's representation and
expansion of spaces for empowerment processes and identity sharing. For this, we
review the literature on the topics presented and a case analysis observed in online
media of Bauru, a city in Sdo Paulo State.

KEYWORDS: Hyperlocal Journalism. Political Economy of Communication. Digital
Culture. Identity. Feminism.

RESUMEN

Convergencia y hiperlocal pueden analizarse como elementos que impulsan el
desarrollo periodistico en el entorno digital que permita el desarrollo de los locales y
el fortalecimiento de las identidades, con lo que el conjunto como una fuente basica
de significado social, en contraste con el proceso habitual de los medios de
comunicacién. La eficacia de este escenario que emerge es visto como un posible
nuevo area para el fortalecimiento de la representaciéon y la expansion de los
espacios para los procesos de empoderamiento y participacién de la identidad de la
mujer. Para ello, se revisa la literatura sobre los temas presentados y un analisis de
casos observados en los medios de comunicaciéon en linea de Bauru, una ciudad en el
estado de Sdo Paulo.

PALABRAS CLAVE: Periodismo hiperlocal. Economia Politica de la Comunicacién. La
cultura digital. Identidad. El feminismo.
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Introducao

As mudangas tecnoldgicas ocorridas no final do século XX e ainda em curso
nos primeiros anos do século XXI tém afetado os variados dominios da praxis
humana. Esse intervalo valida a principal caracteristica de trazer a “transformacao da
nossa ‘cultura material’ pelos mecanismos de um novo paradigma tecnolégico que
se organiza em torno da tecnologia da informacao” (CASTELLS, 2001, p.67). As
denominadas novas tecnologias da comunicacao e informacao aportam para novos
modelos de produgao, distribuicdo e consumo de informacao amplificada nas mais

diferentes plataformas e meios, indo além de meras ferramentas.

A tecnologia da informagdo é para esta revolucdo o que as novas fontes de
energia foram para as revolugdes industrias sucessivas, do motor a vapor a
eletricidade, aos combustiveis fésseis e até mesmo a energia nuclear, visto
que a geracao e distribuicdo de energia foi o elemento principal na base da
sociedade industrial (CASTELLS, 2001, p. 68).

Essas tecnologias, empreendem uma nova logica, na qual a linha ténue
emissor>mensagem>receptor e apontam para a consolidagdo da possibilidade de
alteracdo de determinados padrdes de producao e consumo, principalmente, do fato
dos consumidores passarem a dispor dos recursos tecnolégicos para interferir nos
produtos de comunicacao midiatica. As tecnologias permitem a fruicdo de conteudo
em tempo real, em qualidade e quantidade antes jamais imaginadas, ao mesmo
tempo em que possibilitam a interagdao, o compartilhamento e a criagdao de novos
conteddos a partir daquilo que esta sendo consumido. Elas afetam também as
relacbes econdmicas, a cultura e as sociabilidades cotidianas, sejam individuais ou
coletivas.

O relacionamento das pessoas com a midia e das indUstrias de midia entre si
propiciou a emergéncia de uma cultura mediada pela convergéncia (JENKINS, 2008).

A ideia de que o antigo paradigma comunicacional baseado no broadcast (um para
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muitos) esta sendo substituido por uma confluéncia de fen6menos na qual é

caracteristico um

fluxo de conteldos através multiplas plataformas de midia, a cooperacao
entre multiplos mercados midiaticos a ao comportamento migratério dos
publicos dos meios de comunicagdo que vao a qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam (JENKINS,2008, p.29).

A digitalizacao fez com que os processos midiaticos, em geral, passassem por
uma alteragdo, seja no que tange organizagao dos mercados culturais, quanto as
rotinas empresariais, a criacao, producao e disponibilizagdo de conteudos, quanto a

relacdo com os consumidores. Neste sentido, diz Bolafio (2006, p.1):

Ao lado do potencial que tem o desenvolvimento tecnoldgico, de criagdo
de novas estruturas, mercados, industrias, trajetérias tecnoldgicas
(concorréncia intermidia), hd uma série de decorréncias que devem ser
analisadas, notadamente envolvendo o ingresso de novos agentes
relevantes, aliados ou ndo a outros, ndo hegemonicos, ja presentes em um
determinado mercado ou setor ja existente, com potencial de
desestabilizacdo (concorréncia intramidia).

A convergéncia tecnologica fez com que ocorressem fusGes e acordos entre
corporagdes, gerando novos negdécios e, inclusive, provocando a necessidade de
convivéncia entre modelos de gestdao. “Enquanto grupos empresariais buscam
potencializar seus arquivos, digitalizando-os, atores nao hegemonicos tentam,
através da digitalizacdo, alterar a arena midiatica” (BOLANO, 2004, p.2). Nesses dois
casos, o conteudo jornalistico a importante funcao de atrair e fidelizar o publico.

A adocgdo de novas técnicas e tecnologias de comunicacao provocou mudancas nos
modos de producao, distribuicdo e consumo da informacao. A informatizacao inicial
dos aparatos de producdo de conteldos em diversos meios, e pouco depois o
surgimento da rede, provocou no universo dos meios de comunicacdo um ciclo
longo de transicao tecnolégica. Com a digitalizagdo, desenvolvem-se novos
paradigmas da comunicagdo que atravessam o jornalismo e obrigam a atividade a

repensar-se e a reencontrar o seu caminho.
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Nas sociedades informacionais, onde a rede é a caracteristica
organizacional central, um novo modelo comunicacional tem vindo a
tomar forma. Um modelo comunicacional caracterizado pela fusdo da
comunicacdo interpessoal e em massa, ligando audiéncias, emissores e
editores sob uma matriz de media em rede, que vai do jornal aos jogos de
video, oferecendo aos seus utilizadores novas mediacdes e novos papéis
(CARDOSO, 2009, p.57).

Nesse ponto, vale destacar o jornalismo como um produto historico e

resultado de influéncias econdmicas, politicas, tecnoldgicas e sociais.
Sendo assim, tem sido alterado através do tempo, como produto
transversal, adequével as varias midias, o que o fez passar do impresso
para o radio, depois para a TV e agora para a internet, ndo esquecendo o
jornalismo cinematogréafico, para ndo falar em todo o cinema
documentario. A midia impressa, especificamente, passou, ao longo do
tempo, de eminentemente politica a empresarial, centrando-se mais na
cobertura dos fatos cotidianos e menos interessada no chamado artigo de
fundo, voltando-se para publicos mais focados (BOLANO, 2006, p.4)

Com a digitalizacdo, ocorreram alteracdes nas proprias redagdes jornalisticas,

que se reestruturam para produzir material em tempos de convergéncia tecnologica

de texto-audio-video,

p.1) aponta:

para mais de um dos veiculos do conglomerado. Bolafio (2006,

Ha uma forte flexibilizagdo do trabalho e uma tendéncia ao apagamento
das fronteiras entre as especialidades jornalisticas, com o reporter
exercendo, por exemplo, a fungdo de fotdgrafo. As atividades préprias do
jornalista vdo-se, assim, de um modo geral, esvaziando, sendo
simplificadas, enquanto outras, antes ligadas a dreas como a informatica,
ganham relevancia e passam a fazer parte das ferramentas intelectuais que
o jornalista é obrigado a dominar. O resultado é um amplo processo de
desqualificacdo e re-qualificacdo, em detrimento do instrumental critico,
anteriormente vinculado a formacgao desses profissionais.

O jornalismo digital amplia “o rumo atual da flexibilizagdo em geral, que,

espraiandando-se sobre todos os setores da vida social, incluindo sociabilidade,

politica e emprego, chega a producao e consumo comunicacional, imbricando-se

tecnologias, formas organizacionais, meios e formas de recepcao” (BRITTOS, 2006).

Emergem novas formas de apuracao dos acontecimentos substituindo as entrevistas

pessoais, a possibilidade de acesso a banco de dados e uma disseminagao de
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informacdes que circulam em espacos virtuais diversos, potencialmente ampliando
pautas e fontes. As novas praticas dentro da redagdo acabam por alterar o conceito
de acontecimento e conferem um duplo estatuto para as noticias, porque acarretam
mudangas também no processo de transformacdo. Diante da instantaneidade da
informagdo, a mediacao, fundamental ao exercicio do jornalismo, é colocada em
causa, e os jornalistas, tradicionais mediadores na produgdo de contetdos, tém visto
o seu papel delido pela facilidade de qualquer pessoa publicar e difundir
informacdes.

Nesse ambiente, a internet assume um papel de protagonista em um contexto
da globalizagdo. Ela "é o coragdo de um novo paradigma sdcio técnico, que se
constitui na realidade a base material de nossas vidas e de nossas formas de relacao,
de trabalho e de comunicacao” (CASTELLS, 2012, p. 287), ou seja, a internet evidencia
a virtualidade, conseguindo transforma-la em realidade, em uma sociedade que, aos
poucos, funciona em rede.

Com o funcionamento descentralizado da internet, as informagdes circulam
num fluxo continuo, que contempla cada vez mais pessoas, a partir de localidades,
fato que “reflete a diversidade da humanidade e seu funcionamento descentralizado
permite usos e apropriagdes variadas de vozes — a circulagao de diversas vozes”
(BARBOSA, 2002, p. 2). O desenvolvimento de diversas ferramentas de interatividade,
capitaneadas pela internet, permitiu a criaggo de um movimento crescente de
usuarios ativos, que passaram a rejeitar a condicao de consumidores passivos de
conteudos midiaticos, alterado dessa forma, um ecossistema ja tracado até entao.
Diante dessa emergéncia, algumas tendéncias parecem se sobressair e merecem ser
analisadas para que a compreensao sobre o que esta acontecendo seja mais ampla.
Os rearranjos dos meios de comunicagdo tem conduzido remodela¢des de praticas e
modelos de negocios até entdo estabelecidos e difundidos de forma massiva,

inclusive os de ambito jornalisticos.
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Em um ecossistema mediado pelo global (MCLUHAN, 1972), e cada vez mais

modificado pelas recentes inovagdes e avancos tecnoldgicos, o local ganha destaque:

Para & das dimensdes geogréficas, surge um novo tipo de territorio, que
pode ser de base cultural, ideoldgica, idiomatica, de circulacdo da
informacado etc. Dimensdes como as de familiaridade no campo das
identidades historico-culturais (lingua, tradi¢des, valores, religido etc.) e de
proximidade de interesses (ideoldgicos, politicos, de seguranga, crencas
etc) sdo tdo importantes quanto as de base fisica. Sdo elementos
propiciadores de elos culturais e lagos comunitarios que a simples
delimitacdo geografica pode nao ser capaz de conter (PERUZZO, 2005, p.
4).

Hiperlocal por definicao

Em um momento quando ha uma tendéncia de homogeneizacao das
identidades globais, de mundializacdo das culturais e da intensificacao dos fluxos
informacionais, surge o contraponto, a valorizacdo do local, como se o cidadao
buscasse um ponto de producdo na qual possa se referenciar e se identificar. Para
Camponez (2002, p.20) “o local e o global ndo sdao extremos que se opdem, mas
espacos que interagem, ainda que de forma desequilibrada”.

Dessa relagao dos conceitos, nasce a ideia de “glocal” (LOPEZ GARCIA, 2002).
A glocalizagdo ressalta a importancia do local num contexto global, fazendo-o
emergir como afirmacao da identidade cultural, de regionalidade, por oposicéo a
massificacao e a universalidade. Por sua vez, as cidades e a vida urbana apresentam
esta diversidade e esta riqueza de culturas, embora nao sejam puras, pois “é dificil
conservar as identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem
enfraquecidas através do bombardeamento e da infiltragdo cultural” (HALL, 2006, p.
74). Nessa direcao, a cidade é percebida “como um palco onde se desenvolve a
relacdo social, a vida social e, mais ainda, um forma que permeia a configuracdo
social e dela participa” (LEMOS, 2011, p. 19) em cenario de comunicagao em redes

globais caracterizado pela velocidade da informacao.
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O aparecimento de novas estratégias que procuram favorecer a proximidade
se destacam nessa ambiéncia. “As possibilidades de hiperlocalizacdo com énfase em
aspectos relacionados com a cidadania, o papel dos media locais e a participagdo no
espago publico tém vindo a conquistar o seu espago” (BAINES, 2012, p.32). Nesse
sentido, mais do que referentes a uma determinada localidade, as noticias na
Internet tendem a ser especificas: sobre uma comunidade, um bairro ou uma rua
(ZAGO, 2009). Essas ideias compreendem o denominado jornalismo hiperlocal;
circunscrito a uma area delimitada, com os conteudos focados, normalmente, nas
vivéncias daquele local, até porque, na sua grande maioria, vao ser consumidos por
individuos daquela comunidade.

Com as ideias, surgiram algumas iniciativas online, muitas independentes,
outras por parte dos media mainstream, que, por sua vez, buscaram atrair novos
publicos, estabelecer novas relagdes com os leitores, criar uma maior proximidade,
incentivar a partilha e a colaboracdo, trocar conhecimentos e descobrir novas
historias.

Apesar do cenario globalizado, Barbosa (2003) lembra que as informagdes de
carater local também sempre foram de grande relevancia para o jornalismo — estao
presente, inclusive, dentre os valores-noticia. Entretanto, “o dado novo é que, no
jornalismo digital, a estrutura das redes permite novas possibilidades para a geracao
dos conteudos locais, ampliando o espaco para a sua veiculacao” (BARBOSA, 2003, p.
1).

O modelo de organizacdao das empresas de comunicacao tradicionais €
financiado pela publicidade, que, ao longo do tempo, vem se pulverizando em novos
suportes disponiveis, como a internet, e obriga as empresas tradicionais a se
submeterem as exigéncias comerciais e estratégicas dos grandes monopolios
patrocinadores da producdo de conteudo. As redes de interesses que sustentam esse
modelo de negocio substituem a pauta de interesse publico pela de interesse do

mercado. No caso do jornalismo hiperlocal, a procura de um modelo de negdcio
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rentavel constitui um desafio. Os jornais hiperlocais tém a mesma dificuldade dos
jornais tradicionais, com a agravante de o numero de leitores poder até ser mais
reduzido, e consequentemente os anunciantes, e restrito a uma comunidade
especifica por tratar temas bem localizados.

Para a producao e divulgagdo da informacdo de interesse publico e para a
composicao do contraditério, os veiculos organizados nos moldes do jornalismo de
participacdo, que procuram alternativas de financiamento das suas operacgoes:
planejamento, produgao, distribuicao e fruigao.

Castells (1999) aponta para uma nova valorizacao do local, mostrando que as
mudangas em nosso tempo estdo fazendo com que as afirmacdes das identidades se

tornem fonte basica de significado social para muitos povos, ou grupos sociais.

As novas tecnologias da informacdo estdo integrando o mundo em redes
globais de instrumentalidade. A comunicacdo mediada por computadores
gera uma gama enorme de comunidades virtuais. Mas a tendéncia social e
politica caracteristica da década de 90 era a construcdo da acdo social e
das politicas em torno de identidades primarias- ou atribuidas, enraizadas
na histéria e geografia, ou recém- construidas, em uma busca ansiosa por
significado e espiritualidade. Os primeiros passos histéricos das sociedades
informacionais parecem caracteriza-las pela preeminéncia da identidade
como seu principio organizacional. (CASTELLS, 1999, p. 57)

A relacdo biunivoca, a retroalimentacado entre as culturas locais e os meios de
comunicacao midia nao € um evento recente. A partir da popularizagdo da imprensa,
da publicidade e da fonografia, da radiodifusdo, do cinema sonoro e da televisdo, a
visdo que as pessoas passaram a ter delas mesmas, incorporou muitas referéncias
derivadas da comunicacao de massa.

Nos contextos da cibercultura, as possibilidades de simbiose repertorial e
cultural entre as populagbes das localidades e das metropoles mundiais se
ampliaram ainda mais, gracas a comunicagdo interativa com alcance global, tanto
dos antigos meios analdgicos, cujos conteudos e linguagens sdo inseridos na

internet, quanto pelas trocas de informacdes e de opinides entre as comunidades e
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circulos de relacdes virtuais, que se desenvolvem continuamente no ciberespaco.
Para Lopez Garcia (2008), a comunicacao local interpreta a realidade pela 6tica dos
valores compartilhados e tem contribuido para a personificagdo de um cenario da
comunicacao atual, onde a dupla e simultanea tendéncia do local e do global
apresenta novos recursos, cujas referéncias dos comunicantes sdao extraidas das duas
esferas, que sdao complementares durante as a¢des comunicativas. No ambito do
jornalismo digital, o local pode ser compreendido a partir da sobrevivéncia dos
antigos modelos, em sintonia com as apostas e recursos midiaticos dos novos

tempos. Nesse ponto,

a informacgdo local do terceiro milénio tem que ser uma informagdo de
qualidade, plural, participativa, imaginativa, que explique o que acontece
no ambito onde estd sediado o veiculo de comunicacdo, para quem
informa e que narre o que afeta e interessa os habitantes desse territorio
espacial, inclusive, quando se produz fora. A informagéo local do terceiro
milénio deve promover a experimentacdo e converter os cenarios de
proximidade em lugares de comunicagdo eficiente e lugares de onde
possam ser exportadas novas linguagens e formatos para a comunicacdo
mundial (LOPEZ GARCIA, 2008, p. 34, traducéo dos autores).

Jornalismo Hiperlocal

Canavilhas (2010) aponta que o ciberjornalismo local podera ser um projeto
para o futuro do jornalismo, desde que os ciberjornais saibam wusar as
potencialidades e as facilidades que a rede oferece e, que sejam capazes de agregar
mais valores coletivos a informacao difundida. Para o autor, o novo cenario digital
permite mais participagao social, melhor controle dos processos de comunicagdo e
maior transparéncia sobre os assuntos que publica. Pelos apontamentos de
Canavilhas, é possivel inferir que a internet podera ser o veiculo publico que
permitira suprir as caréncias de registros e de divulgacdo diarios dos fatos e das
informagdes de utilidade publica, nas numerosas cidades desprovidas de producgado

noticiosa local e que também podera alcancar em tempo real, todos os domicilios
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rurais brasileiros. Para que se desenvolvam projetos para uma verdadeira revolugao
ou democratizacao jornalistica, os jornalistas e estudiosos da comunicagdo midiatica
terdo que pesquisar e configurar novos modelos para viabilizar profissionalmente e
economicamente, organizagdes noticiosas que atendam as enormes demandas das
populagdes municipais, urbanas e rurais, que hoje sao objetivamente preteridas pela
grande midia.

No que diz Bolano (2005, p.9),

o fundamental é que ndo se pode falar em uma trajetéria do
webjornalismo separada da trajetéria da internet, esta ainda em fase
extremamente jovem, mas na qual o problema do conteldo se coloca ja
como crucial. O webjornalismo é parte das possibilidades de solugdo para
esse problema atual da economia politica da internet. Um vetor surgido na
confluéncia entre diferentes trajetdrias tecnoldgicas: da imprensa, do radio,
da televisdo, do acesso a bancos de dados, das diferentes formas de
comunicagdo interativa, todas remetendo a uma historia concreta, que tem
na digitalizacdo um momento fundamental de ruptura (BOLANO, 2005,

Assim, o jornalismo praticado em ambito local mediante a digitalizacdo pode
servir como ponto de referéncia e de identificacdo para culturas locais, e junto com a
criatividade, fomentar inovagdes estruturais do jornalismo e dos processos culturais
que dependem de ampla difusdo de informagdes Uteis a vida cotidiana das
populacdes dos municipios brasileiros.

Castilho (2011) se refere ao fenbmeno como um grande “fildo informativo”
que descoberto pelos grandes jornais, como um novo nicho mercadoldgico, uma
metodologia de visualizagdo e detalhamento das localidades, que antes era
explorada apenas por ativistas sociais e pesquisadores. Ele define essa vertente do
jornalismo como aquele destinado a cobertura de comunidades locais, bairros, ruas.
Lemos (2011, p.12) aponta o jornalismo digital localizado como uma conjuncao de
fungdes pds-massivas e massivas, onde o usuario pode ter informagdes mais precisas

sobre o seu local de interesse a partir de um cruzamento de noticias.

A dimenséo hiperlocal no jornalismo (ja que ele é sempre local) refere-se,
em primeiro lugar, a informacbes que sdo oferecidas em funcdo da
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localizagdo do usuario (sobre o bairro, a rua, etc), e em segundo lugar,
pelas caracteristicas pds-massivas desse novo jornalismo onde qualquer
um pode ser produtor de informacdo. Essa é uma das tendéncias atuais do
jornalismo: vinculacdo de noticias cruzando diversas fontes, oficials,
profissionais e cidadas a geolocalizacdo. (LEMOS, 2011, p.3)

A nova pratica do jornalismo no contexto da cibercultura € mais um exemplo
que ilustra a ampliacdo da conversacao aplicada a uma dimensdao mais local
“permitindo maior engajamento comunitario e politico” (LEMOS, 2011, p.13). O
cibercenario faz com que a colaboragdo passe a ser fator determinante. Ao mesmo
tempo em que jornalistas desenvolvem coberturas cada vez mais rapidas, o
consumidor de informagdo é convidado a participar do relato, enviando todo tipo de

contelddo possivel através das redes sociais

[..] o jornalismo passa por uma transformacdo que transita entre a
circulagdo da informacdo em tempo real, dinamica e de grande alcance e a
necessidade de adaptar a producdo de conteldo para o publico local.De
modo geral, o hiperlocal atua em duas frentes: uma editorial e uma
comercial. Na primeira, com o surgimento da necessidade do leitor de
encontrar aquilo que realmente com facilidade, em uma navegagao cada vez
mais direcionada (favoritos, RSS, Twitter), os veiculos que destacam o
transito, a seguranga ou o time de uma cidade, bairro ou rua, tém chance
maior de sucesso. No quesito comercial, o oferecimento de produtos que
tenham o foco definido, com potencialidade de criar um relaclonamento
estreito com o leitor, € um grande atrativo para o anunciante (CARVALHO,
Juliano M,; CARVALHO; AM.G. 2014, p.74).

O antigo formato de jornalismo, seja na producao da noticia ou na sua
distribuicdo, mudou de maneira irreversivel com a chegada dos meios digitais. A
agilidade, a independéncia na busca de informacdes e a troca de conteldo que
ocorre pelos usuarios das midias digitais transformam o jeito antigo do jornalista
fazer noticias, mas também transformam o jeito do publico receber e interpretar as
noticias.

Esse uso das experiéncias alternativas como laboratério € um trago comum na
histéria das industrias culturais (BOLANO, 2005). De acordo com Zallo (2003), a
combinacdo entre globalizacdo e internet produziu uma geografia propria, que

forjou uma nova hierarquia entre os territérios em torno de alguns poucos centros
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financeiros e de conhecimento que exercem influéncia sobre os demais — o que recai
na relacao classica de dominacao entre os grupos ou paises mais e menos
desenvolvidos. Para o autor, porém, a premissa da globalizacdo, como “todo global”,
seria insuficiente para explicar os processos de troca da atualidade, uma vez que
existiriam sujeitos sociais atuantes para além de organizagbes e iniciativas
empresariais que atuam no ambito global, como organismos supranacionais, as
culturas e atores sociais carregados de ideologias e estratégias.

Assim, reforca-se a tese de que, para além da tendéncia totalizante da
globalizagdo, certas forgcas sociais, como diversidade cultural e as economias
regionais, exercerlam uma espécie de contracorrente a tendéncia hegemoOnica,
proporcionando a possibilidade de que as mudancas de perspectivas do lugar social
e da economia regional ocorram para além da mundializacédo e da digitalizagdo —
permitindo o questionamento acerca do entorno dos individuos, seus processos de
convivéncia, constituicdo de identidades e construcdo de bem-estar social. O
fendmeno é normalmente considerado, pela Economia Politica da Comunicagéo
(EPC), como consequéncia da dinamica inovagao-estandardizagdo, decorrente da
aleatoriedade, caracteristica fundamental das industrias culturais. A Economia Politica
da Comunicacao oferece essa perspectiva de conjunto da IndUstria Cultural e das
indUstrias culturais particulares nos marcos do capitalismo monopolista e na
transi¢ao atual do sistema. Em relacdo ao tema, a ideia de logicas sociais tem ja uma
longa tradicao, no interior da qual vém sendo feitos estudos sobre o jornalismo
digital (ALBORNOZ, Luiz. 2005).

O ciberativismo feminista

Bandn (2013) destaca o carater hibrido do ciberativismo feminista, que utiliza

a internet de diversas formas para divulgar pautas do movimento: canais de videos,
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posts em redes sociais (Facebook), “instalagbes artisticas na internet que
supostamente subvertem esteredtipos patriarcais até videos que denunciam
situacdes de opressao, ou jogos eletronicos em que se aprende como se constroi a
dominacdo patriarcal e como desconstrui-la” (BANON, 2013, p. 453). A autora
também aponta o papel do discurso de empoderamento utilizado pelo grupo, que,
segundo ela, afasta vertentes “radicais” que ndo contribuiam para avangos no debate

sobre género, tecnologia e igualdade:

El concepto de empoderamiento que se empezd a utilizar de manera
importante en la teoria feminista en los ochenta vino precisamente a
superar visiones cerradas de entender la identidad, que en defnitiva no
permitian o volvian estériles las propuestas de transformacion conceptual.
(BANON, 2013, p. 453)

Boix e Miguel (2013) ressaltam que a internet € um espaco que possibilita a
continuidade do processo de des-identificagdo da mulher iniciado pelo movimento
feminista nos ultimos trinta anos, em que ha a necessidade de combater a
desigualdade de género por meio do rechago ao conceito tradicional do que deve

ser o papel da mulher na sociedade.

Para além das construcdes tedricas, o fator revolucionario, subversivo,
transgressor que permite aspirar a pensar novos cenarios parece derivar-se
intrinsecamente das possibilidades técnicas do espaco virtual e da rede
(BOIX, MIGUEL, 2013, p. 55)

A afirmacgao vai ao encontro de Castells (2008, p. 211), que defende a “esséncia
do feminismo € a (re)definicdo do género feminino, negando a identidade da mulher

conforme definida pelos homens e pela familia patriarcal”.

Hiperlocal: O caso do Comité de Combate ao Machismo (Bauru)
Localizada na regido do Centro-Oeste Paulista, a cidade de Bauru possui uma
populagdo majoritariamente feminina: segundo o censo de 2010 promovido pelo

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), enquanto a populagao masculina
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é de 166 692 habitantes, ha 177 347 habitantes mulheres. No entanto, a Delegacia da
Mulher da cidade estd desativada e os indices de violéncia contra a populacao
feminina aumentam ao longo dos anos. No manifesto em que oficializa sua
fundacdo, o Comité de Combate ao Machismo® demonstra sua preocupacdo com

esses dados:

Segundo a imprensa local da cidade, nos registros de cem cidades que
fazem parte da regido de Bauru, o numero chega a 200 estupros
registrados de janeiro a marco deste ano. Um aumento 27,3% em relacdo
ao mesmo periodo do ano passado, quando foram registrados 157 casos.
Isso sem falar nos casos que sequer sdo registrados, nos casos de assédio
moral etc.

O comité foi criado em setembro de 2013, e é composto por mulheres de
varios nichos da sociedade bauruense: estudantes, integrantes de organizacbes
politicas, grémios e diretérios estudantis, coletivos culturais, moradoras
sensibilizadas com os dados alarmantes de machismo e feminicidio na cidade. além
de membros de grupos da comunidade LGBT bauruense. Além de se reunirem
periodicamente, o coletivo possui uma paginas nas redes sociais (Facebook), onde
divulgam informagdes relacionadas as pautas com as quais trabalham.

A partir da sua criagao, o grupo ficou responsavel pela organizagdo da edicao
local das Marchas das Vadias, e no ano de 2015 o evento chegou a sua 3?2 edicao.
Com o tema “A culpa é da vitima", fol organizada uma semana, entre os dias 1° a 8
de fevereiro de 2015, com palestras, rodas de conversa e intervencdes artisticas que
culminaram com a Marcha.

Para investigar como a comunicacao hiperlocal ocorre na cobertura desse
evento, foram analisadas as publicacbes do Comité pelo facebook e as matérias
publicadas pelo site do Jornal da Cidade® (JC), principal publicacio da cidade de

Bauru.

4 https://www.facebook.com/ComiteCombateMachismoBauru
> http://www.jcnet.com.br/
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Dos sete dias da semana realizada pelo Comité, sairam apenas trés textos no portal
do JC. O primeiro fol publicado apenas no dia 5 quatro dias apos o inicio da
semana, e em formato de texto opinativo na “Tribuna do Leitor"®, categoria reservado
ao publico do jornal. O texto € de autoria do proprio comité e nota-se a preocupagao
em convocar um evento que seja marcado pelo fim da culpabilizacdo da vitima de

abusos, ou o fim das justificativas da violéncia contra a mulher:

Através desse evento, buscamos conscientizar a populacdo de que o
estupro ndo é e ndo pode ser justificado pela roupa que as mulheres usam
e nem mesmo pelo horario em que elas estdo na rua. O nosso pais esta em
7° lugar no ranking de violéncia contra mulheres no mundo. O que
significa que a cada dois minutos cinco mulheres sdo vitimas de violéncia e
a cada 12 segundos uma mulher é estuprada. (Em
< <http://www.jcnet.com.br/editorias noticias.php?codigo=237481>>.
Acesso em jun. 2015)

Além disso, o texto resume o que ocorreu nos dias anterioes a sua publicagao,
como uma forma de preencher a lacuna da auséncia de noticias sobre o ocorrido
pelo jornal. O evento, que até entdo ndo se enquadrou na agenda setting da

publicacdo, deixa de ser um ndo-acontecimento pelas palavras do proprio publico:

As 17h30 da dltima segunda-feira, aconteceu um debate, “Feminismo
lésbico e feminismo negro”, na Unesp. Na terca-feira, as 19h, houve
apresentagdo do grupo de danca Pavio de Candiero e uma roda de
conversa com a tematica ‘Empoderamento negro e religido’, liderada pela
militante negra Patricia Alves, na praga do Mary Dota. Ontem foi dia da
mostra dos curtas-metragens “Acorda Raimundo” e “Vida Maria”, no prédio
da Oficina Cultural Glauco Pinto de Moraes, na rua Rio Branco 18-40. Nesta
quinta-feira (5), as 11 horas vamos realizar uma intervencdo artistica no
cruzamento da Rua Ruy Barbosa com a Treze de Maio. Ja na sexta-feira (6),
contamos com a presenca das bauruenses para prestigiar a festa Sexta
Feminista, que acontecera no Sindicato dos Bancarios, na rua Marcondes
Salgado, 4-44, as 19h. Por fim, fecharemos a semana de debates neste
sdbado, com a Il Marcha das Vadias de Bauru. (Em
< <http://www.jcnet.com.br/editorias noticias.php?codigo=237481>>.
Acesso em jun. 2015)

® http://www.jcnet.com.br/editorias_noticias.php?codigo=237481
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Apos a publicacao, o tema da Marcha voltou a aparecer no site, dessa vez
como noticia. As vésperas do encerramento da semana, houve uma publicacdo
explicando a origem do movimento da Marcha e sua contextualizacdo dentro da
realidade local de Bauru, com dados sobre a violéncia contra a populagdo brasileira
feminina e disparidades nas relacbes de trabalho na cidade de Bauru. Ha uma rapida
mencao aos eventos que ocorreram durante a semana e que nao foram noticiados
pelo site anteriormente: "Os temas foram alvos de debates e palestras em eventos
culturats realizados pelos organizadores da marcha ao longo da semana.”

A Ultima publicagdo ocorre apds a Marcha, e tem como lide a quantidade de
pessoas reunidas, o local onde a manifestacdo aconteceu e o modo como as

participantes demonstraram sua preocupagdao com o tema:

Muitas de sutid a mostra e com palavras de ordem pintadas no corpo,
mulheres de varias idades tomaram neste sabado (7), por volta das 12h30,
as ruas centrais de Bauru, que sediou a 32 Marcha das Vadias. Também
apoladas por homens, elas exigiram a efetivacdo de politicas publicas que
combatam a violéncia a mulher, durante a caminhada iniciada da frente da
Camara  (Em < <http://www.jcnet.com.br/Geral/2015/02/marcha-das-
vadias-concentra-cerca-de-100-pessoas.html>> Acesso em jun. 2015)

A reportagem procurou conversar com as participantes, mas deu destaque a
alguns episodios que aconteceram durante a Marcha, como um episodio de conflito
entre a policia e as manifestantes sobre o teor das marchinhas entoadas durante o

evento:

A organizacdo da 32 Marcha das Vadias precisou negociar com a Policia
Militar a retirada de uma delas que fazia mencdo negativa a corporacao.
Acionados para garantir seguranga aos participantes da ato, os policiais
pediram que algumas declara¢des poderiam configurar desacato. (Em
<http://www.jcnet.com.br/Geral/2015/02/marcha-das-vadias-concentra-
cerca-de-100-pessoas.html> Acesso em jun. 2015)

Ja o Comité de Combate ao Machismo utilizou sua pagina no Facebook para

salientar o papel empoderador do evento, ou o potencial de fala e ocupacado do
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espago publico conquistado pelas mulheres. Dessa forma, mais do que divulgar
ndmeros ou incidentes, a preocupacao do movimento estava em utilizar o
cibercenario para salientar a identidade das mulheres como agentes de mudancas,
de acordo com a estratégia discursiva utilizada pelo ciberfeminismo tal como

analisado aqut anteriormente:

Ocupamos as ruas. Cantamos juntas. Batucamos juntas. Marchamos sob o
sol, paramos a avenida. Nos enchemos de tintas, frases e cores. Choramos
as lagrimas umas das outras. Nos demos as mdos e compreendemos nos
abracos colados as coisas que s6 as mulheres entendem quando se juntam.
Juntas nos temos a forca de um furacdo. Juntas ndés somos muito mais
fortes. A Marcha acabou. Mas a luta, ndo acaba nunca. Obrigada a todxs
que tornaram essa Marcha um momento histérico. A América Latina vai ser
toda feminista! (Em
< <https://www.facebook.com/ComiteCombateMachismoBauru>>. Acesso
em jun. 2015)

Algumas consideracoes

As mudancas tecnoldgicas estabelecidas no final do século XX mudaram o
ecossistema dos meios de comunicacao e tocam, nesse inicio do século XXI, todos os
dominios da vida humana. A “redescoberta” da informacao no bairro ou numa regiao
ou a hiperlocalidade acontece ndao somente pela possibilidade que as tecnologias
desenvolveram com o incremento das interacdes, elas fizeram muito mais ao
possibilitarem que a construcdao de conteudo venha se tornando verticalizada e, as
empresas de comunicagdo, comegam a perceber que ndo sdo mais as Unicas vozes
prosperas nesse meio.

O caso de Bauru é significativo para demonstrar como as comunidades se
articulam em situacbes em que a imprensa local ainda encontra dificuldades para
inserir-se dentro das mudancas analisadas pelos autores mencionados. Na auséncia
de reportagens que divulgassem a semana, o proprio Comité de Combate ao

Machismo enviou um texto ao site comunicando ao publico o que, pela publicacao,
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até entdo, era uma nao-noticia, algo que ocorria dentro de uma sociedade que
recentemente ganhou uma let para o feminicidio e dentro de uma cidade cujos
dados sobre a violéncia contra a mulher é de preocupacao publica. O papel do

Comité nas redes sociais (Facebook) é o de reafirmar novas identidades ao feminino.
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