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Une bibliographie thématique en géographie du commerce

D’un projet éditorial en géographie du commerce ....

Cette bibliographie thématique sur le commerce est a l'initiative d’un groupe de recherche, la
Commission Commerce du Comité National Francais de Géographie (CNFG), qui est née il y a pres
d’un demi-siécle sous I'impulsion d’'une géographe francaise, Jacqueline Beaujeu-Garnier. Ce groupe
constitue aujourd’hui un réseau d’une cinquantaine d’universitaires francophones, majoritairement
géographes, s’attachant par leurs travaux a décrypter le réle du commerce de détail dans nos

sociétés.

L’objectif de ce travail est a la fois simple et ambitieux : il vise a mettre a la disposition d’un large
public de chercheurs et de professionnels du commerce, un outil bibliographique qui permette non
seulement d’accéder par des entrées thématiques génériques, a un recensement des travaux depuis
cinquante ans, en géographie et aménagement sur le fait commercial, mais également d’engager une
réflexion sur ce champ d’étude de la géographie, la facon dont il s’est construit depuis le milieu du
XXe siecle et les pistes qu’il fait apparaitre pour de futures recherches. Le document présenté ici
constitue ainsi I'un des volets du projet initié par la Commission Géographie du commerce en 2013

et s"accompagne de deux autres productions qui en complétent 'utilisation :

- D’une part, un numéro thématique du Bulletin de la Société Géographique de Liége

(BSGLg) publié en aolt 2016 et consacré a « un demi-siecle de recherches en géographie
du commerce »': cet ouvrage rassemble les contributions d’une vingtaine de
géographes, sur "évolution de chacune des 18 entrées thématiques? qui structurent la

bibliographique thématique sur le commerce ;

- D’autre part, une base de données numériques® sur les travaux en Géographie du

commerce qui affecte a chacune des références recensées, diverses informations
supplémentaires (sur la localisation du/des terrain(s) étudié(s) par une référence,
I’échelle d’analyse utilisée, etc.), tout en facilitant I"actualisation et I'exploitation de la

bibliographie thématique pour des usages ultérieurs.

1LESTRADE S., MERENNE-SCHOUMAKER B., DESSE R-P., SOUMAGNE J., DEPREZ S. (Eds). 2016, BSGLg
n°66 :«Un demi-siecle de recherches en géographie du commerce »
[En ligne], 66 (2016/1) : http://popups.ulg.ac.be/0770-7576/index.php?id=4156

2 Numérotés dans ce document de .13 V.2

3 Mise en ligne prévue a partir au printemps 2017
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... a la formalisation d’une bibliographie thématique sur le commerce en géographie

Au projet éditorial s’est ainsi adossé celui d’'une bibliographie thématique comme méthode de travail
afin que chaque chercheur puisse exploiter les références identifiées de facon individuelle,
thématique par thématique, et qui entrent en résonance avec son objet de recherche. A la date de la
publication de ce document, un peu plus de 1 300 travaux - articles de revue, actes de colloques,
atlas, ouvrages et chapitres d’ouvrages, théses et habilitations a diriger des recherches, rapports
scientifiques et institutionnels, communications... - composent la base bibliographique thématique

Commerce, Géographie et Aménagement.*

Cette derniere s’organise selon une grille analytique ou les différents themes se déclinent en 47 sous-
themes auxquels sont associées les références, chaque titre référencé pouvant faire 'objet, en
fonction du sujet et des approches retenus, d’un rattachement a un ou plusieurs sous-thémes. La
bibliographie dans sa version actuelle propose ainsi plus de 2 580 occurrences, présentées dans ce
document sous la forme de 19 chapitres (numérotés de I.1 a V.2), dédiés chacun a une thématique
spécifique sur le commerce, et se décomposant a leur tour, en différentes sous-parties
correspondant a des sous-thématiques. Les tableaux suivants restituent la répartition des références
entre thémes et sous-thémes. Ces quelques chiffres mettent en lumiere I'existence, dans les
approches du commerce par les géographes, de terrains de prédilection (les espaces urbains),
d’objets d’étude privilégiés (la grande distribution, les mobilités, les comportements de
consommation), et encore, d’approches préférentielles (les méthodes, outils, themes et lieux
d’intervention). lls soulignent aussi la perspective multiscalaire des recherches, depuis les questions
de mondialisation du commerce jusqu’a celle de ses manifestations aux échelles nationale, régionale
et locale. S’y exprime aussi I'ouverture des travaux sur les multiples formes du fait commercial (non
sédentaire, informel...) et ses évolutions (commerce a distance) tout comme l'intérét porté a ses
aspects fonctionnels (le commerce de gros, la logistique) mais aussi organisationnels (les acteurs et
opérateurs du commerce). Les approches plus sociales prennent corps enfin, de fagon plus discréte
en volume mais tout aussi essentielle, autour des comportements de consommation, des

perceptions et des représentations.

% Sur la méthodologie utilisée pour recenser les travaux en géographie du commerce et
aménagement, voir I'Editorial de : LESTRADE S., MERENNE-SCHOUMAKER B., DESSE R-P., SOUMAGNE J.,
DEPREZ S. (Eds). 2016, BSGLg n°66 :«Un demi-siécle de recherches en géographie du commerce »/

URL : http://popups.ulg.ac.be/0770-7576/index.php?id=4307.
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I.1 - HISTOIRE ET EPISTEMOLOGIE DE LA GEOGRAPHIE DU COMMERCE
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