
HAL Id: hal-01471984
https://hal.science/hal-01471984

Submitted on 20 Feb 2017

HAL is a multi-disciplinary open access
archive for the deposit and dissemination of sci-
entific research documents, whether they are pub-
lished or not. The documents may come from
teaching and research institutions in France or
abroad, or from public or private research centers.

L’archive ouverte pluridisciplinaire HAL, est
destinée au dépôt et à la diffusion de documents
scientifiques de niveau recherche, publiés ou non,
émanant des établissements d’enseignement et de
recherche français ou étrangers, des laboratoires
publics ou privés.

Commerce, géographie et aménagement - Bibliographie
thématique en géographie du commerce

Samuel Deprez, Sophie Lestrade, Bernadette Merenne-Schoumaker, René-Paul
Desse, Jean Soumagne

To cite this version:
Samuel Deprez, Sophie Lestrade, Bernadette Merenne-Schoumaker, René-Paul Desse, Jean Soumagne.
Commerce, géographie et aménagement - Bibliographie thématique en géographie du commerce. 2017.
�hal-01471984�

https://hal.science/hal-01471984
https://hal.archives-ouvertes.fr




 

V.1.0.1 - Février 2017 2 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
REFERENCEMENT 
Commerce & Géographie, 2017, Bibliographie thématique en géographie du commerce. 
Comité National Français de Géographie (CNFG) - Commission Gographie du commerce 
URL: <http:// www.cnfg.fr > 



COMMERCE & GEOGRAPHIE – BASE BIBLIOGRAPHIQUE THEMATIQUE 
Sommaire 
 

V.1.0.1 - Février 2017 3 

 

SOMMAIRE 
 

Les 19 auteurs (par ordre alphabétique) .............................................................................................. 11 

I.1 - Histoire et épistémologie de la géographie du commerce ............................................................ 15 

I.2 - Outils & Méthodes ......................................................................................................................... 19 

I.2.A - Ressources (Dictionnaire, manuel, atlas) ................................................................................ 19 

I.2.B - Méthodes de collecte, d’analyse et de traitement de données ............................................. 20 

I.2.C - Modèles (Localisation, allocations, polarités, centralités) ...................................................... 22 

II.1 - Commerce et espaces urbains ...................................................................................................... 27 

II.1.A - Commerce d'hypercentre, de centre-ville et péricentral ...................................................... 27 

II.1.B - Commerce périphérique et périurbain (Axes et entrées de villes, étalement urbain, 

banlieue) ............................................................................................................................................ 42 

II.2 - Commerce et espaces ruraux ........................................................................................................ 56 

II.2.A - Desserte commerciale en zones rurales ................................................................................ 56 

II.2.B - Commerce et agriculture (Relations Fournisseurs, distributeurs, circuits courts) ................ 60 

II.3 - Commerce et territoires nationaux et régionaux ......................................................................... 64 

II.3.A - Hiérarchie urbaine et commerce ........................................................................................... 64 

II.3.B - Zones de chalandise ............................................................................................................... 66 

II.3.C - Monographies aux échelles nationale et régionale ............................................................... 69 

II.4 - Commerce et espaces fonctionnels .............................................................................................. 76 

II.4.A - Espaces frontaliers, marges, discontinuités, interfaces ......................................................... 76 

II.4.B - Espaces touristiques et de loisirs ........................................................................................... 78 

II.5 - Internationalisation du commerce ................................................................................................ 82 

III.1 - Acteurs et opérateurs du commerce ........................................................................................... 88 

III.1.A - Commerçants indépendants ................................................................................................. 89 

III.1.B - Franchisés .............................................................................................................................. 92 

III.1.C - Enseignes nationales et internationales, réseaux de magasins ............................................ 94 

III.1.D - Immobilier commercial : Investisseurs, promoteurs, courtiers, commercialisateurs, 

gestionnaires ..................................................................................................................................... 99 

III.1.E - Commerce de seconde main ............................................................................................... 100 

III.2 - Commerce et grande distribution .............................................................................................. 102 

III.2.A - Grands magasins à rayons multiples................................................................................... 102 

III.2.B - Hyper, super et grandes surfaces spécialisées, hard-discount ........................................... 103 

III.2.C - Centres commerciaux ......................................................................................................... 110 

III.2.D - Retail parks, centres de magasins d’usines, centres de marques, multiplexes .................. 118 

III.3 - Commerce à distance ................................................................................................................. 121 



COMMERCE & GEOGRAPHIE – BASE BIBLIOGRAPHIQUE THEMATIQUE 
Sommaire 
 

V.1.0.1 - Février 2017 4 

III.3.A - E-commerce, commerce et TIC ........................................................................................... 121 

III.3.B - Vente Par Correspondance (VPC) ....................................................................................... 123 

III.4 - Commerce ambulant et marchés ............................................................................................... 125 

III.4.A - Marchés .............................................................................................................................. 126 

III.4.B - Ambulants, tournées ........................................................................................................... 131 

III.4.C - Foires et salons .................................................................................................................... 133 

III.5 - Commerce informel ................................................................................................................... 136 

III.6 - Commerce de gros et logistique ................................................................................................ 140 

III.6.A - Commerce de gros .............................................................................................................. 140 

III.6.B - Logistique ............................................................................................................................ 140 

III.6.C - Logistique urbaine ............................................................................................................... 142 

III.6.D - Points de retrait (drives, consignes) ................................................................................... 145 

IV.1 - Perceptions et représentations ................................................................................................. 147 

IV.1.A - Perceptions et motivations de fréquentation .................................................................... 147 

IV.2 - Mobilités .................................................................................................................................... 151 

IV.2.A - Rôle des transports  (Accessibilité, transports en commun, stationnement…) ................. 151 

IV.2.B - Mobilité / Chaines de déplacement.................................................................................... 156 

IV.2.C - Commerce de proximité ..................................................................................................... 160 

IV.2.D - Lieux de transit (gares, aéroports…) ................................................................................... 162 

IV.3 - Comportements de consommation ........................................................................................... 165 

IV.3.A - Commerce et groupes sociaux (Communautaire/ identitaire / âges / genre) ................... 165 

IV.3.B - Commerce et gentrification ................................................................................................ 171 

IV.3.C - Commerce et temps ........................................................................................................... 173 

IV.3.D - Commerce et loisirs (fun shopping) .................................................................................... 175 

V.1 - Outils et modes d’intervention ................................................................................................... 179 

V.1.A - Réglementation et commerce ............................................................................................. 179 

V.1.B - Documents d’urbanisme, planification ................................................................................ 187 

V.1.C - Partenariats publics/privés .................................................................................................. 198 

V.2 - Thèmes et lieux d’intervention ................................................................................................... 203 

V.2.A - Rénovation, réhabilitation, requalification, piétonnisation, animation, friches ................. 203 

V.2.B - Commerce et développement durable ................................................................................ 208 

V.2.C - Paysage, architecture, patrimoine ....................................................................................... 213 

V.2.D - Espace public ....................................................................................................................... 215 



 

V.1.0.1 - Février 2017 5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

UNE BIBLIOGRAPHIE THEMATIQUE EN GEOGRAPHIE DU COMMERCE



COMMERCE & GEOGRAPHIE – BASE BIBLIOGRAPHIQUE THEMATIQUE 
Une bibliographie thématique en géographie du commerce 
 

V.1.0.1 - Février 2017 6 

 
D’un projet éditorial en géographie du commerce …. 

 
Cette bibliographie thématique sur le commerce est à l’initiative d’un groupe de recherche, la 

Commission Commerce du Comité National Français de Géographie (CNFG), qui est née il y a près 

d’un demi-siècle sous l’impulsion d’une géographe française, Jacqueline Beaujeu-Garnier. Ce groupe 

constitue aujourd’hui un réseau d’une cinquantaine d’universitaires francophones, majoritairement 

géographes, s’attachant par leurs travaux à décrypter le rôle du commerce de détail dans nos 

sociétés.  

 

L’objectif de ce travail est à la fois simple et ambitieux : il vise à mettre à la disposition d’un large 

public de chercheurs et de professionnels du commerce, un outil bibliographique qui permette non 

seulement d’accéder  par des entrées thématiques génériques, à un recensement des travaux depuis 

cinquante ans, en géographie et aménagement sur le fait commercial, mais également d’engager une 

réflexion sur ce champ d’étude de la géographie, la façon dont il s’est construit depuis le milieu du 

XXe siècle et les pistes qu’il fait apparaître pour de futures recherches. Le document présenté ici 

constitue ainsi  l’un des volets du projet initié par la Commission Géographie du commerce en 2013 

et s’accompagne de deux autres productions qui en complètent l’utilisation :  

 
- D’une part, un numéro thématique du Bulletin de la Société Géographique de Liège 

(BSGLg) publié en août 2016 et consacré à « un demi-siècle de recherches en géographie 

du commerce »1 : cet ouvrage  rassemble les contributions d’une vingtaine de 

géographes, sur l’évolution de chacune des 18 entrées thématiques2 qui structurent la 

bibliographique thématique sur le commerce ; 

 

- D’autre part, une base de données numériques3 sur les travaux en Géographie du 

commerce qui affecte à chacune des références recensées, diverses informations 

supplémentaires (sur la localisation du/des terrain(s) étudié(s) par une référence,  

l’échelle d’analyse utilisée, etc.), tout en facilitant l’actualisation et l’exploitation de la 

bibliographie thématique pour des usages ultérieurs.   

 

 
 

                                                           
1 LESTRADE S., MERENNE-SCHOUMAKER B., DESSE R-P., SOUMAGNE  J., DEPREZ  S. (Eds). 2016, BSGLg 

n°66 :«Un demi-siècle de recherches en géographie du commerce »  
[En ligne], 66 (2016/1) : http://popups.ulg.ac.be/0770-7576/index.php?id=4156 

2 Numérotés dans ce document de I.1 à V.2 
3 Mise en ligne prévue à partir au printemps 2017  

http://popups.ulg.ac.be/0770-7576/index.php?id=4156
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… à la formalisation d’une bibliographie thématique sur le commerce en géographie 
 

Au projet éditorial s’est ainsi adossé celui d’une bibliographie thématique comme méthode de travail 

afin que chaque chercheur puisse exploiter les références identifiées de façon individuelle, 

thématique par thématique, et qui entrent en résonance avec son objet de recherche. A la date de la  

publication de ce document, un peu plus de 1 300 travaux - articles de revue, actes de colloques, 

atlas, ouvrages et chapitres d’ouvrages, thèses et habilitations à diriger des recherches, rapports 

scientifiques et institutionnels, communications… - composent la base bibliographique thématique 

Commerce, Géographie et Aménagement.4 

 

Cette dernière s’organise selon une grille analytique où les différents thèmes se déclinent en 47 sous-

thèmes auxquels sont associées les références, chaque titre référencé pouvant faire l’objet, en 

fonction du sujet et des approches retenus, d’un rattachement à un ou plusieurs sous-thèmes. La 

bibliographie dans sa version actuelle propose ainsi plus de 2 580 occurrences, présentées dans ce 

document sous la forme de 19 chapitres (numérotés de I.1 à V.2), dédiés chacun à une thématique 

spécifique sur le commerce, et se décomposant à leur tour, en différentes sous-parties 

correspondant à des sous-thématiques. Les tableaux suivants restituent la répartition des références 

entre thèmes et sous-thèmes. Ces quelques chiffres mettent en lumière l’existence, dans les 

approches du commerce par les géographes, de terrains de prédilection (les espaces urbains), 

d’objets d’étude privilégiés (la grande distribution, les mobilités, les comportements de 

consommation), et encore, d’approches préférentielles (les méthodes, outils, thèmes et lieux 

d’intervention). Ils soulignent aussi la perspective multiscalaire des recherches, depuis les questions 

de mondialisation du commerce jusqu’à celle de ses manifestations aux échelles nationale, régionale 

et locale. S’y exprime aussi l’ouverture des travaux sur les multiples formes du fait commercial (non 

sédentaire, informel…) et ses évolutions (commerce à distance) tout comme l’intérêt porté à ses 

aspects fonctionnels (le commerce de gros, la logistique) mais aussi organisationnels (les acteurs et 

opérateurs du commerce). Les approches plus sociales prennent corps enfin, de façon plus discrète 

en volume mais tout aussi essentielle, autour des comportements de consommation, des 

perceptions et des représentations. 

 

                                                           
4 Sur la méthodologie utilisée pour recenser les travaux en géographie du commerce et 

aménagement, voir l’Editorial de : LESTRADE S., MERENNE-SCHOUMAKER B., DESSE R-P., SOUMAGNE  J., 

DEPREZ  S. (Eds). 2016, BSGLg n°66 :«Un demi-siècle de recherches en géographie du commerce »/ 

URL : http://popups.ulg.ac.be/0770-7576/index.php?id=4307.  
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