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« Ethnographier I'insignifiant ? Itinéraire d’une g uirlande singuliere entre
Nouakchott et Nanterre »
Sébastien BOULAY
Faculté des Sciences humaines et sociales delbarBw
Université Paris Descartes
45, rue des Saints-Péres
75 006 Paris

Le présent texte porte sur un objet récemment iécae Nouakchott, capitale de la
Mauritanie, et présenté lors du colloque « Prdfitsbjets », qui s’est tenu a I'Université de
Nanterre, les 16, 17 et 18 juin 2010. Il s’agitrdabjet & premiére vue difficile a identifier et
a « comprendre » pour un observateur n’ayant jasgirné dans la capitale mauritanienne.
Un objet curieux. Un objet bizarre. Un objet quipeut toutefois laisser indifférent, surtout
lorsqu’il est soigneusement exposé en marge dultoque international de sciences
humaines.

Quel intérét y a-t-il a exposer et a étudier cgeod Si Igor Kopytoff a fort bien montré la
nécessité qu’il y a a reconstituer les biograptiebjets afin de comprendre comment ceux-ci
agissent sur le social (2006), toutes les trajeztodi’objets sont-elles pour autant bonnes a
décrypter ? Un objet a priori dérisoire peut-il paxemple constituer un document
ethnographique valide et crédible ?

Nous proposons, sur la base d’'une ethnographiecuevé au jour le jour durant un long
séjour en Mauritanie, une réflexion sur ce que samtmesure de nous dire ces objets
« insignifiants » et leurs usages sur une soct&ésdynamiques.

Cliché : Serge Oboukhoff, MAE-Nanterre

“ Maitre de conférences en anthropologie, UniveiBaéis Descartes, UMR 196 CEPED (IRD-INED-UPD) ;
Courriel :sebastien.boulay@parisdescartes.fr
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1-Une « guirlande » de cartes téléphoniques

L’'objet en questions

Cet objet pose d’emblée a I'observateur un cemaimbre de questions simples: qu’est-ce
gue c’est ? ; d’ou ca vient ? ; a partir de queist’fait ? ; a quoi ¢a sert ? ; pourquoi c’est
expose de cette facon ? ; ici a Nanterre, en j0f02 On peut, sans connaitre I'objet, essayer
de répondre a certaines de ces questions en Rabgaattentivement.

Cet « objet » est constitué de cinquante-quatresaperforées en deux endroits et reliées les
unes aux autres par un fin fil de cuir. Les cadgegrésentent de facon alternée, de part et
d’autre du fil, qui constitue en quelque sorte déonne vertébrale de la « structure », le tout
présentant une certaine harmonie esthétique.

Ces cartes présentent une face illustrée d’'uned@metgcomportant une valeur (entre 300 et
3000 UM), une désignation (« carte de recharge bifaga-t et-tdi'a »), un nom de marque
(« Mauritel Mobiles ») et son slogan (« Aimer commuuer »), et une autre face affichant un
mode d’emploi pour recharger le compte d’'un téléghmobile, en francais et en arabe, un
code de recharge et un numéro de série.

Dans cette guirlande, les cartes se différenciat Ips images qu’elles véhiculent, et
secondairement par les traces d’usure qu’elledenaticéSi I'on s’approche de I'« objet », on
s’apercoit qu'il se compose de cartes usagées’guelpris soin de percer sommairement,
vraisemblablement a I'aide d’un petit objet poinhauffé a cette fin.

L'objet est utilisé a Nouakchott, par les vendedesrecharges de comptes de téléphones
portables pour signifier aux passants et aux aubdistes le type de marchandises qu’ils
commercialisent. La diversité de ces cartes tielst gamme de prix proposée ainsi qu'a la
présence sur le « marché » mauritanien des télécomations de trois opérateurs distincts.
La gamme de prix des opérateurs peut varier ddB3ddenviron 1€) a 10 000 UM (environ
30¢€).

L’homme aupres duquel j'ai acquis cet objet étagtallé sur un axe important du centre de
Nouakchott, entre deux voies de circulation, & boend’arbres a nim. Quatre « guirlandes »
étaient suspendues a ces arbres et maintenueseaatéraide d’'une pierre, autour de ce
vendeur de cartes téléphoniques, mais aussi deettigmet de menues marchandises.

Il était confortablement installé dans un empiletrnchaises en plastique cassées, dont I'un
des pieds n’était autre qu’un morceau de parpdligsposait également d’une petite table en
bois pour présenter sa marchandise aux passasatautmEnobilistes essentiellement. Un petit
fanion réalisé également a partir de cartes d@hélie scotchées les unes aux autres, était
fiché dans I'un des quatre pieds du fauteuil.



Une acquisition expresse et douteuse !

J'ai acquis cet objet en avril dernier, lors d’wairte missiohen Mauritanie, auprés de ce
vendeur « ambulant sédentarisé », et pour les feshi colloque de NantefreCe projet
d’acquisition m’a trotté dans la téte tout au laegs cing années que j'ai passées dans cette
ville, mais il a fallu que je rentre en France aeqe collogue ait lieu pour que je passe
finalement a I'acte.

Cet objet avait trés tot éveillé ma curiosité, dit €ertes de son originalité esthétique, mais
aussi de son omniprésence dans le quotidien desitildans et de sa capacité a refléter un
certain nombre de changements vécus par les htbithn Nouakchott depuis quelques
années. Dés les premiers mois passés en Mauriean2)04, j'avais commencé a constituer
une petite collection personnelle de cartes deargeh pris d’intérét pour ce nouvel objet.

L’homme a évidemment été surpris par mon souhaitqiiérir 'une de ses « guirlandes »,
gu’il appelle « ruban »sgyi. J'ai da lui expliquer vaguement et promptemeatr (discuter
avec lui commencait déja a éveiller la curiosité gdassants) le pourquoi de ma démarche et
rapidement lui proposer de le dédommager pour tiee e cet objet, qu'il avait visiblement
réalisé lui-méme. Apres une courte négociatiouijachetai I'objet pour la somme de 2000
UM, valeur d’'une carte de prix moyen. Jétais ddessituation un peu périlleuse d’un
« étranger » (toubab/nasrani), d’'un ethnologue sgremtéressé par ce qui est considéré
comme du « mbalayt » (déchet), posant des quesdianms individu auquel on ne s’adresse
habituellement pas plus d’'une minute (temps moyenedtransaction !).

J'étais par ailleurs décontenancé par la (mauvaise$cience que j'avais du décalage entre
ma démarche de chercheur, s’apprétant a partiaipe®e réunion académique internationale,
dans une université parisienne, et décidé colte apige a rapporter un objet aux
organisateurs du colloque comme je le leur avaisn®, et le caractére ahurissant de ma
demande aupres du vendeur ambulant auquel je re&aise J'avais jeté mon dévolu sur ce
vendeur en particulier car il possédait les guasqui me semblaient les plus « abouties »
de toutes celles que javais observées a Nouakplsmjtie 1a, autrement dit les guirlandes qui
me paraissaient le plus a méme de séduire/coneauntrpublic d’intellectuels européens :
esthétique, originalité, état physique acceptable.

Je m’interrogeais également sur le bien-fondé decdbecte d’objets ethnographiques
aujourd’hui, alors que les musées d’ethnograptaacis sont en pleine crise. A quoi bon
allonger la liste de collections ethnographiques lgs musées occidentaux ne savent plus ou
stocker ni comment présenter aujourd’hui ? Une Enphotographie de I'objet n’était-elle
pas finalement suffisante pour une éphémeére réust@mntifique. J'avais vécu, a la fin des
années 1990, en tant que doctorant, la douloumstrsede de déménagement des collections
ethnographiques du Musée de I'Homme (environ 3@dlfets) au Musée du Quai Branly,
qui n’expose aujourd’hui, on le sait, qu’une pafime de ces collections.

! Mission consacrée & la coordination d’activitésetzherche sur le littoral mauritanien.
2 Et avec les encouragements de son organisatriierffe Wateau, que je tiens & remercier ici.



L’'autre « délicatesse » consistait a m'approprigir abjet, que je n'avais pas I'habitude de
manier : comment le plier, le ranger dans mon sacuir. Je décidais finalement, une fois
rendu au domicile de mes hétes du moment, de lerrtant bien que mal pour le ranger dans
ma valise.

Nouakchott : une ville saharienne en extension

Pour comprendre 'omniprésence et le sens de aegenox « objets » dans le quotidien des
habitants de Nouakchott, il me faut dire a présprtiques mots de cette ville de I'extréme
sud-ouest du Sahara, créée dans l'urgence a l'amdigmce de la Mauritanie en 1960, et qui
n'a cessé de s'étendre depuis, pour atteindre opalgtion de prés d'un million habitants

aujourd’hui (Choplin, 2009).

Cette explosion de la croissance urbaine s’esuite@gar un développement urbanistique
incontrélé, reproduisant de fortes inégalités desi@t économiques, qui s’expriment avant
tout dans des discriminations criantes face a #a@ux services essentiels (eau, santé, école),
mais également dans les formes urbaines : on restevite des differences énormes d’habitat
entre les quartiers résidentiels de Tevragh Zeirasebidonvilles situés en périphérie de la
capitale ; dans les quartiers centraux, les viles plus luxueuses peuvent cétoyer les
baraques de fortune, généralement habitées paledesndants d’esclaves.

Sortie rapidement des sables, la ville a été najegment peuplée d’anciens nomades et de
ruraux sinistrés par les sécheresses des anné@12980 (Cheikh, 2006). Ce peuplement
peut expliquer le rapport particulier gu’entretient les habitants de Nouakchott avec
'espace urbain. La vie sociale se déroule darspdee domestique, la rue restant congue
comme un espace vide, ou I'on va circuler, maisl o fait pas bon s’arréter. Nouakchott
reste par ailleurs considérée avant tout commespace de survie, ou I'on vient travailler ou
rechercher quelque ressource, mais en aucun casie€am espace de bien-étre, celui-ci
restant 'apanage du village rural d’origine ouldevie sous la tente dans le désert, que I'on
tente de recréer a I'occasion de sorties ponctu@leulay, 2004).

Les traces des mondes rural et bédouin sont diasllemniprésentes dans la ville (Boulay,
2006), a commencer par la tente, que lI'on retraaveles terrasses des maisons, lors des
meetings politigues ou a l'occasion des campagrekeating des opérateurs de téléphonie
mobile. Le bétail est également un élément singuie paysage urbain a Nouakchott, de
nombreuses familles, y compris dans les quartisésarestant dotées d’un petit troupeau de
chévres, pour leur consommation domestique. Enfadgré la proximité de I'Océan (la ville

a été construite a quelques kilomeétres du littatddntique), le désert est omniprésent a
Nouakchott : une partie de la ville est désormaisebsur des cordons dunaires, les tempétes

de sable sont trés fréquentes et les rues de italeagont trés majoritairement faites de sable.

Nouakchott est aujourd’hui une ville tres étendd’exception de quelques grandes artéres
centrales, ses rues ne disposent pas de nom. Bealégans la ville demande par conséquent
la possession de repéeres urbains et la connaisdartoponymes partagés par la population, a
laquelle il faut allier I'utilisation des points iIhnaux. Si ces connaissances permettent grosso
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modo de s’orienter dans la ville, elles peuventepamavantage de difficultés pour retrouver
une personne en un lieu bien précis. Le téléphoolgilena, sur ce plan, grandement facilité
I'orientation des citadins dans la ville et recgnfié leurs déplacements. Il a plus largement
instauré un autre rapport a I'espace urbain, peamésplus grande maitrise du monde extra-
domestique, encore considéré comme « dangereurtte Genese urbaine s’est également
signalée par la diffusion progressive d’objets dasommation de masse dans la ville et les
foyers (automobiles, vaisselle, vétements, apEareglectro-ménagers, antennes
paraboliques...téléphones mobiles), démultipliant I@sportunités d’« objectification »
(Miller, 1987) ou de « mise en objets » (Warni€&99) offertes aux citadins.

L’économie du téléphone mobile est donc née en 2{His ce contexte urbain, générant
I'apparition de nouvelles ressources economiquesadiveaux metiers et de nouvelles facons
de vivre et de pratiquer la ville.

2-Biographies mélées

Le vendeur de crédit téléphonique : nouvelle figure'une ville en gestation

La guirlande de cartes est directement liée a cweau personnage du monde urbain qu’est
le vendeur de crédit téléphonique, puisque c'egiparition de la carte de recharge qui a

provogué la naissance de ce métier particuliendrde de cartes dans les rues est une activité
exclusivement masculine. Les vendeurs sont mai@itent agés de 15 a 35 ans et se

recrutent parmi les couches les plus défavoriséesadsociété. Certains pratiquent cette

activité depuis plusieurs années et disent réassir vivre.

La guirlande signifie a la fois I'activité professnelle, I'objet du commerce et le statut du
vendeur. Seuls les vendeurs de cartes confectibenerilisent cet objet. A tel point que ces
objets ne font sens que lorsqu’ils sont entre leuass. Sortie de son contexte, la guirlande
de cartes n'a plus aucun « sens » (Barthes 19&didmlard 1968) et revient a son statut de
(somme de) déchet(s). Laissées sur le lieu de yvéedeguirlandes de cartes suggéerent
inversement I'absence du vendeur a certaines hderksjournée.

Les guirlandes sont liées physiqguement au vendewgades, qui les fabrique et qui les garde
ensuite pendant plusieurs mois. Chaque guirlande uesgque et donc parfaitement
reconnaissable par son « propriétaire ». Cet actiwviduel de création d’un nouvel objet a
partir de cartes périmées, passant par leur atigrgthysigue, consolide ce lien entre le
vendeur et la guirlande. Comme le remarque aveegss T. Bonnot, « transformer I'objet ou
s’en servir de fagon incongrue, c’est se I'appm@peincore un peu plus et lier plus étroitement
sa propre existence a celle des choses » (2008).. 16

La guirlande de cartes est un objet dépourvu deuvati’échange, auquel absolument
personne ne s’intéresse : au point qu’on le lassglace la nuit venue sans crainte de ne pas
le retrouver le lendemain. Bref : un objet a praérisoire !!!

Un objet a la fois visible et invisible socialemeglément d’une trame invisible de la société,
qui renvoie au statut discriminant du vendeur ddesa personnage « marginal » dans
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'espace social, personnage des interstices urbai@a rejoint la Kopytoff, qui évoque
« 'analogie entre la maniere dont les sociétésstraisent les individus et la maniere dont
elles construisent les choses » (2006 : 246).

Personne-lieu

Ces vendeurs de cartes sont présents sur tousdsegaudronnés de la ville. Les plus connus
ont tendance a rester installés au méme endro@iprsgtituant ainsi une clientele de quartier
privilégiée, devenant des lors des sortes de oppes-lieux » marchands. Cette
pérennisation de la situation passe par le recprogressif a certains objets de confort
comme la chaise en plastique, le parasol, la tedeant a exposer de petites marchandises
annexes (cigarettes, journaux, ...). La guirlandestiture alors un des éléments importants du
dispositif « scénique ». Présent presque toute darnge, le vendeur dépose son
« installation », en fin de soirée, dans une bagtides environs, qu’il retrouve ainsi le jour
suivant.

Le lien avec le vendeur de cartes se noue audibdbats. De fait, on achete le plus de cartes
au vendeur qui se trouve le plus pres de chezusdeason lieu de travail. Le vendeur apprend
a connaitre les besoins de son client (type d'@péraecherché, gamme de prix, fréquence
d’achats). Une fois la relation de confiance ingtay il peut lui rendre de petits services
comme lui faire crédit ponctuellement. Il lui résercertaines offres promotionnelles. Ces
échanges, ces petits services, scellent une meldéalépendance mutuelle, qui n'est pas sans
s’inscrire dans les rapports de protection qui gk&v dans les différentes composantes de la
société mauritanienne.

La relation se noue, malgré la furtivité de chadwensaction. C'est la fréquence des
transactions qui maintient ce lien vivant, lien gera rompu en cas de déménagement, du
vendeur ou du client. Compte tenu de la fréqueneeddménagement des citadins a
Nouakchott, certains vendeurs restent plus longtedgns un quartier que ses habitants.
Lorsqu’ils ne peuvent assurer leur présence, dsrahgent pour se faire remplacer par un
proche, de facon a maintenir le « lieu » vivant.liee doit rester « habité » par quelgu’un,
sous peine de sombrer dans I'oubli et dans la ri@nene laisse pas une tente montée dans le
désert, sans habitants). L’existence du lieu fiante maintien de la vie sociale.

Ces hommes et leurs objets « habitent » aujourd'&space public de cette ville saharienne.
Leur présence balise et humanise progressivemsnesfraces extra-domestiques auparavant
congus comme « vides » et « stériles ». Elle regord le rapport des citadins a I'espace
extérieur, déstabilise la frontiere entre privépablic (Monnet et Staszak, 2008). La rue
devient un espace possible de relations sociales.

Trajectoire de la carte

Que se passe-t-il avant que ces cartes ne deviermgeirlandes » ?

La carte neuve se présente dans une pochettdipasgu’il suffit de déchirer sommairement
pour I'en extraire. Il s’agit ensuite de gratterclauche de peinture appliquée sur le code de
6



recharge, pour entrer ce code sur son compte @del'de son téléphone portable, et ainsi
créditer son compte. Les cartes sont produitesaertaines de milliers d’exemplaires, mais

chacune a un numéro de série propre, et donc enéti propre. Il est possible également de
créditer le compte d’un proche, action qui sedéinéralement dés I'achat de la carte. Acheter
une carte c’est s’octroyer le pouvoir de communigqued’offrir a des proches la capacité de

le faire. Un pouvoir réel dans une société ou e oral occupe encore une place trés
importante.

Une fois le code « gratté » et le compte rechdegéarte est généralement jetée a méme le sol
par le consommateur. Les rues de Nouakchott etléggours des boutiques ou des vendeurs
ambulants sont ainsi aujourd’hui parsemés de cadagees, qui ne tardent cependant pas a
étre recouvertes par le sable. Ces objets ont a@it particularité de passer en quelques
minutes de I'état de marchandise a celui de déchetqui peut s’avérer déconcertant dans
une société ou seule la valeur d’'usage des objetptait, ou tout artefact avait sa place, ou
I'on ne jetait que les objets qui avaient atteenpbint extréme de leur usure.

Kopytoff (2006) et Appadurai (1986) nous disent tjabjet de consommation circule sur le
continuum situé entre ces deux péles que sont lehaadise et le déchet, qu’il passe par
différents régimes de valeur, pour en sortir parfei entamer une autre « carriere ». La
guirlande de cartes semble bien étre de ces «sgloddficiles a qualifier : chose quasi-
déchet, quasi-objet, objet sans « valeur », objairnmable, inclassable, ...hors catégories.

La guirlande n’a pas de valeur d’échange, elle’aghste pas. La guirlande ne se dérobe pas
a autrui, puisqu’elle ne suscite aucune convoitis€le jour ni de nuit ! Elle n’a pas de nom,
sauf celui que leur donnent les vendeurs : « se@mn’en parle pas. On la voit sans la
regarder. C’est une « chose » parmi d’autres. édteautre chose qu’'une marchandise et bien
plus qu'un déchet : elle est un nouvel objet, pematisé, une « création » unique, mais
inclassable et dérisoire.

S’il en est ainsi de la guirlande de cartes aujbwiid c’est, pensons-nous, parce que ses
eéléments constitutifs sont passés par le statd& eondition de « déchet » (avant d'étre
sauves). Si la guirlande échappe a la conditiodédbet, cette situation semble momentanée,
comme un sursis exceptionnel dans la carriere @r@qthinée de la carte de recharge. Le
déchet, dans la société mauritanienne, est perpmeodangereux puisque I'on considére que
le déchet et le lieu ou il a été expulsé/jeté somabités » (par les djinns). Le contact avec un
déchet ou un lieu de dépdt sauvage est donc syremdigrposition a la maladie et a la perte
de soi. Si donc réparer un objet abimé ne pose@asobléme particulier, recycler un objet
passeé par le stade du déchet revét une tout agmiécation.

La perception qu’ont les consommateurs de ces ravebjets tient enfin au statut conféré a
la matiére plastique, largement synonyme de fétilitinsignifiance, par rapport a d’autres
matieres ou matériaux comme le bois, le cuir, $sutiou le métal, concus comme plus
durables et plus facilement recyclables par leesysttechnique local.



3-Quel est le secret de cet objet ?

Au terme de cette « promenade », on peut se demanige« secret » de la carte de recharge,
et plus largement de la guirlande, ne se loge @adpnd, dans ce qui lui reste lorsqu’elle
rejoint les cohortes de cartes a demi enfouies tasable des rues de la capitale, a savoir
'image qu’elle véhicule ? N'est-ce par leur pouwdsuel qui fait de ces objets des acteurs du
monde social, comme I'a fort bien démontré J. Hoski propos de I'usage des photographies
en Indonésie orientale (2007) ?

Les cartes se signalent en effet par une divedsitdages, selon la gamme de crédit proposée
et 'opérateur téléphonique qui les a mises eniearChez Mauritel Mobiles, il s’agit plutét
de représentations de paysages emblématiques fdeediés régions du pays : paysages de
dunes de sable, de palmeraies, de canyons. L'ap&eateur historique a plutét mis I'accent
sur ce que l'on a pris I'habitude d’appeler le patrine culturel matériel : objets d’artisanat
« traditionnels » comme la théiére, la pipe ou Bement saharien; monuments. Cet
opérateur a également lancé une collection descadesacrée aux quatre villes caravanieres
classées au patrimoine mondial de 'UNESCO en 19@ialata, Tishit, Ouadane et
Chinguetti, la plus connue. Mauritel a consacréd’'ule ses cartes au Parc national du Banc
d’Arguin, lui aussi classé par 'TUNESCO en 1989.

Ces images renvoient, on l'aura compris, a des éxésnclés d’'un patrimoine national en
construction, que l'on retrouve de facon récurresi@s les programmes de la chaine de
télévision nationale et officielle. Ce processuspdé&imonialisation, débuté dans les années
1980 avec la création de la Fondation nationalesaiévegarde des villes anciennes, et
consolidé par I'ouverture du pays au « tourismeucel » et a I' « écotourisme » a la fin des
années 1990, a consisté notamment en la sélettiembdlématisation d’éléments congus par
I'élite maure au pouvoir comme dignes de représdateprincipales richesses culturelles et
naturelles du pays. Or, ces éléments écartaiein¢rmlant les cultures du sud du pays (wolof,
peule et soninké) et les paysages de la vallédedwd, et ne représentaient donc qu’une
partie de la population mauritanienne, celle cumiules pouvoirs politique et économique du
moment. Des signes identitaires que I'ensemble Masritaniens ne partagent pas et qui
révélent le caractere discriminant des politiquiigielles de la mémoire en Mauritanie, en
particulier depuis l'arrivée des militaires au poinen 1978 (Cheikh, 2010).

On s’apercoit que les cartes et les choix faits par opérateurs suivent les politiques
officielles du pouvoir en matiere de constructi@la mémoire nationale et de valorisation du
patrimoine, au risque de décevoir une partie ingmdet de la population du pays. Des cartes
qui sont autant d’échantillons d’'une version tréficielle de la mémoire. Ces images sont
censées répondre a la demande de mémoire d’'ungéoécemment urbanisée, nostalgique
de la vie nomade dans le désert ou de la vie &ageil et constituer une suture symbolique a
la plaie ouverte laissée dans les esprits de bombre de citadins de Nouakchott par la
sédentarisation. Dans les faits, les images popgetes cartes rappellent a celui ou celle qui
les considére sa place plus ou moins favorable ldaNation mauritanienne, selon sa culture,
sa langue, sa région d’origine.



Lorsqu’on circule dans la ville, on est frappé partant d’archives, d’échantillons d’'un
patrimoine national qui s’'invitent dans un espad®in dépourvu de monuments, une ville &
la recherche de son passé. On est saisi égaleraent statut paradoxal de ces objets
dérisoires, par ces déchets, qui gardent une éidege mémorielle et émotionnelle. Méme
« déchargés » (de leur crédit et de leur valeup@tés a méme le sol, ces objets continuent a
agir, a rappeler (le passe), a évoquer (un paysagerégion). Bref, maintenus a la vue des
citadins : ils restent dotés d’'un pouvoir de meémo« hantent et freinent le travail de deuil et
d’oubli » comme le suggérent justement Debary egdon (2007 : 1). lls semblent pallier
'absence de monuments d’'une capitale trop vit¢iesales sables et qui n’‘aurait pas eu le
temps de se soucier de son role de vitrine de tiNa

L’'omniprésence de ces objets a Nouakchott nous Iseemtin révélatrice d’'un changement a
'ceuvre dans la société mauritanienne : la mémgqui&elle soit familiale ou nationale, qui se
construisait et se transmettait jadis par la trawlibrale et par la parole, se fabrique de plus en
plus aujourd’hui par le recours a l'objet ou a Eige. Cette évolution est a n’en pas douter
'une des conséquences culturelles majeures dédansarisation et de I'urbanisation de la
société mauritanienne depuis les années 1970.

4-Devenir de cet objet ?

Depuis quelques temps, l'existence de ces carteshlee« menacée » : le crédit se
dématérialise et la profession change. D’'un simygedeur de marchandises, de biens
matériels, le vendeur devient une sorte de couetnecrédit téléphonique : il accumule du
crédit lors des périodes promotionnelles (100%)ppsées régulierement par les opérateurs
de téléphonie mobile, et le revend au client enatliessant le montant désiré directement
depuis son téléphone portable. L'« objet » de Bigfe, le crédit, est par conséquent de moins
en moins matérialisé par la carte de recharge.t@ésormais le téléphone mobile du
revendeur qui fait I'intermédiation.

Cette évolution signe-t-elle la mort de la carteaetgharge ? On peut le penser si 'on songe a
d’autres pays ou les cartes de recharge ont euarteada disparaitre quelques années
seulement apres leur mise en circulation, susaitemhe la constitution de collections privées

par des amateurs nostalgiques. Quant aux guirlaselesmrtes utilisées par les vendeurs de
Nouakchott, vont-elles résister a leur disparittoncas de dématérialisation totale du crédit
téléphonique ? Si tel était le cas, les vendeursrédit devraient trouver un autre moyen de

signifier aux consommateurs urbains leur activité...

La guirlande de cartes exposée lors du collogudataerre « Profils d’objets » était peut-étre

un objet prémonitoire. Sans doute constitue-t-&dleseul spécimen de guirlande jamais

« exXposé », a I'étranger, et dans un cadre acadénilyjlaintenant que cette exposition est

close, que faire de cet objet encombrant ? Damsriédiat, j'ai décidé de le suspendre dans
mon bureau de la rue Jacob, a Paris, ou il a pbeure un certain succés aupres de mes
collegues.



Proposition m’a été faite de faire don de cet ohjetMuséum national d’Histoire naturelle.
Suite au départ des collections ethnographiqguesMdgée de 'Homme (un des neuf
départements du Muséum) au Musée du Quai Branlyudeéum a en effet décidé de
poursuivre la constitution de collections ethnogigpes, notamment autour du theme de la
relation homme-nature et du changement. L'équipeddevation du Musée de 'Homme est
par ailleurs intéressée par de nouvelles acquisitgqui permettraient de documenter la fagon
dont les sociétés contemporaines congoivent ehvieer rapport au monde.

Mais, si cette intégration dans une institution abmservation et de recherche peut étre
synonyme de |égitimation d’un objet de recherchermelui ou celle qui I'a recueilli, a quoi
bon faire entrer un objet aussi dérisoire, aussgmfiant aux yeux mémes de la société ou il
a été prélevé, au patrimoine national francais @l @ans y a-t-il a conserver un objet qui,
dans vingt ans, aura sans doute disparu depuiselmpg du paysage urbain mauritanien,
remplacé par d’autres artefacts plus étonnantatéteissants a étudier ? Plus généralement,
est-il utile aujourd’hui de continuer a constitudgs collections ethnographiques dans un
monde aux mutations extrémement rapides ?

Conclusion

Certains objets ont-ils plus a dire que d’autréo@tes les trajectoires d'objets sont-elles

bonnes a étudier ? Dans le cas de la guirlandeades¢ il me semble que oui : une enquéte
sur un tel objet et sur les étapes de son existelecea production a sa mise au rebut, pourrait,
me semble-t-il, permettre de mieux saisir commgoglie « fonctionne » socialement.

L'étude de cet objet et de ses changements dasspumettrait de documenter cette nouvelle
économie urbaine des télécommunications, son fameéiment, ses acteurs, de mettre au jour
les nouvelles interactions sociales qui s’opéremtsd’espace urbain autour de ces objets et
du crédit téléphonique, de comprendre comment illleoomme Nouakchott se concrétise,
prend corps, s’humanise, sous I'oeuvre quotidieieses habitants.

Accorder une plus grande attention a ces objetgténait enfin de mieux saisir comment
l'inutile, le dérisoire, le futile s'immiscent dares quotidien d’'une société dans laquelle tout
artefact devait avoir une place et un sens.
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