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Le role des soviétismes dans les stratégies du discours politique russe contemporain

Valéry Kossov

Le role des soviétismes dans les stratégies
du discours politique russe contemporain

Le discours politique russe contemporain a subi de multiples transformations depuis la
désagrégation de I’'URSS. Cependant, le « soviétique » ne semble pas complétement oublié
dans le discours du pouvoir et remplit certaines fonctions dans les stratégies de discours et de
communication, qui constitueront I’objet de cet article.

L’étude des soviétismes a suscit€é un intérét croissant et constant, en Russie, mais aussi
en France, depuis 1’ouvrage d’André Mazon (1920). Actuellement, les diverses études des
soviétismes, qui ont changé de statut depuis Mazon, se font a partir de la presse, dans
les sociolectes, dans le discours, ce qui a méme fait émerger une nouvelle discipline, la
« soviétologie linguistique » (bymaeB & Yyaunos, 2009), ol les chercheurs se sont efforcés
de dégager un systeme a partir de I’emploi des soviétismes dans la langue, le langage et le
discours.

Pourtant, des interrogations existent toujours sur la possibilité d’une définition unique du terme
« soviétisme ». Les premieres occurrences de ce terme se rencontrent dans un ouvrage de Geliy
Tchernov (Yepnos, 1958 : 4) ou le mot « soviétisme » s’écrit entre guillemets et est associé
aux realia n’ayant pas d’équivalent dans les langues étrangéres. A partir des années 1960,
le terme « soviétisme » est couramment utilisé dans les ouvrages portant sur la théorie de
la traduction, par analogie avec les germanismes, les anglicismes, les gallicismes (Katnep &
Kynuna, 1964 : 40).

Dans notre étude, on entend d’une maniere large sous le terme « soviétisme » tout mot, locution
ou énoncé contribuant a la reconstitution explicite ou implicite du monde et de 1’époque
soviétique dans le discours politique contemporain.

Etant donné la largeur du champ sémantique de « discours politique », nous nous sommes
limités & un corpus de textes représentatifs du discours du pouvoir en tant que discours
institutionnel, c’est-a-dire celui qui incarne le pouvoir et qui émane des détenteurs du pouvoir
politique, ou des communicants mandatés par ce pouvoir, pour le représenter en Russie
ou a I’étranger. Le discours institutionnel est censé faire passer un message du pouvoir a
un certain public cible (électeurs, fonctionnaires, groupes socio-professionnels) et fagconner
I’image du pouvoir. Il sera donc question du discours du tandem « Président — Premier
ministre » et de son entourage proche, qui soit est a I’origine du discours institutionnel, soit
constitue le relais des theses principales exprimées dans ce type de discours (représentants de
I’ Administration présidentielle, certains conseillers). Le corpus est constitué d’interventions
publiques, interviews et conférences de presses, c’est-a-dire de textes se rapportant au genre
oral par leur forme et interactif par leur fonction.

Ainsi, nous commencerons par une question générale : en quoi le recours aux soviétismes
peut-il étre considéré comme une stratégie du discours du pouvoir ?

Les stratégies du discours

Remarquons tout d’abord que le terme de « stratégie » a pour référent ’art de conduire
les opérations militaires dans le but de remporter la victoire. Il est également employé dans
plusieurs théories scientifiques, comme la théorie des jeux (Von Neumann & Morgenstern,
1964 : 44), 1a psychologie cognitive (Esperet, 1990 : 8), 1a psychologie sociale (Chabrol, 1990 :
216). En linguistique et en communication politique, les stratégies du discours sont étudiées
a partir de méthodologies diverses. Nous pouvons évoquer les approches des linguistes
russes : pragmatiques (Tpydanosa, 2001 : 58 ; Makapos, 2003 : 192), cognitives (Mccepc,
1999 : 100), psycholinguistiques (Bepetenkuna, 2001 : 178). Compte tenu de cette diversité
d’approches, nous pouvons considérer, dans cet article, comme stratégie du discours une
orientation particuliere du comportement discursif, choisie pour atteindre certains objectifs
précis de I’acte de communication.
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Le role des soviétismes dans les stratégies du discours politique russe contemporain

Dans notre démarche, nous nous appuierons sur un classement général des stratégies en
fonction des objectifs de la communication. Patrick Charaudeau distingue trois groupes
d’enjeux autour desquels se développent les stratégies du discours. C’est a partir de ces trois
groupes que nous nous efforcerons de classer les types de stratégies. Exposons-les brievement
ici.

L’enjeu de 1égitimation ou de position d’autorité du sujet se fonde sur la construction de
I’autorité institutionnelle et donne lieu a la stratégie d’autoreprésentation. Cet enjeu se fonde
également sur la construction de 1’autorité personnelle et s’associe a la stratégie de persuasion,
d’argumentation ou d’agitation.

L’enjeu de crédibilité ou de position de vérité sert de fondement pour les stratégies
informationnelle et interprétative, la stratégie d’émotions, la stratégie argumentative ol I’on
privilégie les tactiques de distanciation et d’accentuation.

L’enjeu de captation, consistant a faire entrer le partenaire dans I’échange communicatif, peut
se réaliser sous forme de stratégies de discréditation, d’émotions, d’attaque et de défense,
d’agitation et de manipulation (Charaudeau, 1998b : 13-14).

Devant I’enjeu de la captation, les stratégies participent de la mise en scéne de I’'information de
telle sorte que celle-ci s’apparente a un spectacle qui doit toucher la sensibilité du spectateur
(Charaudeau, 1994b : 17), ce qui donne la production des effets discursifs de connivence (jeux
de mots), d’émotion (description du « désordre social ») (Charaudeau, 2000 : 148).

Certes, ce classement, ou les stratégies se recoupent en fonction des enjeux, ne prétend pas
a ’exhaustivité. Il nous servira de point de départ pour évaluer le role et les fonctions des
soviétismes dans les stratégies du discours. Cela nous amenera a la question plus générale des
objectifs que le pouvoir russe poursuit en adaptant les soviétismes a ses stratégies du discours.

La légitimation du pouvoir a travers les soviétismes

L’enjeu de 1égitimation suppose le déploiement de stratégies visant a déterminer la position
d’autorité du sujet parlant. Dans notre cas, il s’agit des communicants du pouvoir.
Les stratégies du discours s’appuient sur deux types de construction :

* autorité institutionnelle fondée par le statut du sujet lui conférant autorité de savoir
(expert, savant, spécialiste) ou de pouvoir de décision (responsable d’une organisation,
chef d’Etat ou de gouvernement) ;

* autorité personnelle fondée sur 1’activité de persuasion et de séduction du sujet qui lui
donne une autorité de fait pouvant se superposer a la précédente. (Charaudeau, 1998b :
13)

Quel role jouent les soviétismes dans les stratégies de légitimation ? Quels types de soviétismes
sont propres a ces stratégies ?

Dans la stratégie d’autoreprésentation, le discours du pouvoir construit une image
institutionnelle ou personnelle de Soi par association, solidarité, ou distanciation, voire
opposition vis-a-vis de 1’époque soviétique.

Dans le cas des références explicites a I’URSS, la stratégie d’autoreprésentation par
distanciation ou opposition se révele récurrente. Dans ce cas, ¢’est 1’autorité institutionnelle,
celle du président ou du premier-ministre, qui est mise en avant :

A nomnio bpedicnesckue 8pemena, NOMHIO 8pemena AHOponosa, nomHio epemena Koncmanmuna
Yemunosuua Yeprenrko, nommio epemena Muxauna Cepeeesuua I'opbauésa. Umo Ovt mhe
HU 2080pUAU — MO Opyzue 8pemeHd, U cmpaua y Hac oOviaa opyeoii. Xopowue, naoxue,
asmopumapHbvle unu xHce demoxpamuurvle, Meogedes, [lymur, Ho Mbl 6CE-makKu u3 Opyzoti SMOXU.
(Mensenes, 15.10.2011)

« Je me rappelle I’époque de Brejnev, celle d’Andropov, celle de Konstantin Oustinovitch
Tchernenko, celle de Mikhail Sergueevitch Gorbatchev. Quoi qu’on en dise, ¢’était un autre
temps, et un autre pays. Qu’on soit bons, mauvais, autoritaires ou bien démocratiques, Medvedev,
Poutine, nous sommes quand méme d’une autre époque. » (Medvedev, 15 octobre 2011)

Dans I’exemple suivant, il s’agit davantage de distanciation que d’opposition, car I’intention
du pouvoir n’est plus de critiquer I’époque soviétique, mais d’accentuer I’information positive
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relative a I’action politique actuelle, qui se veut nettement distincte de 1’action du pouvoir
soviétique :
Bo-nepevix, u 6 cosemckue epemena, u oadxce 6 nauanre 1990-x — s ne xouy, umoodsbl 3mo
6’bl?./lﬂ()€./l0, KdK 02YynbHAs KpUmuKa — 0bL10 MHO20 U no3uUMueH020, HO A 4no-mo He NPUNOMHIO,
umoobl NOCACBOCHHOE COBEMCKOe pyxogobcmeo, /lm)epbz cosemcKue nocaeB0eHHble maxk ixnce

UHMEHCUBHO pabomanu, Kaxk smo deaaio st uau oeticmeyrowuii [pezudenm Medseoes JImumpuii
Anamoavesuu. (Ilytun, 17.10.2011)

«D’abord, a I’époque soviétique, et méme au début des années 1990, et je ne voudrais pas qu’on
voit ici une critique débridée, il y avait aussi beaucoup de choses positives, mais autant que je
m’en souvienne, les dirigeants soviétiques d’apres-guerre, les leaders soviétiques d’apres-guerre
travaillaient avec autant d’intensité que moi aujourd’hui, ou que le président en exercice Dmitri
Anatolevitch Medvedev. » (Poutine, 17 octobre 2011)

C’est plus largement I’évocation du modele économique socialiste (comme ayant mené le pays
au désastre de 1991), qui permet au pouvoir de recourir a la tactique de distanciation afin de
mettre en valeur son image et sa légitimité :

To, umo mwt Oenaem, ybescoaem mens, Umo Mol Ha npagurvhom nymu. Koneuno, mvt ne mozau
He Yyuumuleamv pearuu. Bes gpunarncosas cucmema paszsanunacy npu CCCP, écs coyuanvhas, y
HAC 3KOHOMUKA HAYANA PYUUMBCS, ROMOMY 4O OblAd HACMPOEHA HA 3AKPbIINOe NPOU3800CME0
[...] XKenesuwtii 3anasec, koz0a nompedasemcsi MoAbKO MO, YMO NPOUZBOOUMCS, NPUUEM
nompeobasemcs aobozo kauwecmaa. (Ilytun, in Konecamnkos, 30.08.2010)

« Ce que nous faisons me conforte dans 1’idée que nous sommes sur la bonne voie. Bien sfir, nous
avons di tenir compte des réalités. Tout le systeme financier s’est effondré a I’époque de I'URSS,
tout le systeme social, notre économie a commencé a se détruire, parce qu’elle était congue pour
une production fermée. [...] Le rideau de fer, c’est lorsqu’on ne consomme que ce que |’ on produit,
et on le consomme quelle qu’en soit la qualité. » (Poutine, 30 aofit 2010)

Dans ses stratégies d’autoreprésentation par références explicites au soviétique, le pouvoir
emploie principalement le procédé de distanciation. Cela semble faire partie de la rhétorique
générale, qui ne laisse aucun doute sur le fait que le retour a I’'URSS n’est pas envisageable
pour le pouvoir, ce que confirme sans équivoque Vladimir Poutine :

H mul dice He 2060pUM 0 KAKOM-NO ROAUMUUECKOM 00BeduHeHult, 0 803poxcoenuu Coeemckozo
Coro3a, oa Poccust oadice u ne 3aunmepecogana 8 smom cezoous. (Ilytun, 17.10.2011)

« Et nous ne parlons méme pas d’une union politique, ni d’une renaissance de I’Union soviétique,
la Russie n’est méme pas intéressée par cela aujourd’hui. » (Poutine, 17 octobre 2011)

Dans cet exemple 1’association, dans 1’ autoreprésentation, se fait entre le « nous » collectif et la
Russie. Nous n’avons pas trouvé d’exemples ol le pouvoir s’identifierait nettement a I’époque
soviétique par des références explicites. En revanche, dans le champ de I’implicite, nous avons
constaté 1’utilisation des autres procédés de la stratégie d’autoreprésentation, particulierement
en ce qui concerne la construction de I’image personnelle.

L’évocation implicite des soviétismes dans la stratégie
d’autoreprésentation

En effet, le lexique de 1’époque soviétique est souvent repris tel quel dans le discours du
pouvoir, avec ou sans changement sémantique, sans toutefois que soient perceptibles la prise
de conscience ou la mise en valeur de la connotation soviétique. Il s’agit donc d’un emploi
inconscient ou non intentionnel de mots autrefois courants dans le discours politique, tels que
graZdanin, otecestvo, rodina, tovarisc, klass.

Ainsi, ce phénomene peut prendre la forme d’un réemploi des mots relevant de la composante
patriotique de I’idéologie soviétique. Comme nous le montre I’exemple suivant, il s’agit du
procédé de manifestation de la solidarité des leaders politiques avec la société, ou de I’Etat
avec son peuple, dans le cadre de I’autoreprésentation personnelle du pouvoir :

THoouépkusato, u 0as mens, u 045 Baraoumupa [lymuna zaaenvim s8asemcs npuHOCUMb NOAL3Y
Hauemy Omeuecmsy, Hauemy zocyoapcmsy. (Measenes, 30.09.2011)

«Je le souligne, pour moi comme pour Vladimir Poutine, I’essentiel est d’étre utile a notre patrie,
a notre Etat. » (Medvedev, 30 septembre 2011)
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Bom amo, s cuumaro, KOHCMUMyUUOHHbLIL 0012, eCAU XOmume, 100020 2paxicOaHUnd, KOmopomy
Hebe3paznuuna cyovoa coocmeennoli cmpanwl, ceoeii Poounwsl. (Mensenes, 30.09.2011)

« Cela, si vous voulez, j’estime que c’est le devoir constitutionnel de tout citoyen qui n’est pas
indifférent au destin de son propre pays, de sa patrie. » (Medvedev, 30 septembre 2011)

La stratégie d’autoreprésentation par solidarité peut également se présenter sous un angle
nouveau. Comme on le voit dans I’exemple suivant, le mot klass est associé, suite a un
glissement s€émantique volontaire, a un corps de métiers, et I’intention du sujet parlant consiste
a réhabiliter les fonctionnaires, sans pourtant les associer au systeme de la fonction publique
soviétique :
Mooicro umo yzo0no mam zosopumv.: Koppynuus, e3smku. Ho smo ockopbasem yeavwlii kaacc
OUeHb YMHBIX, 8biCOK020 Kauecmaa aodeil. (Cypkos, 15.02.2010)

« On peut dire ce qu’on veut : corruption, pots-de-vin. Mais ¢’est une offense pour toute une classe
de gens tres brillants, de premiére catégorie. » (Sourkov, 15 février 2010)

L’emploi explicite des soviétismes peut se transformer en implicite, toujours dans le cadre
de la stratégie d’autoreprésentation, lorsque le soviétisme est censé véhiculer des émotions.
Il s’agit, dans I’exemple suivant, d’une utilisation ironique du mot fovarisc. Cette ironie,
intentionnelle, participe bien a la construction d’une autorité personnelle, respectueuse, mais
aussi dominatrice :

[ozosopuauce ¢ 3wearnosvim [ennaduem Anopeesuuem, Kupunosckum Baadumupom
Boavgposuuem, Muponosvinm Cepeeem Muxaiinoguuem, opyzumu yeajicaemvlm mogapumiami.
(Mengenes, 30.09.2011)

« On s’est mis d’accord, avec Ziouganov, Jirinovski, Mironov, et d’autres respectables (chers')
camarades. » (Medvedev, 30 septembre 2011)

Le recours implicite aux soviétismes dans les stratégies d’autoreprésentation est bien plus
fréquent lorsqu’il s’agit de mots de référence implicite. Dans la théorie de 1’interdiscursivité,
ce phénomene langagier consiste a utiliser le mot comme un repére, un marqueur, qui renvoie
non pas directement au référent, mais a un certain nombre de traits distinctifs du mot.

Dans le discours du pouvoir actuel, le nombre de références implicites est élevé. Elles se
rapportent aux realia soviétiques relatifs soit aux domaines politique et social, soit au domaine
culturel.

Par exemple, lorsqu’il donne sa « parole d’honneur », Vladimir Poutine se réfere explicitement
a son appartenance au parti « Russie unie », mais 1’expression employée renvoie ses
interlocuteurs au passé soviétique, ou la parole d’honneur constituait un cliché utilisé a tous
les niveaux de 1’organisation politique : cestnoe oktjabrjatskoe, Cestnoe pionerskoe, Cestnoe
kosomol’skoe :

Iosepvme mne: st amozo ne 3nar! 5 smum ne sanumaiocw! A 2060pio omkposenno u daro eam
yecmnoe napmuiinoe caogo! (Ilyrun, 30.08.2010)

«Je vous prie de me croire, je ne sais pas cela. Je ne m’occupe pas de cela. Je vous le dis en toute
sincérité et je vous en donne ma parole sincere de membre du Parti ! » (Poutine, 30 aoiit 2010)

De méme dans I’exemple suivant, il emploie des mots désignant des realia soviétiques
particuliers (subbotnik, voskresnik), pour parler des travaux de nettoyage et de la création d’un
parc national sur la terre Frangois-Joseph en Arctique. Cette référence s’avere suffisamment
fonctionnelle et expressive pour mettre 1’accent sur les volumes importants de travail a faire :

H umo nam HyscHo celiuac coenamv — 0e3yCA06HO, OP2AHUZ08AMb 2eHEPANbHYIO YOOPKY 6
Apxmuxke. He moavko cyooomuux, Ho u 60ckpecrux. M no opyzum OHsm npudemcs nopabomams.
(TIytus in Cy660THHa, 16.10.2012)

« Et ce que nous devons faire a présent, c’est incontestablement organiser un grand ménage en
Arctique. Pas juste un samedi rouge, mais aussi un dimanche, et tous les autres jours il faudra
aussi travailler. » (Poutine, 16 octobre 2012)

Cet effet de connivence avec les interlocuteurs du pouvoir se renforce encore lorsqu’il s’agit
de références aux réalités culturelles soviétiques, qui sont souvent véhiculées par des citations
tirées de films cultes de 1’époque. Elles peuvent s’employer dans le but de donner une
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appréciation négative ou positive. C’est, par exemple, le cas de I’expression « vor dolZen sidet’
v tjur’me » (« la place du voleur est en prison »), utilisée a propos de la libération de Mikhail
Khodorkovski (Poutine, 16 décembre 2010) qui est une réplique du personnage principal du
film de Stanislav Govoroukhine Mesto vstreci izmenit’ nel’zja.

Toutefois, parmi les références culturelles, les marqueurs & connotations positives sont
plus fréquents, et ils remplissent une fonction d’animation du discours, mais aussi celle
d’identification commune dans la référence entre le sujet parlant et ses interlocuteurs. Dans
I’exemple suivant, Vladimir Poutine, expliquant son point de vue sur les rapports économiques
entre la Russie et I’Union européenne, introduit a la fin une référence au film culte soviétique

de 1978 D’Artan’jan i tri musSketera :

A npobnrema 6 mom, umo 6ce ImMu CMpawvl 8 c80€ epems Oviau npunsmol ¢ Eepocoios, u
Espocoioz e3sn na cebs eéce obsizamenvcmea no cybcuoupoganuio ux skonomuk. [...] To
ecmv 00velunénnas Eepona xouem coxpanumv noaumuueckoe GAusiHue u umooObl Mbl 34
amo ew¢ Hemuodicko zanaamuau. Ho smo nexoncmpyxmuenolii nooxod. 9mo nepeas uacmo
Mapaesonckozo 6arema. (Ilytun, 09.09.2012)

« Le probleme, c’est que tous ces pays, a un moment ou a un autre, ont été acceptés dans I’Union
européenne, et I’Europe s’est engagée a garantir par ses subventions leurs économies. [...] C’est
a dire que I’Union européenne veut conserver son influence politique, et nous faire payer encore
un peu plus. Mais ce n’est pas une approche constructive. C’est la premiére partie du ballet de la
Merlaison. » (Poutine, 9 septembre 2012)

Le ballet de la Merlaison évoqué ici par Poutine est un épisode du film qui se déroule dans
une ambiance calme et solennelle, avec un maitre de cérémonie qui en annonce les parties
successives. La premiere partie symbolise un calme cérémonieux tout relatif, car au méme
moment d’Artagnan est en train de franchir de multiples obstacles, afin de faire parvenir les
ferrets a lareine. Au moment de I’annonce de la deuxieme partie du ballet, dans le film, il tombe
sur le maitre de cérémonie du palais, et le ballet est arrété par une suite d’actions désordonnées,
ce qui donne a I’expression « la deuxieme partie du ballet de Merlaison » le sens métaphorique
d’un véritable chaos. Méme si le public russe n’a pas en mémoire les détails du film, cette
citation est assez facilement identifiable, et elle permet au locuteur d’aménager une pause
humoristique dans un propos au sujet sérieux.

De méme, dans un contexte relativement sérieux, dans son discours prononcé au centre
d’innovation de Skolkovo, Dmitri Medvedev fait référence a une phrase du film d’Eldar
Riazanov Beregis’ avtomobilja qui souleve les rires dans la salle, du fait de son caractere
reconnaissable et du contraste contextuel par rapport a Skolkovo (vu que le personnage du
film parle de la Constitution soviétique) :

Hosmomy Koz0a «CKkoakoso» Kpumukyiom cpeocmed Macco8oii UHPOPMauuu, KOHEUHO, OHU
NOOHUMAIOM PYKY HA camoe césimoe, umo y Hac ecmv. (Measenes, 15.10.2011)

« Donc, quand ils critiquent Skolkovo, les médias 1évent la main sur ce que nous avons de plus
sacré. » (Medvedev, 15 octobre 2011)

La fonction principale de 1I’emploi des mots de référence implicite consiste, pour le pouvoir, a
se représenter en phase avec la population, qui pour une grande part s’identifie et se reconnait
dans ces allusions aux réalit€s soviétiques. Dans le cadre de la stratégie de I’autoreprésentation
personnelle, ce procédé d’identification par I’implicite demeure un moyen assez efficace de
mise en valeur de sa propre 1égitimité.

Tout comme les références implicites, les métaphores ou expressions métaphoriques
se référant au monde soviétique occupent une place importante dans la stratégie
d’autoreprésentation du pouvoir. Il peut s’agir d’'une métaphore empruntée directement au
discours soviétique, avec ou sans reprise du sens initial. Ainsi, les expressions « kuznica
arkticeskix kadrov », « ruki po lokot’ v krovi », « podstavit’ pleco », « protjanut’ ruku
pomosci », sont employées dans leur sens initial.

Dans I’exemple suivant, la métaphore du « gendarme » n’est pas d’origine soviétique, mais
elle renvoie au modele de la « force injuste », récurrent dans le discours soviétique. Toutefois,
le procédé d’opposition implicite, voire euphémistique 1’ Autre, ici les Etats-Unis, s’inscrit
dans la stratégie d’autoreprésentation qui €tait propre au discours soviétique, avec le « nous »
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concret et le « quelqu’un », en apparence indéterminé, mais indirectement connu de tous, étant
donné I’emploi récurrent depuis les années 1990 de cette tournure pour désigner les Etats-
Unis :

Ho kopuumb u3 cebs Mupo60o2o JHcaHoapma Ham Hi K Yemy, eCau 3mo KoMy -mo Hpasumcsi, nycimo
amum 3anumaemcs kmo-mo opyeoii. (Ilytun, 17.10.2011)

« Mais nous n’avons pas envie de nous faire passer pour le gendarme du monde, si cela plait a
quelqu’un d’autre, qu’il le fasse. » (Poutine, 17 octobre 2011)

La méme tactique de distanciation est employée lorsque 1’Autre est désigné par un
euphémisme provenant de la langue des affaires, le mot « concurrent ». Cette fois 1’allusion
semble renvoyer d’une maniere plus générale a tous les pays développés occidentaux :

I'nasnas 6opvda uoém 3a mMupogoe audepcmeo, u 30echb mvi ¢ Kumaem cnopume ne cooupaemcsi.
30ecv y Kumas Opyeue kouxypenmol. Bom nycme onu medxncdy coboii u pazouparomes. (Ilytun,
17.10.2011)

« La lutte principale, c’est pour la place de leader mondial, et nous n’avons pas I’intention de
la disputer a la Chine. Elle a d’autres concurrents. Ils n’ont qu’a régler ¢a entre eux. » (Poutine,
17 octobre 2011)

Certains euphémismes, utilisés dans les tactiques de distanciation, sont formés a partir de la
combinaison de modeles d’expressions politiquement correctes occidentales et soviétiques.
Ainsi, I’expression « prinuZdenie k miru » (« la paix par la contrainte »), apparue dans le
discours a la suite de la guerre en Géorgie de 2008, reprend a la fois certains traits de « la lutte
pour la paix » datant de 1I’époque soviétique, et des « opérations de pacification » plus récentes
se rapportant a la guerre en Yougoslavie et a d’autres conflits armés plus contemporains.
Faisant preuve d’un certain sens de I’humour, Dmitri Medvedev étend ce cliché au domaine
des innovations : « Eto voobSce nas metod: prinuZdenie togo ili inogo gosudarstva k miru,
prinuZdenie k inovacijam. » (« En principe, ¢’est notre méthode : la contrainte d’un tel Etat &
la paix, la contrainte aux innovations. » Medvedev, 15 octobre 2011)

Enfin, 1’autoreprésentation s’inscrit également dans la stratégie de persuasion ot Vladimir
Poutine s’appuie sur la tactique de la promesse, adressée au destinataire extérieur en ce qui
concerne le fond, et au destinataire interne quant a la forme. En effet, la métaphore employée
ci-dessous appartient au modele corporel, assez productif dans le discours soviétique :

dmom npoekm umeem uaHCbl NPEEPAMUMbCSL 8 OUeHb DONbULOL, OONBLULOTI NO MEIHCOYHAPOOHBIM
MUPOBBIM MepKAM, NOMOMY 4mo SHNoHus oueHb KPYnHelil nompebumenv sHepzopecypcos
— CBOUX IHEP2OPecypco8 Hem, HO Mbl 20Mo06bl 30ecb noocmasums naeuo snonyam. (Ilytux,
09.09.2012)

« Ce projet a toutes les chances de devenir un trés grand projet, de dimension internationale, parce
que le Japon est un grand consommateur de ressources énergétiques, or il n’a pas de ressources
propres, mais nous sommes préts a offrir notre épaule aux Japonais. » (Poutine, 9 septembre 2012)

La construction de I’image personnelle passe également par le champ lexical ou, a I’instar des
leaders soviétiques, le pouvoir actuel a recours aux mots et expressions populaires ou familiers.
Cette facon de se vouloir proche du peuple est récurrente et permet d’animer le style officiel,
lors des interventions publiques ou des interviews. L’emploi du lexique populaire ou grossier,
trait particulier du discours soviétique informel, vise également & se montrer plus expressif,
direct, voire provocateur, comme c’est le cas dans une phrase de Vladimir Poutine concernant
ses rapports avec le président biélorusse Alexandre Loukachenko : « Pytalsja kak-to capat’,
no ja kak-to na éto ne zatocilsja. » (« Il a essayé de me rentrer dedans, mais ¢a ne me fait ni
chaud ni froid. » Poutine, 30 aofit 2010)

Dans le discours de Vladimir Poutine, la tactique d’association avec le peuple russe se construit
souvent par une référence directe aux proverbes, dictons ou mots du langage populaire. Cela
s’inscrit dans les stratégies de construction de I’image de chef charismatique qui, dans le cas de
Poutine, se traduit parfois par 1’adoption des différents comportements des hommes politiques
du passé. Notamment, I’emploi fréquent des proverbes dans le passé a été le propre du discours
du général Lebed : « “Speska nuzna tol’ko pri lovle” — tak u nas v narode govorjat » (« Il
n’y a que pour attraper les puces qu’il faut se presser — c’est comme cela qu’on dit dans le

ILCEA, 21 | 2015



42

43

44

45

46

47

48

Le role des soviétismes dans les stratégies du discours politique russe contemporain

peuple chez nous », Poutine, 17 octobre 2011) ; « Kto pokupaet, xotjat polucit’ ego podesevle,
a lucse voobsce na xaljavu, kak u nas v narode govorjat, za besplatno » (« Ceux qui achetent
veulent I’avoir moins cher, et mieux encore gratis, comme on dit dans le peuple chez nous,
gratuitement », Poutine, 17 octobre 2011).

Les expressions populaires sont beaucoup moins fréquentes dans le discours de Dmitri
Medvedev, ce qui semble cohérent avec son image d’homme politique proche de
I’intelligentsia, mais aussi avec son statut de second du pouvoir, dont le charisme populaire
ne doit pas surpasser celui du maitre. Toutefois, les proverbes sont également employés par
Dmitri Medvedev dans le cadre de la tactique d’association, ce qui s’apparente a une imitation
du discours de Vladimir Poutine.

Ainsi, afin d’asseoir sa légitimité, le pouvoir instrumentalise les soviétismes dans les
représentations de Soi et de I’Autre en s’appuyant principalement sur les tactiques
d’association avec le peuple. Il s’agit de I'usage des moyens implicites comme les métaphores,
les euphémismes et allusions, les vulgarismes. Sur le champ des références explicites a
I’époque soviétique, c’est au contraire une tactique de distanciation, voire d’opposition qui est
déployée, ce qui a pour objectif de dégager 1I’image positive et crédible du pouvoir actuel.
L’enjeu de crédibilité fait également partie des stratégies de discours du pouvoir russe, et nous
nous interrogerons donc sur le role des soviétismes dans un discours qui cherche a se rendre
crédible.

L’enjeu de crédibilité
L’enjeu de crédibilité dans les stratégies du discours politique consiste a déterminer une

position de vérité, de sorte qu’il puisse €tre pris au sérieux. Patrick Charaudeau distingue trois
types de positionnements :

— se mettre dans une position énonciative de neutralité, effacer dans son mode d’argumentation
toute trace de jugement et d’évaluation personnelle ;

— se mettre dans une position d’engagement avec une prise de position dans le choix des
arguments et une modalisation évaluative de son discours, ce qui produira un discours de

Z N A

conviction destiné a étre partagé par I’interlocuteur ;

— se mettre dans une position de distanciation qui le conduira a prendre 1’attitude froide du
spécialiste ou expert. (Charaudeau, 1998a : 14)

A premiére vue, les évocations récurrentes de 1"URSS dans le discours du pouvoir actuel
apparaissent souvent associées au sentiment de nostalgie et de regret de la désagrégation rapide
et irréversible d’une grande puissance. Nous pouvons donner, a titre d’exemple, le propos
de Vladimir Poutine qui a été le plus médiatisé en Russie et a 1’étranger, et qui lui a donné
une image d’un nostalgique de ’'URSS ou, du moins, d’un conservateur : « Kto ne Zaleet o
raspade SSSR, u togo net serdca. A u tex, kto Zelaet ego vosstanovlenia v preznem vide, u togo
net golovy. » (« Qui ne regrette pas la chute de ’'URSS n’a pas de coeur. Qui souhaite son
rétablissement a I’identique n’a pas de téte. » Poutine, 16 décembre 2010)

Certes, ce propos peut étre interprété de multiples fagons, concernant sa composante
nostalgique. Il s’agit, d’une part, de la stratégie d’appel aux émotions. D’autre part, nous
pouvons y constater une prise de position assez nuancée qui s’exprime par les métaphores de
« sentiments » et de « raison ». Enfin, le président russe véhicule un message implicite sur sa
propre « position de vérité » ou la raison n’a pas a tomber sous I’emprise des sentiments. Au
final, la stratégie d’appel aux émotions et la figure rhétorique d’une « fausse » alternative entre
la « téte » et le « ceeur » amene 2 constituer un ethos du chef de 1’Etat suffisamment crédible
pour la majorité des interlocuteurs, nostalgiques ou pas de 1’époque soviétique.

Quoi qu’il en soit, les sentiments de regret et de honte pour ceux qui ont échoué a sauvegarder
Iintégrité de I’empire soviétique se manifestent de fagon récurrente dans le discours du
pouvoir. La stratégie d’appel aux émotions peut toutefois s’appliquer de telle sorte que la
personnalité du sujet parlant se fonde dans le propos a forte composition doxique. Comme
nous le montre I’exemple suivant, Vladimir Poutine tente de s’effacer dans ce jugement, en
s’associant au ressenti de la majorité des Russes :
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H smoii 2opoocmu Hawell ¢ 8amu He X6AMUN0 OAsl MO20, UmoObl COXPAHUMb eOUHYIO CMPAHY.
Iomomy umo y aodeii, nodasasiouiezo GONLUUHCTIBA, 60 BCAKOM CAYUde, B03HUKAO MAKOE
owyuierue, umo xyaice e o6ydem. (Ilytun, 17.11.2011)

« Et cette fierté nous a manqué a nous tous pour conserver un pays uni, parce que les gens, la
majorité en tout cas, ont eu I’impression que ¢a ne pourrait pas étre pire. » (Poutine, 17 novembre
2011)

Outre la stratégie d’appel aux émotions, c’est surtout la stratégie d’information et de
commentaire qui semble récurrente dans 1’établissement de la position de vérité par rapport a
I’époque soviétique. Notamment, le communicant se met dans la posture d’expert qui suppose
un discours au caractere analytique et explicite :

Pacnao Cosemckozo Coro3a, kak vl nomuume, npousouten, no-moemy, 8 oexaope... Y Hac
06a msicenvix nepuoda Oblno: Yaps yuien, U cpasy HAUAIUCh YiucacHvle coovimust, u 91-ii 200.
(TIytun, 17.11.2011)

La chute de I’Union soviétique, vous vous en souvenez, s’est produite, je crois, en décembre...
Nous avons eu deux périodes dures : quand le tsar est parti, et qu’ont commencé aussitot des
événements horribles, et ’année 1991. » (Poutine, 17 novembre 2011)

H mor mooice, mvt nepedicunu, no cymu, paszean zocyoapcmea: Cosemckuii Coros pacnascs. A
umo maxoe Cosemckuii Cor03? 9mo Poccus u ecme, moavko naszviganace no-opyzomy. (Ilytus,
17.10.2011)

« Nous aussi, de fait, nous avons connu I’effondrement de notre Etat, I’Union soviétique
s’est effondrée. Et c’est quoi, I’Union soviétique ? C’est la Russie, sauf qu’elle s’appelait
autrement. » (Poutine, 17 octobre 2011)

Le commentaire, dans la stratégie d’information, malgré son apparence de neutralité a pour
objectif de se projeter sur I’époque contemporaine et de souligner implicitement ses avantages.
Dans I’exemple suivant, il s’agit de mettre en valeur la liberté de conscience actuelle, en la
présentant, a travers la comparaison, comme un des acquis sociaux actuels :

Buvt 3naeme, y nac 6 cmpane ecmb O4eHb MANCENBIE BOCHOMUHAHUS HAUANBHOZO NEPUOOA
COBEMCKO20 8PEMEHU, K020a NOCMPAOAN0 0ZPOMHOE KOMUECMEO CEAULCHHUKOS, NPUUEM He
MONBKO NPABOCAABHBIX CEAULCHHUKOS, HO U MYCYAbMAH, U npedcmagumeneii Opyzux peauzuil.
(ITytmn, 06.09.2012)

« Vous savez dans notre pays on a de tres mauvais souvenirs de 1I’époque du début de 1I’Union
soviétique, ou un nombre énorme de prétres ont souffert, et pas seulement des orthodoxes, des
musulmans aussi, et des représentants des autres religions. » (Poutine, 6 septembre 2012)

Drailleurs, cette tactique de commentaire est assez souvent accompagnée de 1’accentuation de
I’information positive, qui débouche sur la proposition de solutions. La crédibilité du pouvoir
en ressort renforcée, car ce panachage de tactiques réduit la distance entre le discours politique
et ’action :

Kozoa cmpounucy cosemckue uenmpul, onu Oblaiu nepedosvimu 60 écem. boviia mexas
skckmosugnocmo. Kadicowlii, kmo nonadan myoa, 3uan, wmo on Ayvmuii U HAX0O0umcst cpeou
AYumux, o osuzaem cmpany enepeo. Bce smu napamempot nydicnol u cezoous. (Cypkos, in
I'munkun, Kocrenko, 15.02.2010)

« Quand ont été construits les centres soviétiques, ils étaient a la pointe sur tous les plans.
Exceptionnels, en quelque sorte. Celui qui y était envoyé savait qu’il était le meilleur et qu’il
était entouré des meilleurs, qu’il faisait avancer le pays. Tous ces parametres, on en a besoin
aujourd’hui. » (Sourkov, 15 février 2010)

La stratégie d’information et d’interprétation, avec la tactique de proposition de solutions, se
distingue par des marqueurs formels, tels que la modalité dans les verbes et des adjectifs de
qualification positive. La fonction de ces marqueurs consiste a neutraliser 1’attitude négative
des interlocuteurs par rapport a la situation actuelle et a renforcer la crédibilité du pouvoir :
Ymo 6vt s Oeaan? [...] Hyoxcno 0Ovino ceoespemento 6 Cosemckom Coroze Hauumamo

IKOHOMUUECKUE Npeodpazosanust U pedopmvl U  3AKpenumv Ux OeMOKPAMU4eCKUMU
npeobpazosanusmu ¢ cmpane. (Iyrun, 15.12.2011)
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« Qu’est-ce que jaurais fait ? [...] Il aurait fallu en temps utile commencer les réformes
économiques en URSS, et les consolider par une mutation démocratique dans le pays. » (Poutine,
15 décembre 2011)

B 1920-1930-x zz. 6vina snepeus cmpaxa. Boavuiesuku xoms 0vbl 00SAUCL, OHU 60€6AAU
CO 6CeM MUPOM, OHU OM CMPAXd HAZPOMO3OUNU CEepXOepIcady U CO30aAU NYCMb
HeCO8ePULEHHYI0, HO GHYULUMENbHYIO CUCIeEMY 800pYdiceHul, coeaaru Poccuio undycmpuanvroii
cmpanoii. [locmundycmpuanvioe obujecmeo ¢ nepenyzy He osHukHem. Hyoicna nozumuenas
cosuoamenvras suepeus. (Cypkos, in I'muakus, Kocrenko 15.02.2010)

« Dans les années 1920-30 il y avait ’énergie de la peur. Les Bolcheviks au moins avaient peur,
ils étaient en guerre avec le monde entier, et par peur ils ont fait une superpuissance, ils ont créé un
systeme de défense qui n’était pas parfait mais qui impressionnait, ils ont fait de la Russie un pays
industrialisé. La société post-industrielle ne naitra pas par la peur. Il faut une énergie constructive
positive. » (Sourkov, 15 février 2010)

Etablissant ce parallle entre 1'époque soviétique et la Russie actuelle, le pouvoir se veut
pragmatique, en pointant des pratiques négatives, mais aussi positives, du passé, dont certaines
pourraient étre réactualisées aujourd’hui.

Enfin, vouloir établir la vérité suppose également d’argumenter en recourant a des illustrations
tirées d’exemples personnels. Malgré son aspect subjectif, I’illustration semble étre une
stratégie efficace, dans la mesure ou elle rejoint les représentations doxiques. Le propos suivant
est d’autant plus crédible qu’il est conforme au vécu collectif. En effet, au moment de la
désagrégation de 1'URSS, I’assimilation entre I’ancien Etat et la Russie était trés répandue
dans la conscience populaire :

A eepuyacs uz-za epanuybt mozda. [...] npuexan nomensmv koaeco. Mens myogcuxu
cnpauwusaiom: «Twvt 3a Cow3 uau 3a Poccuio?» A ob6anden, zosopio: «A pazee ecmv pasuuya? »
Has3zvisaemcsi moavko no-opyzomy. (Ilytun, 17.11.2011)

« Je revenais de I’étranger. [...] je viens pour changer une roue. Les gars me demandent : “Tu es
pour I’Union soviétique ou pour la Russie 7 J’étais estomaqué, je leur dis : “C’est pas la méme
chose 7 C’est juste le nom qui est différent. » (Poutine, 17 novembre 2011)

Ainsi, les stratégies du discours répondant a I’enjeu de crédibilité se traduisent principalement
par des procédés consistant a interpréter ou a commenter les différents phénomenes de la
période soviétique et le moment de la désagrégation de I’URSS. Les stratégies d’information
sont accompagnées de propositions hypothétiques de solutions. Le pouvoir soit se met en
position de neutralité, soit prend position sans sortir du cadre des éléments doxiques, ce qui lui
évite de se montrer ouvertement critique ou, au contraire, favorable au passé. Le commentaire
de la période soviétique est également employé dans le but de renforcer la crédibilité propre
a un pouvoir qui se veut pragmatique et débarrassé des idéologies du passé. Est-ce suffisant
pour rester crédible, voire pour capter les interlocuteurs et les séduire ? Quelle est la place des
soviétismes dans les stratégies liées a I’enjeu de la captation ?

L’enjeu de la captation

L’enjeu de la captation vise a « séduire le partenaire de I’échange communicatif
[...] qui partage [Dintentionnalité, les valeurs et les émotions de 1’acte de
communication » (Charaudeau, 1994a : 40).

11 est supposé deux types d’attitude sur lesquels se fondent les stratégies du discours :

* polémique, qui amene a mettre en cause certaines valeurs que défend le partenaire ou un
tiers, ou a mettre en cause la 1égitimité de celui-ci ;

* dramatisation, qui amene le sujet a mettre en ceuvre une activité discursive faite
d’analogies, de comparaisons, de métaphores et qui s’appuie davantage sur des
croyances que sur des connaissances pour forcer 1’autre a ressentir certaines émotions.
(Charaudeau, 1998b : 14)

Certes, 1’enjeu de la captation est présent sous des formes diverses dans les stratégies du
discours que nous venons d’aborder. Il ne semble pas toutefois dominant et joue un rdle plutot
secondaire par rapport a la légitimation ou la crédibilité. Nous nous efforcerons de présenter
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des cas ou I'utilisation ou les références aux soviétismes s’averent répondre principalement
aux besoins de la captation.

Lorsque le pouvoir aborde 1’époque soviétique dans les références explicites, la réserve
que nous avons constatée dans les appréciations du « soviétique » peut aller jusqu’a
prendre la forme d’une critique ouverte du régime, d’une remise en cause de ’efficacité du
fonctionnement du Parti communiste et du modele économique soviétique. Nous pouvons
donc parler de stratégie d’attaque ou de polémique visant a discréditer un adversaire, qui dans
notre cas est conventionnel et non existant. C’est le PCUS qui a provoqué la chute du pays
parce qu’il persistait dans la conviction de son inamovibilité : « I, sobstvenno govorja, vot
éta politiceskaja sila povela stranu k kraxu i razvalu, sformirovala vse uslovija dlja razvala
strany. » (« En fait, cette force politique a poussé le pays vers la faillite et I’effondrement, elle
a créé toutes les conditions pour I’effondrement du pays. » Poutine, 17 octobre 2011)

La tactique d’accusation sous-entend souvent une comparaison implicite ou explicite avec
I’époque contemporaine, dans la mesure o 1’image de Soi est confrontée a I’ Autre soviétique,
représenté parfois d’une maniere exagérément caricaturale. Cette hyperbolisation des défauts
de I’Autre fait partie de la stratégie de manipulation. Certes, I’exemple qui suit, celui de
I’intervention de Dmitri Medvedev devant les membres du parti du pouvoir « Russie unie », ne
semble pas refléter I’intention de manipuler les camarades du parti. Toutefois, elle consiste a
dramatiser la situation afin de dynamiser les activités de « Russie unie » a la veille des élections
législatives de 2011 :

KIICC ¢ xaxoii-mo momenm modice cuumand, 4mo 61acmev OHA noayuuna Hy ecau ne om boea,
Mo, 80 6CAKOM CAyude, OM KAACCUKO8 MAPKCUBMA-NEHUHUZMA, U MaK OYOem npoOOAICaAMbCs
beckoneuno. Mul 3naem, Kak 6bicmpo 3mo 3aKoHuuUn0C. ModicHo mouno mak sice oueHs ObICMPO
nomepsims HapoOOHYIo 106066 uau nonyaaprocmo. (Mensenes, 15.10.2011)

« Le PCUS a un moment pensait aussi qu’il avait regu le pouvoir, sinon de Dieu, du moins des
autorités du marxisme-léninisme, et que ¢a durerait éternellement. Nous savons comme ¢a s’est
vite terminé. On peut tout aussi vite perdre I’amour du peuple ou la popularité. » (Medvedeyv,
15 octobre 2011)

La stratégie de dramatisation avec effet théatral peut s’avérer assez productive grice au
réemploi des métaphores soviétiques comportant un changement de sens ou une inversion de
connotation. Ainsi, dans I’exemple suivant, de la métaphore soviétique du « train blindé », qui
avait vocation a attribuer une appréciation positive a un phénomene, on ne garde que la forme,
pour donner une appréciation négative a I’économie russe :

Ho s eepro, wmo 3mo Hado deaamv, NOMOMY MO Ce200HS POCCUTICKASL IKOHOMUKA NOXONCA HA
cmapwlii 6ponenoeso0 6e3 sokomomusa. Ha nem cudsim aodu ¢ Komnolomepami u 8 2aACmyKax
U 2namypHvie 0ambl, d €20 OPOHS Ydce NOUMU OCbINANACL U cam oH 3amedasem x00. (CypKoB,
15.02.2010)

« Mais j’estime qu’il faut le faire, parce qu’aujourd’hui I’économie russe ressemble a un vieux
train blindé sans locomotive. Dedans il y a des hommes avec des ordinateurs et en costume cravate,
et des dames glamour, mais le blindage est déja presque complétement parti, et le convoi est en
train de s’arréter. » (Sourkov, 15 février 2010)

Les métaphores corporelles, fréquentes dans le discours soviétique, sont également employées
dans le cadre de la stratégie de dramatisation, pour atteindre un impact émotionnel. L’exemple
qui suit est assez représentatif de 1’'usage de la métaphore dans la construction de ’image
négative de I’ Autre actualisé et concret, ici la Grande-Bretagne, contrairement a 1’ Autre du
passé, le PCUS :

[...] 6 Beauxobpumanuu ckpuvigaromes aio0u, y KOMOPIX pYKU no N0KOMb 8 KPOBU, KOMOpble
peanvHo 80eBanu 30ece, Ha Haulel meppumopuu, ¢ opydcuem 6 pyxax, aooei yousanu. (Ilytun,
06.09.2012)

« En Grande-Bretagne se cachent des personnes qui ont les mains dans le sang jusqu’aux coudes,
qui ont combattu ici sur notre territoire, les armes a la main, qui ont tué des gens. » (Poutine,
6 septembre 2012)

Outre les métaphores, la représentation de 1’ Autre se fait également par I’exagération avec
des moyens lexicaux spécifiques, comme les grossieretés entachées de fortes connotations
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émotionnelles. La stratégie de dramatisation est dans ce cas proche de celle de la manipulation,
car sont présentées d’une maniere simpliste et hyperbolisée les régles des rassemblements
publics en Grande-Bretagne : « Vot v Londone opredelili mesto. Gde nel’zja, b’jut dubinoj po
baske. Nel’zja? Prisel? Poludi, tebja otovarili. » (« A Londres on a dit ol ¢’est permis. La ol
on n’a pas le droit, on se prend un coup de matraque sur la téte. C’est interdit ? Et t’es la ?
Tiens, prends ca, t’es servi. » Poutine, 30 aott 2010).

Le champ lexical des realia soviétiques participe également au développement des stratégies
de dramatisation ou de polémique, et ces mots ont pour fonction de produire un effet
émotionnel ou de connivence. Outre les exemples de références aux realia soviétiques
connotés positivement, d’autres peuvent €tre utilisés lorsqu’il s’agit de créer un effet négatif.
C’est notamment le cas de mots comme liSenec, vrag, agent.

Dans I’exemple suivant, le référent li§enec” n’a pas perdu ses traits caractéristiques d’origine,
et 'intention de l’auteur est non seulement de créer un effet de connivence avec les
interlocuteurs, mais aussi de produire, sous forme polémique, un effet d’émotion et de
contraste entre le passé et I’époque actuelle, entre la réalité soviétique et les fonctionnaires
d’aujourd’hui : « Nel’zja prevrascat’ gosudarstvennyh ljudej v liSencev kakix-to... » (« On ne
peut pas transformer des hommes d’Etat en “sans droits”... » Sourkov, 15 février 2010)
Ainsi, les stratégies du discours participant de 1I’enjeu de la captation sont déployées davantage
au niveau du lexique et des métaphores connotés comme soviétiques, que dans la polémique
destinée a formuler une opinion critique du passé. Ces comparaisons et analogies avec le passé
renforcent d’une maniere générale le role que jouent les soviétismes dans les stratégies du
discours, et qui consiste principalement en la construction de I’image de Soi et de 1’ Autre et
vise I’objectif plus général de I’autoreprésentation.

Conclusion : les soviétismes et I'autoreprésentation

Le constat que nous pouvons faire apres 1I’étude des soviétismes dans les stratégies du
discours du pouvoir russe actuel nous amene d’abord a souligner le role prépondérant
des références explicites a la période soviétique et a la désagrégation de I’'URSS dans les
stratégies d’autoreprésentation. En effet, le pouvoir actuel tente de trouver sa légitimité
mais aussi sa crédibilité dans le positionnement de Soi par rapport au passé. La stratégie
d’autoreprésentation se réalise par des tactiques d’opposition ou de distanciation vis-a-vis
de I’époque soviétique, pour souligner une autorité soit institutionnelle, soit personnelle du
communicant. La tactique d’association, lorsqu’elle est employée dans la mise en valeur de
Soi, se projette davantage sur le peuple ou 1’Etat actuel que sur les valeurs ou les réalités
soviétiques.

C’est toujours dans un souci de 1égitimation et d’autoreprésentation que les soviétismes sont
réactualisés dans les stratégies du discours sur le plan de I’implicite. L’objectif en est de
s’identifier aux interlocuteurs ayant connu I’époque soviétique, c’est-a-dire a la population
encore majoritaire aujourd’hui. Il s’agit donc non seulement de construire une image de Soi,
mais d’y associer toute cette population.

La réactualisation des soviétismes est moins présente dans les stratégies visant
« I’établissement de la vérité ». En effet, I’interprétation de la période soviétique se fait de
maniere nuancée de sorte a ne pas prendre une position forte pour ou contre le passé. En
revanche, les stratégies d’information, malgré leur neutralité apparente, s’inscrivent, elles
aussi, dans I’objectif général de se légitimer par la constitution d’une image du régime
soviétique qui se veut crédible.

L’accentuation de I’image positive de Soi se manifeste également lorsqu’il s’agit de I’enjeu de
captation. En effet, en recourant a la stratégie de polémique ou de dramatisation, en grossissant
certains défauts du passé, le pouvoir tente de se montrer distant du régime soviétique, tout en
évitant sa critique frontale.

De toutes ces stratégies, ressort une intention plus générale qui, nous semble-t-il, vise a trouver
un point de départ pour se réconcilier avec le passé, qui pourrait constituer le fondement d’une
nouvelle idéologie conservatrice, pouvant trouver I’approbation de 1’électorat des couches
moyennes de la société russe.
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Il s’agit principalement des quadragénaires, qui ont gardé en mémoire les dernieres années du
régime soviétique, et plus particulierement I’époque de la perestroika. Cependant, c’est aussi
la génération qui a traversé les années turbulentes de I’époque eltsinienne et a fait carriere
surtout pendant les années 2000. Par conséquent, 1a comparaison entre I’époque de Gorbatchev
et celle de Eltsine, dans la conscience de cette majorité, n’est pas toujours en faveur de cette
derniere, ce qui favorise les sentiments conservateurs de cette partie de la population et leur
méfiance par rapport aux valeurs du libéralisme des années 1990.

C’est donc a cette partie majoritaire de la population russe, caractérisée par son conservatisme
et une mémoire collective positive de 1’époque soviétique, que sont adressés les soviétismes du
discours du pouvoir sous leurs différentes formes, dont nous avons tenté de faire un classement.
Par ailleurs, étant donné 1’intérét du pouvoir russe actuel pour le développement de nouvelles
technologies et de I’innovation, nous ne sommes pas étonné de constater dans son discours
I’emploi fréquent des anglicismes. Sans avoir fait une estimation quantitative de I’emploi
de ces néologismes, nous constatons toutefois la tendance a les utiliser plus souvent que les
soviétismes, ce qui s’explique, d’une part, par le rajeunissement actuel de 1’ électorat et, d’autre
part, par I’intérét de la nouvelle génération des 20 ans, ceux qui sont nés pendant la période
post-soviétique, aussi bien pour la politique, avec des mouvements de jeunes partisans de
divers partis, que pour les nouvelles technologies.

Pour le moment, le discours du pouvoir tente a la fois de rassurer la majorité conservatrice des
Russes par les références au passé soviétique et de se donner une allure moderne, indissociable
de son époque, et non pas attardée dans le passé, par un emploi large de néologismes provenant
pour la plupart de 1’anglais.
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Notes

1 Nous avons fait une traduction littérale du mot russe uvaZaemyj, employé par D. Medvedev dans une
phrase affirmative qui n’est pas adressée directement aux personnes mentionnées. En réalité, ce mot
associé a I’autre « camarade » est une expression d’adresse de I’époque soviétique. Afin de créer I’effet
comique Medvedev place cette expression dans un propos dont I’objectif ne consiste pas a s’adresser
aux personnes concernées mais a les évoquer, ce qui produit un décalage entre 1’attente de I’interlocuteur
et le résultat de 1’énoncé.

2 Une catégorie de citoyens soviétiques a 1I’époque stalinienne privée de droits civiques sur la base de
criteres de classe.
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Résumés

Dans le présent article nous tentons d’évaluer le rdle et les fonctions des soviétismes dans les
stratégies de discours du pouvoir russe contemporain. En effet, le discours politique russe en
général, et le discours du pouvoir en particulier, ont subi de multiples modifications, allant
des transformations lexicales jusqu’aux choix argumentatifs multiples s’inscrivant dans les
nouvelles stratégies de communication. Malgré sa volonté de moderniser le discours politique,
le pouvoir russe contemporain s’appuie pourtant d’une maniere récurrente, dans ses stratégies
de communication, sur des éléments de vocabulaire, mais aussi sur certaines représentations
sociétales et culturelles soviétiques, afin d’atteindre certains objectifs de communication et,
particulierement, ceux de 1’autoreprésentation, qui s’inscrivent plus globalement dans une
politique d’autolégitimation.

The Role of Sovietisms in the Strategies of Contemporary Russian
Political Discourse

This study analyses different modes of re-actualization of sovietisms in contemporary Russian
political discourse. Based on a corpus including interviews and public speeches by Russian
political leaders this paper is focused upon different ways of introducing sovietisms in the
political discourse (implicit references, metaphors or explicit intentional use) on one hand,
and functions of sovietisms in the building of communicative strategies of Russian political
power on the other. This paper highlights the correlation between transformed sovietisms in
the contemporary political discourse and the target public represented by the middle Russian
electorate.

Entrées d’index

Mots-clés : discours politique, pouvoir russe contemporain, soviétisme, stratégie de
discours, communication politique

Keywords : political discourse, Russian political authorities, sovietism, strategy of
discourse, communication

ILCEA, 21 | 2015



